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» UM POUCO DO NOSSO TRABALHO

. MUDANCAS DO MERCADO

» CONSTRUCAO DE MARCAS X ATIVACAO DE VENDAS

« CRIACAO COMO SOLUCAO DE PROBLEMA

- ANALISE DE CASES
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da Agéncia



COMO TRABALHAMOS

Q

. Adm | Financiero GESTAO » Atendimento
. Talentos (RH) DE | - Planejomento

- COmercial PROJETOS | . Producao
» Marketing » MIQIO
- Criacdo

. Web (parcerias)
- CoNnteudo




O QUE FAZLEMOS
MIDIA E Criacdo e gestdo de campanhas de publicidade on e off line.
PERFORMANCE | links patrocinados, displays, native ads e social ads, midio
orogramdatica. Adwords, Facebook, Instagram, LinkedIn e outros.
DESENVOLVIMENTO | Criacdo e desenvolvimento de sites, wordpress, producdo de
DE WEB

Landing Pages de divulgacdo e vendas.
Plataformas de e-commerces online, em parceria com
fornecedores.




O QU

ALEMOS

Q

CRIA(;AO Criacdo de pecas graficas online e offline: apresentacoes,
ON E OFF | folders, cartazes, revistas, e-books, infograficos, relatorios,

catdlogos, campanhas publicitarias, filmes para TV e web.

PRODp(}AO Orcamentos, negociacdo e producdo de materiais graficos,
GRAFICA digitais, video e audios.

PROQU(;AO Para web, TV e eventos. Cuildado para adegquadr d NOVos
ELETRONICA | formatos

(AUDIO, FOTOS E VIDEOS)




O QU

GESTAO DE
REDES SOCIAIS

CONTEUDO
E SEO

INBOUND
MARKETING

ALENMOS

Q

Producdo de conteudos multiplataforma: Videos, gifts, textos.
Gestao.

Producdo de conteudos estratégicos e otimizacdo de SEO para

sites, blogs e e-commerce.
Artigos, noticias, whitepapers. E-lbooks, infograficos e outros materiais

(em parceria com fornecedores).

Atrair, converter e capacitar leads por meio de acodes
especificas e direcionadas para gerar oportunidades e
fazer a gestdo da base de leads.
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“Propaganda € o que a marca quer dizer, conteudo
€ sobre 0 que as pessods querem conversadar.
As empresas precisam surfar essas duas ondas.”

Leonardo Lazzaroto
Tailor Media
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CONSTRUCAO DE MARCA QA

Fmpresas que so investem em ativagdo de vendad, ndo potencializam a marca d
longo prazo. O ideadl & gue se Invista em construcdo de marca para resultados a longo
Orazo e, d curto prazo, o retorno venha por ativacdo de vendads.

CONSTRUGAO ATIVACAO
DE MARCA DE VENDAS

40%




Midias tradicionais ganham em abrangéncia e
memoria afetiva.

Se as novas midias modificaram antigos padrdes
de consumo e dinamizaram o mundo publicitario,
as tradicionais mantiveram relevancia e seu
carater essencial na rotina do consumo.

Leonardo Lazzaroto
CEO e Cofundador Tailor Media



Campanhas de A revolucdo digital Empresas que
amplo alcance aumentou o Investem a quantia
ainda sdo a melhor potencial de certa de forma
forma de aumentar eficacia da maioria certa, o marketing

a participacdo no das formas de MKT, de massa estd
mercado, o que &, iIncluinda a midia funcionando melhor
na verdade, um dos tradicional. do que nunca.

fatores chave para
o lucro.




Equilibrar a
construcdo de
narca em longo
prazo e a ativacgdo
em curto prazo, é
fundamental. A
melhor combinagdo
continua sendo
INnvestir cerca de 60%
em marca e 40% em
ativacdo.

Publicidade em
video tanto online
quanto offline, é a
formma mais eficaz
de construcdo de
marca.ATVéa
midia mais eficiente,
Mas o video online o
ajuda a funcionar
melhor.

Buscas pagas e
e-mails aparecem
COMO OS canais de
ativacdo mais
eficazes.




A TV AUMENTA A EFICACIA GERAL DO
NEGOCIO EM CERCA DE 409%

A TV E MELHOR PARA CRESCIMENTO DE PARTICIPACAD DE

A TV E ALTAMENTE EFICAZ (FIGURA 28) MERCADO (FIGURA 29)
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Fontes: Databank do IPA, 2008-2016.



AS CAMPANHAS MAIS EFICAZES USAM
CAMPANHA E VIDEO ONLINE JUNTOS

CANAIS DE ATIVAGCAO ON-LINE AUMENTAM A EFICACIA (FIGURA 46)
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MIDIA OOH SE TORNARAM MAIS
EFETIVAS RECENTEMENTE

OOH SE TORNOU MAIS EFICAZ RECENTEMENTE (FIGURA 43)
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MIDIA OOH SE TORNARAM MAIS
EFETIVAS RECENTEMENTE

O DIGITAL TORNOU OOH MAIS EFICAZ (FIGURA 44)
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0 PANORAMA DA MIDIA EM 2016 (FIGURA 8)

100%

90%

[ RADIO
8.0 %
. MENSAGENS @ o \\\ 11
B DE TEXTO
@ ouTRrOS @ wmMiDiAs socIAIS
@ 60% @ \ovas MaRCAS
- @ susca
E 50% COMPRAS/TRANSACOES
O @ @ MENSAGENS
e : VIDEO ON-LINE
= 30% @ @ \1erRNET PARA TRABALHO
-
<
= 20% @ ASSINATURA DE VIDEO SOB DEMANDA
(]
(WS |
-
=L
T (1]
0,0 0,5 1,0 1,5 2,0

MEDIA DE HORAS POR DIA (PARA TODOS 0S ADULTOS)

Fonte: IPA Touchpoints UK 2016 (todos os adultos)

MIDIAS OOH |

2,9

INTERNET TOTAL D ®

3,0

3,9

™ VIDEO
TOTAL
TV ABERTA
4.0 4,5




COMO AS PESSOAS PASSAM SEU
TEMPO ONLINE

M Social/mensagens

M e-mail

|
ol
—

M Pesquisa

M Video

B Compras / Transacoes

~ Qutros



MUDANGA DO MERCADO ANTES
E POS ERA DIGITAL

MONOLOGO X DIALOGO
MEIOS X MULTIMEIOS

ESPECIALISTA X GENERALISTA= PROFISSIONAL T
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CONSTRUCAO DE MARCA

INstitucional Revest
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ATIVACAO DE VENDA

Revest - VI 30°



ATIVACAO DE VENDA

Revest - VI 30°
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MARKETING DE EXPERIENCIA

« PERCEPCAO - 5 SENTIDOS

» SENTIMENTO - ACAO QUE ENVOLVE A EMOCAQ

« PENSAMENTO

» ACAO - EXPERIENCIAS QUE GEREM MUDANCA (COMPORTAMENTO OU ESTILO DE VIDA)
« RELACIONAMENTO
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Lettera

comuhica¢ao & mKE¢t

Rua Estados Unidos, 1435 - Sobreloja | Maringd - PR
letterapropaganda.com.br | 44 3225.2002



