\

INNOVAN

—

 SISPLAYY
SERVICIC

PORTAFOLIO D



Pagina

PORTAFOLIO DE

SERVICIOS

3 % SISPLAY 1 &  BIG DATA

BOSCIONAMIENTO '
4 % DEMARCA ; 2 (0 _BRANDING

: ‘ > pe

5 R | 3 (4 EDICION DE IMAGEN
6 = ESTRUCTURA £ 1 4 = DCEQAIEICAU LTORIA
7 ¢ MARKETING | 15 (B BESARROLLGDE

DICITAL O—0 CONTENIDO REDES SOCIALES

) ; , ~

8 G OO RAES : 6 >R

PRODUCCION Y :

@ POST-PRODUCCION

9 VIDEO
10 & SOCIAL ADS

M SISPLAYY



o SISFPL
MISION

Crear la mejor experiencia a nuestros clientes agregando valor en cada servicio y/o producto
entregado, destacdndonos en creatividad, innovacion y calidad en cada labor desempefiada.

VALORES VALORES
ESTRATEGICOS CULTURALES

Orientacion a los clientes
Adaptabilidad

Excelencia Operacional
Innovacion

Aprendizaje

Cooperacién y bien comdn

Pasion y apropiacion
Atencion a los detalles
Reflexion y autocritica
Confianza y comunicacion
Lo pasamos bien

CALOCACLCL
CALOCL«K«

-
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Ser lideres en el sector tecnoldgico, reconocidos por el efecto creativo e innovador instaurando un
alto impacto social.
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El inbound marketing es una metodologia que combina técnicas de
marketing y publicidad no intrusivas con la finalidad de contactar con
un usuario al principio de su proceso de compra y acompanarle hasta
la transaccion final. La principal finalidad de esta metodologia es
contactar con personas que se encuentran en el inicio del proceso de
compra de un producto determinado. A partir de aqui, se les acompafia,
mediante el contenido apropiado para cada una de las fases del
proceso de compra y su perfil, hasta la transaccion final, siempre de
forma “amigable”. Y, posteriormente, se les fideliza.

CRECIMIENTO ESTRATEGICO

A diferencia de la mayoria de acciones promocionales que hacen las
compafiias y que, habitualmente, representan un gasto para las
empresas, en el inbound, podriamos decir que el dinero que utilizamos
es una inversion. Mientras que, por ejemplo, una campafia de publicidad
online entrega unos resultados concretos, cuando creamos contenido
en el marco de una estrategia inbound, este queda presente en nuestra
web.

VENTAJAS

El inbound marketing proporciona ventajas a las empresas que lo ponen en practica. Entre

las principales, se encuentran:
v/ Aumenta los contactos cualificados de marketing (MQL).

v Aumenta los registros (leads).
v Incrementa las visitas que recibe la pagina web.
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o MARKETING

DIGITAL

El marketing digital (o marketing online) es un concepto muy amplio, ya que engloba todas
aquellas acciones y estrategias publicitarias o comerciales que se ejecutan en los medios y
canales de internet: webs y blogs, redes sociales, plataformas de video, foros, etc.

Paralelamente al tremendo desarrollo y evolucion de la tecnologia digital, el marketing online
ha ido experimentando, de manera progresiva y muy rapida, profundos cambios tanto en las
técnicas y herramientas utilizadas (y en su complejidad) como en las posibilidades que
ofrece a los receptores.

HERRAMIENTAS

El marketing digital pone a nuestra disposicion una serie de herramientas de gran diversidad
desde las que pueden realizarse desde pequefias acciones a practicamente coste cero hasta
complejas estrategias (y obviamente mas costosas) en las que se pueden combinar infinidad
de ténicas y recursos.

VENTAJAS

El marketing digital es una estrategia imprescindible para las marcas por la gran
oportunidad de crecimiento, posicionamiento y difusidn que representan.
Este contexto ha propiciado un amplio abanico de ventajas
del marketing digital, entre las que destacan:

Costes asequibles.

Mayor capacidad de control, optimizacion y correccién

de las campanfas.

Gran flexibilidad y dinamismo.

Permite una segmentacion muy  especifica,
personalizada y precisa. .
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Permite una medicion exacta de la campafia.
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Producir imagenes fotograficas a partir del manejo de cdmaras digitales, equipo de luces,
flash, lentes especializados y mucho mas, ahora es posible que puedas competir al mejor
nivel en calidad de imagen, asi como la aplicacion de la tecnologia digital para la
postproduccién de composiciones artisticas y comerciales.

RESPALDO

Contamos con el respaldo de equipos de Ultima tecnologia para lograr la mejor calidad
de imagen con resultados profesionales, mostramos la mejor cara de tus productos de
una manera creativa y dindmica.

VENTAJAS
Somos una empresa con principios y valores que reflejan nuestra

calidad en cada proyecto en el que trabajamos, contamos no solo con un
equipo de trabajo extraordinario sino que también con equipos de
excelente calidad para ofrecer lo mejor a nuestros clientes. estas
caracteristicas nos respaldan.

v Reputacion. (clientes y proyectos nos respaldan)

v La calidad de su trabajo. (muestras de trabajo al mejor
nivel)

v Lacantidad de personas que participan. (somos un equipo
multidisciplinario)

v Elequipo fotogréfico. (equipos para fotografia profesional

de la mejor calidad).




PREPRODUCCION: Es la fase en la que se procede a la creacidn del guidn. La parte
mas importante de la produccidn audiovisual y que comprende el periodo desde
que surge la idea hasta que empieza el rodaje.

PRODUCCION: Es la creacion de contenido gréfico, imagen, fotografia,
iluminacion, escenografia entre otros. Aqui, ademas de juntar lo que se ha
trabajado hasta ahora, es el momento en el que el proyecto cobra vida y los
equipos trabajan en conjunto para llegar a un objetivo comun.

la POSTPRODUCCION audiovisual trata de la edicién del contenido grabado
(recopilacion del material). Se eliminan escenas, se afiaden efectos m
especiales, banda sonora, voz en off carteleria, transiciones.. En
definitiva, se realiza el montaje del material para su distribucion final a
los usuarios.

VENTAJAS
Los videos generan emociones y provocan sentimientos siendo
dificiles de transmitir por otros medios. También ayudan a fomentar
la confianza con el consumidor.

En cuanto a videos para empresas facilitan la viralidad ya que los
videos son los contenidos que mas ven y mas se comparten en
redes sociales.

/
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s SOCIAL ADS

La traduccion literal de Social Ads es publicidad en redes sociales. Sin embargo, esta
definicion seguramente se quede corta y cree algo de confusion. En general en redes
sociales se pueden hacer dos tipos de acciones, por un lado publicaciones organicas, es
decir, publicar una foto, video, concurso o evento, pero sin que te cueste dinero, y por otro,
una publicacion de pago con el fin de llegar a un plblico mas amplio mas alld de los
seguidores de tu perfil en una determinada red social. Esto se puede hacer en muchas redes
sociales como: Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, Snapchat, Youtube o Pinterest, entre
otras.

(QUE ES ?
Si estds minimamente interesado en el marketing online, probablemente alguna vez habras
escuchado hablar de Social Ads, o lo que es lo mismo, publicidad en redes sociales.

VENTAJAS

Existen muchas posibilidades y tipos de anuncios
gue se pueden hacer en las principales redes
sociales, te contamos las ventajas, por si acaso
aun tienes dudas de la efectividad de este tipo de
publicidad online:

v Usuarios. Llegar a mas usuarios y mas
cualificados.

v Publicos. Elegimos el publico a dirigirte y a
cual no mediante la segmentacion.

v Producto o servicio. Podemos potenciar
aquello que te funciona de manera organica.
Retargeting. Podemos volver a impactar a

v los usuarios que ya han visitado tu web, es
decir, podras hacer retargeting.

Inversion. La inversion que se ha de hacer
para ver resultados es relativamente

v Pequeia
Medicion. Lo que no se mide no se puede
mejorar.

A SISPLAYY
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en de datos, tanto estructurados como no

ero no es la cantidad de datos lo que es
e las organizaciones hacen con los datos.
gue conduzcan a mejores decisiones vy

ite a las empresas usar los datos para
utilizar esos datos para influir no solo en
es presentes.

a informacidn para encontrar relaciones
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) BRANDING

El branding de marca o de emp
comprendiendo este como el ¢
valores inherentes a la marcay
paso que da la empresa hasta
clientes debe analizarse y segui

OBJETIVO

El objetivo del branding es des
extender tu marca en el mercad
los consumidores de forma dire
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RETOQUE Y,

“ EDICION DE IMAGEN

El retoque digital de fotos es muy popular en los Ultimos tiempos y aunque existen infinidad
de mitos, leyendas y tabus sobre el retoque fotografico y el “Photoshop”, la verdad es, que
para obtener un resultado verdaderamente profesional todas las fotografias deben tener al
menos una leve edicion fotografica. Sin embargo en ciertas situaciones el tratamiento y
edicidn digital mas profundo y delicado, se hace imprescindible a nivel profesional, para que
la fotografia sea aceptable en su resultado final.

TECNICA
El retoque fotografico es una técnica que permite obtener otra imagen
modificada, ya sea para lograr una mejor calidad o mas realismo, o
para obtener una composicion totalmente diferente que distorsione la
realidad.
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EQUIPO

Contamos con un equipo multidisciplinario y creativo acompanado de la mejor herramienta
en equipos para facilitar nuestra tarea de tratamiento.

v/ Programas actualizados y profesionales

v Computadores de ultima tecnologia, con altos niveles de procesamiento.

v tablets y recursos para facilitar la edicion.

v Pantallas de alta resolucion y coloracion.




La consultoria es un servicio profesional prestado a empresas o personas por profesionales
en forma individual con experiencia o conocimiento especifico en un area, asesorando
personas, asesorando a otras empresas, a grupos de empresas, a paises 0 a organizaciones
en general.

DEFINICION

Es un método de coadyuvar con las organizaciones y el personal de direccion en el
mejoramiento de la gestion y las practicas empresariales, asi como del desempefio individual
y colectivo. La consultoria de empresas puede enfocarse como un servicio profesional o
como un método de prestar asesoramiento y ayuda practica.

FASES DE APLICACION.

Para nosotros es importante aplicar una metodologia precisa y muy
fiable al momento de realiza una consultoria.

Iniciacion (preparacion inicial)
Diagndstico

Planificacién de medidas (Plan de accidn)
Aplicacion (implementar)

Terminacion

Evaluacién

CALOCCLCL
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» WEB O
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El disefio web es una actividad que consiste en la planificacion, disefio,
implementacion y mantenimiento de sitios web. No es simplemente la
implementacidn del disefio convencional ya que se abarcan diferentes aspectos
como el disefio grafico web, disefio de interfaz y experiencia de usuario, como la
navegabilidad, interactividad, usabilidad, arquitectura de la informacion;
interaccion de medios, entre los que podemos mencionar audio, texto, imagen,
enlaces, video y la optimizacion de motores de busqueda.

ACCEBILIDAD
El disefio web debe seguir unos requerimientos minimos de accesibilidad web
gue haga que sus sitios web o aplicaciones puedan ser visitados por el mayor
numero de personas. Para conseguir estos objetivos de accesibilidad se han
desarrollado pautas como las del W3C: como por ejemplo el disefio responsive.

el

VENTAJAS

El disefio web responsive o adaptable se basa en una serie de técnicas que tienen como
objetivo adaptar una pagina web a distintos tamafios de pantalla, plataformas vy
orientaciones. Logrando asi la adaptacion de la pagina para celulares, tablets o cualquier
otro dispositivo movil.

v/ Competitividad. v/ Aumenta la viralidad en las redes sociales.

v Disefio Exclusivo. v Mejora la analitic.

v Mejora la experiencia del usuario. v Mejora la visibilidad en los motores de
v Evita la duplicacion de contenidos. busqueda.
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