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VICNA C.A (VIDA NATURAL) es una empresa venezolana dedicada
a la formulacion, elaboracion, distribucion y comercializacion de
BIO-FERTILIZANTES ORGANICOS, para mejorar la cantidad y
calidad de las cosechas, con la utilizacion de los abonos orgdnicos;
hoy en dia se tiene otra perspectiva de lo que es la agricultura en
general, consecuentemente con el concepto de sostenibilidad y en
el afdn de buscar alternativas tecnologicas vdlidas para el
desarrollo de una agricultura sana, que permita la obtencion de
productos no contaminados y econémicos, sin comprometerse con
la salud del medio ecologico donde ésta se desarrolla.

NUESTRO CONCEPTO
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NUESTRA MISION

— ]
- i , t ——

Ser una empresa de calidad, rentable y sostenible con una vision
social y humanizadora, produciendo y comercializando productos
organicos certificados, ofreciendo a los productores bio-
fertilizantes de la mas alta calidad, buscando el equilibrio entre el
precio final y el justo retorno al productor. Se impulsa el desarrollo
en - los productores enfatizandolo en la educacion, Ila
autosuficiencia, la diversidad ecologica =y sustentabilidad;
difundiendo el cuidado del ambiente en todos los aspectos de la
produccion, manejo y mercadeo. Ademads se promueve el respeto
por la dignidad e interdependencia de seres humanos, animales,
plantas, tierra y la vida general.
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Ser una empresa modelo en la produccion y comercializacion de
bio-fertilizantes de la mas alta calidad y, al mismo tiempo,
incrementar sosteniblemente los niveles de produccion y
productividad de calidad organica, reduciendo al minimo el uso de
insumos quimicos, ademas de ser un factor de humanizacion del
medio en que se desarrolla. Esto se pretende alcanzar mediante el
trabajo sistemdtico y participativo, basado en una relacion
personal, tal que se estimule la confianza, el apoyo mutuo y el
desarrollo de las capacidades y potencialidades de cada individuo
a nuestro alrededor.
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El objetivo principal de este proyecto es proporciona todos los segmentos
del mercado productos 100% natural, con respecto a fertilizantes.

Contamos con fertilizantes orgdnicos que no dafan las tierras, sino que al
contrario, regeneran y purifican las superficies para una agricultura
ambientalista y equilibrada con el medio ambiente. Estos fertilizantes tiene
la capacidad de intervenir de manera rdpida y eficaz en nutrientes.
También evita desde un principio los insectos de manera de evitar los
plaguicidas que terminan de forma residual en las hortalizas, verduras,
frutas, entre otros.

OBJETIVO PRINIPAL DE LA EMPRESA
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El estado Mérida aporta el 75% de las hortalizas que abastecen el
mercado nacional, por lo que el mercado objetivo para el
producto esta dirigido a agricultores campesinos y empresarios
dedicados a explotaciones agropecuarias, cuyos predios estén
ubicados en toda las zonas agricolas del estado Mérida y zonas
aledanas.

NUESTRO MERCADO
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Tenemos clientes apostoles y leales, que son las personas que
conforman nuestro equipo de trabajo. Conocen ampliamente el
producto y lo publicitan, boca a boca.

Los clientes potenciales son captados a través de los clientes
anteriormente expuestos y son fieles a nuestra marca. Estos
clientes necesitan consumir los productos, porque tanto los
cultivos como las explotaciones pecuarias requieren ciertos
cuidados para poder desarrollarse, producir y generar rentabilidad
al productor; ademds es necesario utilizar ciertos insumos y
herramientas para el montaje y mantenimiento de estas
producciones.

NUESTRO MERCADO OBIJETIVO
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Perfil del consumidor.

En la mayoria de los clientes se puede identificar la falta de
conocimiento técnico, ya que gran parte de estas personas son
empiricas y se basan en los conocimientos culturales y
costumbristas que han adquirido con el paso de los anos.

Elementos que inciden en la compra (ritual y frecuencia).

El comportamiento natural del cliente es consumir productos
segun la necesidad que se presente, esto depende del drea del
cultivo o el espacio que se va a trabajar y sembrar

ANALISIS DEL CLIENTE
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