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Quem somos?

Primeira empresa brasileira a colocar um produto 100% vinho na lata,
gueremos descomplicar o consumo da bebida e provar que bons vinhos
podem ser consumidos em qualquer lugar e ocasiao sem necessidade de
tacas, sacarolhas, etc.

O gque quer dizer 100%
vinho na lata?

Todos os vinhos da Vivant sao finos e secos, frescos, leves e
refrescantes, pensados para se encaixar perfeitamente na proposta da
lata. Eles ndo sao carbonatados nem possuem qualquer outra
composicao diferente do vinho tradicional.

A unica diferenca é que possuem uma graduacao alcoélica levemente
menor que a dos vinhos comuns (em tornode 1 - 1.5% a menos), para
trazer ainda mais leveza.




Qualidade

Vinicola

19 anos de mercado com 50 hectares em
Caxias do Sul (RS), com a mais alta
tecnologia em vinificacao.

Curadoria

Selecao feita por sommelier com formacao
na Le Cordon Bleu de Paris e ABS e por um
renomado endlogo da Serra Gaucha.

BCre—.

Pinot Noir/Syrah
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Estratégia alinhada com
o futuro do mercado

A Nielsen e Euromonitor apontam o vinho
em lata como a

Nos EUA por
exemplo, onde o vinho em lata ja deixou
de ser tendéncia para se tornar um
mercado consolidado, ja existem mais de
300 marcas de vinhos enlatados, com
novos lancamentos semanais.

Chardonnay

consumo fora
de casa (praia, balada, festas, eventos ao ar
livre, etc.)

conveniéncia e portabilidade
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Por que Vivant?

B VINSAFE™ 4

Pioneirismo — O primeiro Qualidade — Refinada
vinho fino e seco em lata curadoria + testes em
do Brasil. laboratodrios brasileiros e

americanos.
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Powering Wine in a Can Globally

Marketing — Plano robusto
que contempla TV,
patrocinio de grandes
eventos, etc.

Cabernet/merlot
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Por gue na lata?

Z

Produto inovador em uma
categoria que carece de
novidades e diferenciacao

Price point menor que de uma
garrafa inteira

pLA 4

Latas mais adaptaveis as ocasioes
de consumo de vinho (sem tacgas e
saca rolhas)
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Custo beneficio — uma lata serve
duas tacas e 3 latas equivalem a
mais de uma garrafa

Consumo individual: nao ha mais
a hecessidade de abrir uma
garrafa inteira

Facilidade de armazenagem



Por gue na lata?

Consumo on the go Gela mais rapido

upP

Introducao dos jovens no mundo do vinho
para futuro Trade UP

TRADE
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Sustentabilidade — 98% do

T — , e ~ - aluminio é reciclado no Brasil vs
Sem necessidade de tagas - P — 40% do vidro

e saca rolhas
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Com quem ja trabze

Negociacao
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A empresa brasileira Vivant Wines,
especializada em vinhos em lata,
val alcancar a marca dﬁ 50 mi
turamento
de R$ 6,5 milhGes no proximo ano
De acordo com o cofundador Alex
Homburger as latas ja estdo
sendo distrit md‘t em 450 pontos
'-,’Pf‘.[f.’«l‘% no Rio de Janeiro. em

0 Paulo, Curitiba e Porto
além de varias cidades de Minas
Gerals e Espirito Santo. O plano é
popularizar o consumo de uma
bebida ainda inacessivel ;;am mul
tos. Ha trés rotulos; tinto (cabernet
e merlot), branco (c h..""("ll ay) e
rosé (syrah/ pinot noir), “Muita
gente fica resistente quando mos
tramos a bebida na lata hzaﬁ Itg‘
que elas experimentam, rpre
endem. Os vinhos nao perdem em
nada na qualidade”, garante
Hv:mmL.rgL;er 5 dﬂ’O_ agora buscar
0 mercado da regido Nordeste.”
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istoedinheiro.com.br/vinh

Gazetado Povo

POR HUGO CILO

Bebidas

TENDENCIA

Onda dos drinks e vinhos em lata
desembarca no Brasil

Comum na Europa e EUA, bebidas mais elaboradas prontas para beber comecam a cair no gosto dos
brasileiros. Novas marcas nacionais aparecem no mercado

inks-e-vinhos-em-lata-tendencia/

Vivant

TINTO

Conheca a Vivant, o vinho em
lata brasileiro

https://braziljournal.com/conheca-a
vivant-0-vinho-em-lata-brasileiro

inho, © s amigos Leonardo
e nanm a Vivant Wines,
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luyar planos e cxpand.mm
it ntdo, leva a0 sucesso que o Produto ven
aumbom  Merece um brinde
i 80 viven:
naghoqueo  Como foi o processo para
mosamigos O primeiro passo foi validar
casos de sucesso no exterior

smego do ano
) internacional,
mpresa a langar

siho fino e seco natt at
um vinl fcula interna que

) liquido, impedin-
vando as mesmas
2", explica André.
do catalogo - tinto,
rsoes em vinicolas
nmelier da equipe, Felip-
& Cordon Blew, de Paris, &
a Quinta Don Bonifacio.
sram um blend especial,
Jerfeicao s latas. Além de
. commerce da marca, que
inho (RS 16, 269 mL) pode
de praia, hostels e em

latinhas s3o revestidas por
anula o contato do alum!
do sua oxidacdo e, assiT
propriedades do vinho !
Para desenvolver 0s t
branco € 0sé, 08 trés fizerd
do Sul do pais. Junto
pe Siqueira, formado
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atende o pals U

ser encontrado em barracas
algumas unidades de cinema da rede Kmospz):‘ﬂos & C(
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Marcas artesanais tiram
drinques dos bares e colocam

em latinhas

Empresas apostam na praticidade de consumir as bebidas em
praias e parques

Vinhos em lata da empresa Vivant, do Rio Divulgacao

« Exame
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7 Podcast Correios Previdéncia Revista Newslettel

Vinhos em lata ambicionam aumentar
o consumo da bebida no Brasil

Seduzir novos consumidores é a ordem do dia para quem almeja melhorar a posigédo

do Brasil

Por Daniel Salles
© 9set 2019, 15h58

Vivant
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Empreendedores criam vinho
em lata para popularizar
consumo da bebida

[ ) 2 min de leitura ]

FICE 2019 FRANQUIAS GESTAO MULHERES EMPREENDEDORAS

Proposta da Vivant € oferecer praticidade em ambientes como praia, baladas ou
eventos ao ar livre
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VINHO EM LATA

O novo modelo de apresentacdo da
bebida pretende seduzir os jovens

im-tim! Que tal brindar 2
um bom vinho em lata?

endlogos e amantes da bebi

da mas este novo jeito de
consumo, relativamente
comum nos Estados Uni
dos, Europae Austrilia, estd
chegando com forga 30 Bra-
sl permitindo saborear um
bom vinho em qualquer 1..
gar, sem depender
rolhas ou de tagas

Praticidade, flexibilida
dee pregos mais acessiveis
sio as apostas dos em
preendedores que focam
no piblico jovem e desco
lado, em geral mais aberto
Anovidade - 0 que ndo sig

nificaqueoformatolevee S

fécil de transportar nio
possa cair nas gragas dos
consumidores mais tradi
cionaisdabebida

A possibilidade de de-
gustar um vinho de quali-
dadedemaneiramaissim- A emp

proposta pode ser consi-
el e pelos

.lxud na cot
¢30 da bebida em lata. Ele

mais sobre a prod
bebida. Jun

cho, de Caxias do
que se ‘d.,mu 33 Latas

novemb

importadas de um forne-
cedor norte-americano.
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daem mais de 450 pontos
de vendas ea expectativa é
fechar 2019 com a comer-
cializagio de 170 mil lati-
nhas. O faturamento é esti-
madoem RS 1,3 milhio.

A Vivant conta com trés
roulos: tinto (Cabernet/
Merlot), branco (Chardon-
nay) e rosé (Syrah/ Pinot
Noir). “O intuito da marca
ndo & substituir a bebida de
garrafa, masagregar pratici
bilitar o consu-

venda. "0 vinho em lata
traz um conceito mais le-
ve e descontraido, que
prova que a bebida pode
ser consumida em qual-
quer lugar e ocasiio. Nos-
50 propésito é mostrar
que um bom vinho pode
ser degustado na piscina,
na praia, nas festas ou em
casa, O importante é ter
sabor”, comenta.

EMBALAGEM SEGURA

Foi numa piscina que o
empresirio australiano
Greg Stokes quebrou aci-
dentalmente umagarrafa
devinho e pensou em cri-
ar uma embalagem que
fosse mais segura para o
consumo da bebida. Isso
aconteceu em 1996 e cin-
coanos depois, em 2001,
foi langada a Barokes Wi-
nes, que utiliza latas com
tecnologia patenteada
(vinsafe) paracenvasede
vinho. No Brasil, a marca
chegou hé pouco tempo,
em janeiro de 2018, por
meiodaimportadoraPlu-
ral Bebidas, de Joinville
(SC), suarepresentantee
distribuidora exclusiva
nopais.

Inicialmente, a importa-
dora comercializou 20 mil
latinhas nolitoral de Santa
Catarina e em Curitiba,
com investimento inicial
de RS 800 mil, cujo prazo
de retorno é estimado para
meados de 2020. Hoje ja
sio mais de 400 pontos de
vendaespalhados pelo Bra-
sil, em 14 capitais.

O faturamento em 2018
foi de RS 360 mil. A em-
presa esperar fechar esse
ano com receitade RS 800
mil. Osvinhosimportados
sdo envasados em latasde
250 ml nos tipos rosé (Ca-
bernet Sauvignon e Mer-
lot), tinto (Cabernet Sau-
vignon, Shiraze Merlot) e
branco (Chardonnay e Se-
millon/Moscato de Ale-
xandria).

“Os vinhos em lata sio
uma tendéncia internacio-
nal, observada muitoclara-
mente nos Estados Unidos,
onde o mercado vem regis-
trando um crescimento

impressionante nos ulti-
mos dois anos. O formato
eml.

mo em locais ondea garrafa
1o se encaixa tio bem’, ex-
plica

imediato dabebida, indivi-

dualmente, sem regras e
1 bi

Para 2020, s expectativa
també crescimen:

t0, O objetivo é alcangar
RS 6,5 milhdes de receita
ializar 850 mil
latasdevinho. O precodas
latinhas varia de RS 12 a
RS 16, de acordo com a lo-
calizagio dos pontos de

sejapermitido degustar
uma bebida alcodlica.
Além disso, a embalagem é
segura, inviolvel e 100%
reciclivel”,dizogerentede
Compras Internacionais e
Winehunter da Plural Be-
bidas, Carlos do Amaral
Valentim,



https://braziljournal.com/conheca-a-vivant-o-vinho-em-lata-brasileiro
https://www.gazetadopovo.com.br/bomgourmet/drinks-e-vinhos-em-lata-tendencia/
https://exame.abril.com.br/estilo-de-vida/vinhos-em-lata-ambicionam-aumentar-o-consumo-da-bebida-no-brasil/
https://revistapegn.globo.com/Banco-de-ideias/Diversao-e-turismo/noticia/2019/10/empreendedores-criam-vinho-em-lata-para-popularizar-consumo-da-bebida.html
https://www.istoedinheiro.com.br/vinho-na-lata/
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/02/marcas-artesanais-tiram-drinques-dos-bares-e-colocam-em-latinhas.shtml
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