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Es la unidad que fusiona el marketing y la venta. Se dedica a
generar estrategias que atraen nuevos clientes potenciales
para luego emplear un proceso de embudos efectivos y
sistematizados, asegurando el cumplimiento de las metas de

y objetivos planteados.
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Promesa basica :}

* Integramos marketing y ventas

* Proceso de implementacion en 2 meses y medio

* Los primeros resultados se presentan al tercer mes
e Captamos nuevos leads de manera sistematica

Aceleramos el ciclo de ventas
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Funciones de la Unidad

Ciclo de Inbound Marketing

* Disefa las estrategias de captacion de clientes.

* Ejecuta las campanas estipuladas para el periodo de ventas.
* Generay organiza las nuevas oportunidades de negocio.

e Califica cada oportunidad.

Ciclo de Aceleracion de Ventas

* Recibe las oportunidades de ventas.

* Las analiza los perfiles de los tomadores de decsiciones.

* Diseiia el ciclo de ventas.

* Establece criterios de conversion.

* Disefa y ejecuta campafas aceleradoras personalizadas.

* Lleva un seguimiento de cada oportunidad con CRM HubSpot
* Acelera el cierre de la venta.
Entrega resultados y reportes
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Primera Fase

* Se realiza un levantamiento de informacién (Bases de datos + Histérico de ventas).
* Se organiza la base de datos.

* Se planifica:

* La meta trimestral de ventas.

e El embudo de ventas.

-

» Se definen las tareas y responsabilidades del equipo en la unidad a implementar. ‘ .

* Se disenan los criterios de calificacion de clientes.

* Se adquiere, se configura y se realiza la induccidon en nuestro CRM HubSpot segun

requerimientos especificos. ﬁ N
HubSEYt

I I SOLUTIONS PARTNER PROGRAM

Duracion aproximada: 15 dias habiles
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Segunda Fase

Se Diseiia y configura el Pipeline de ventas segun criterios particulares.

Se disena la oferta de servicio/producto.

Se diseina la primera campafa con los siguientes objetivos:
e Captacion de nueva data.
* Generacion de los primeros Leads de marketing.
* Se realiza el ejercicio de insercion y procesamiento de las nuevas oportunidades.

e Construccion del Forecast (proyeccidon de ventas).

Se da formacion en campanas de Remarketing B2B para las oportunidades pausadas. (

Se brinda una asesoria de 2 horas para el equipo en ventas por redes sociales con el
objetivo de aumentar la captacion de nuevas oportunidades.

Nota importante: Las fases de negociacion y cierre corren por parte del cliente.

Duracidn aproximada: 2 meses

Marketing Inteligente



Consumidores
(Empresas y
Personas)

0% °
- (¢
%

Acciones de
Generacion
de Leads

Anuncios off line

Anuncios on line

Inbound mktng

Email marketing

Telemarketing

Eventos

Referidos

Otros

Respuesta y Distribucién
inmediata de MQL

Contact Center

Ejecutivo
Comercial

Paginas

‘o°

ah )
ne

Automatizacién de
Marketing y Ventas

¥ Workflows de onboarding y relacionamiento

\
; WON
1
1
|
: maL
|
|
1
|
|
| WON
|
<
|
saL
|
) ——= Workflows de avance en el funnel de ventas
=]
: LEAD
{ B
1
1
|
: MQL
'
|
| maL
|
|
1
|
]
e Workflows de nutricién del Lead <
No WON
Neo SQL
No MQL
No LEAD

Marketing Inteligente






La unidad de Marketing Inteligente
Tiene 4 versiones

Marketing Marketing Marketing Marketing
Basado Consumo para de
en Cuentas Masivo E- Commerce Servicios
B2B B2B2C B2C C2B

Adaptados para cada tipo de
Negocio - Mercado
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Resultados Esperados ‘

Aumento progresivo Considerable mejora
de las ventas en la experiencia
del cliente
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Servicios de acompanamiento y apoyo a la unidad
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