Ci los fi ¥ técnit mas di
1 para participar productivamente en eventos y
Potencie la s raricie:
El Presente libro brinda, en un lenguaje simple, un
andlisis tnico y exhaustivo de la industria de los

g enerac i 6 n eventos y exposiciones comerciales.
Analiza los pasos criticos para poder participar
Como Participar Productivamente
en Eventos y Exposiciones

- de manera productiva y rentable, lograr los objetivos

de negocios pintead inistrar Ia informacién, incr
explosivamente la rentabilidad y medir los resultados
y el retorno de la inversién.

y resultados  Podré responder a las siguientes preg

2 Cdmo establecer objetivos y metas?
2 Coémo selecci la mejor exposicién y espacio?
2Cémo un pr de participacién?
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Exposiciones

2 Cémo disenar con propésito?
en Eve ntos Y £ Cdmo capacitar al personal del stand?

£ Coémo participar en ofros paises?

£Co6mo administrar la informacién y contactos?
2 Cémo medir la rentabilidad?

¢Cudles son los factores criticos del éxito?
£Qué mitos afectan al éxifo?
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(muchas de las cuales se encuentran dentro de las
Fortune 500) en la participacién productiva en eventos
Yy exposiciones.
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