
Apresentação
Sigla Comunicação



Nas próximas 
páginas, um pouco 
do nosso trabalho.



Nosso 
DNA

18 anos de mercado.

Pessoal-chave com ampla experiência de 
mercado e vivência acadêmica (professores na 
graduação e pós-graduação das principais 
universidades de BH).



Missão Desenvolver estratégias e campanhas relevantes, 
capazes de transformar o negócio dos clientes, 
gerando valor e bem-estar para os sócios e 
funcionários.

Visão Ser referência de qualidade e eficácia, no mercado 
mineiro, em serviços ligados à publicidade e 
propaganda, tendo o lucro e o crescimento da 
empresa, clientes e funcionários como medidas de 
desempenho.



Valores Ética e transparência com fornecedores, clientes e 
funcionários;

Cuidado artesanal com o serviço prestado; 

Comprometimento com os serviços contratados; 

Envolvimento com o negócio do cliente;

Prezar pelo bom relacionamento dentro da empresa e 
com os clientes; 

Gestão sustentável.



Sócios na 
linha de 

frente
Você conversa 

diretamente 
com quem 

pode decidir

Luiz Oliveira
Publicitário (UniBH), pós-graduado em 
Comunicação, Mídias, Linguagens e Tecnologias 
(UniBH). Mestrando em Administração e Marketing 
(UNA). Professor em cursos de graduação e 
pós-graduação em instituições como PUC Minas, 
UNA e UniBH.

Rodrigo Fortini
Publicitário (PUC Minas), Economista (UFMG), 
pós-graduado em Marketing (UFMG), mestre em 
Administração e Marketing (FNH). Professor em 
cursos de graduação e pós-graduação em 
instituições como PUC Minas, UNA e UniBH.



Principais
clientes atuais



Principais
clientes atuais



Principais clientes 
já atendidos



Principais clientes 
já atendidos
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Principais clientes 
já atendidos



Cases recentes e 
cases históricos.



Accelerate
2030

Objetivo:
Gerar volume e qualidade de inscritos 

para o programa de desenvolvimento de 
organizações sustentáveis da ONU.

Resultado:
Quase 200% a mais de inscrições que 

o esperado e quase 100% a mais de 
empresas com projetos selecionáveis. 

As inscrições brasileiras representaram 
aproximadamente 20% do volume 

mundial.



Aymoré 
Biscoitos

Objetivo:
Aumentar o share dos produtos Aymoré 

durante o período da promoção e 
rejuvenescer a marca, com uma mesma 

campanha para público interno e 
externo.

Resultado:
Aumento na participação de mercado e 

no consumo entre o público adolescente, 
maior adesão dos canais de distribuição 

e colaboradores.



Construtora
Canopus

Objetivo:
Rejuvenescer imagem da construtora 

junto ao público entre 30 e 40 anos. 
Apresentar a construtora nos mercados 

de São Paulo e Rio de Janeiro.

Resultado:
Mudança no perfil dos visitantes dos 

stands de venda. Valorização da marca 
em São Paulo e no Rio de Janeiro.

 

http://www.youtube.com/watch?v=UNRrmnXfjJ0


Construtora 
Canopus

Objetivo:
Vender empreendimento de médio/alto 

padrão, no bairro Caiçara, em Belo 
Horizonte, em um mercado em recessão.

Resultado:
75% das unidades vendidas em um final 

de semana. Conquista do Prêmio 
Edison Zenóbio/Jornal Estado de 

Minas, como melhor campanha do 
segmento imobiliário.



Encontro 
Delas

Objetivo:
Divulgar a corrida Encontro Delas, 
promovida pela Revista Encontro.

Resultado:
Inscrições encerradas duas semanas 

antes da data.



Laboratório 
Lustosa

Objetivo:
Celebrar o Dia Internacional da Mulher de 

maneira relevante, envolvendo principalmente 
mulheres de 60 anos ou mais.

Resultado:
Mídia espontânea nos principais veículos da 

imprensa mineira e videocase com acesso 
recorde: mais de 7.000 visualizações no primeiro 

final de semana (a ação ainda está em curso). 

http://www.youtube.com/watch?v=yzrq3FLjVxo


Lojas Rede
Objetivo:

Estabelecer um novo caminho para a 
comunicação com o consumidor, 

especialmente mulheres classe C, 
inclusive no ponto-de-venda. Ampliação 

de público, com inserção da classe B.

Resultado:
Em 5 anos, saímos de 4 para 28 lojas.



Hospital de 
Olhos de 

Minas Gerais
Objetivo:

Conscientizar público frequentador de 
bares e casas noturnas sobre 

necessidade de se fazer exame de vista 
periodicamente. A “mídia” usada foi 

“bolacha” de chopp.

Resultado:
Aumento no número de novas consultas 
no período de veiculação da campanha.



Pizzaria 
Mangabeiras

Objetivo:
Manter o aumento expressivo de pedidos 

de pizza conquistados em campanha 
anterior e, ao mesmo tempo, enfatizar 

qualidade do produto.

Resultado:
Recorde de pedidos e aumento na 

percepção de qualidade.

http://www.youtube.com/watch?v=ysmxuPFopXA


Akka 
Renault



Colégio 
Cotemig

http://www.youtube.com/watch?v=UGHAMgi_oSk


Força do 
Bem

http://www.youtube.com/watch?v=hS1nlncO51s


Geloso



Laboratório
Lustosa



Grupo de 
Mídia de 

Minas 
Gerais



Insetan



Morus



Revisar



Sicoob 
Engecred



Sicoob 
Engecred



Villa Café
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+55 (31) 3245.0845

ola@siglacomunicacao.com.br

siglacomunicacao.com.br

Belo Horizonte | Rio de Janeiro | São Paulo
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