Apresentacao
Sigla Comunicacao



Nas proximas
paginas, um pouco
do nosso trabalho.




Nosso
DNA

18 anos de mercado.

Pessoal-chave com ampla experiéncia de
mercado e vivéncia académica (professores na
graduacao e pos-graduacao das principais
universidades de BH).




Missao

Visao

Desenvolver estratégias e campanhas relevantes,
capazes de transformar o negdcio dos clientes,
gerando valor e bem-estar para os socios e
funcionarios.

Ser referéncia de qualidade e eficacia, no mercado
mineiro, em servigos ligados a publicidade e
propaganda, tendo o lucro e o crescimento da
empresa, clientes e funcionarios como medidas de
desempenho.




Valores

Etica e transparéncia com fornecedores, clientes e
funcionarios;

Cuidado artesanal com o servigo prestado;
Comprometimento com os servigos contratados;
Envolvimento com o negdcio do cliente;

Prezar pelo bom relacionamento dentro da empresa e
com os clientes;

Gestao sustentavel.




Socios na
linha de
frente

Vocé conversa
diretamente
com quem
pode decidir

Luiz Oliveira

Publicitario (UniBH), pés-graduado em
Comunicagéo, Midias, Linguagens e Tecnologias
(UniBH). Mestrando em Administracdo e Marketing
(UNA). Professor em cursos de graduacgao e
pos-graduacgao em instituicdes como PUC Minas,
UNA e UniBH.

Rodrigo Fortini

Publicitario (PUC Minas), Economista (UFMG),
pos-graduado em Marketing (UFMG), mestre em
Administragéo e Marketing (FNH). Professor em
cursos de graduacéo e pés-graduacdo em
instituicdes como PUC Minas, UNA e UniBH.
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Cases recentes e
cases historicos.




Accelerate
2030

Objetivo:

Gerar volume e qualidade de inscritos
para o programa de desenvolvimento de
organizagdes sustentaveis da ONU.

Resultado:

Quase 200% a mais de inscrigbes que
o esperado e quase 100% a mais de
empresas com projetos selecionaveis.
As inscrigdes brasileiras representaram
aproximadamente 20% do volume
mundial.

SESEUNEGOCIO CONTRIBUIPARAA.
PRESERVACAO DAVIDAAQUATICA, CHEGOU
HORA DEAPRESENTALO PARA O MUNDD.—

SESEUNEGACIO
CONTRIBUI PARA A
INOVAGRO INDUSTRIAL,
CHEGOU A HORA DE
APRESENTALO PARA O
MUNDO.

SE SEU NEGOCIO CONTRIBUI
PARA A SAUDE DAS PESSOAS,
CHEGOU A HORA DE

APRESENTA-LO PARA O

- SAUDEE
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Aymoré
Biscoitos

Objetivo:

Aumentar o share dos produtos Aymoré
durante o periodo da promogéo e
rejuvenescer a marca, Com uma mesma
campanha para publico interno e
externo.

Resultado:

Aumento na participagcdo de mercado e
no consumo entre o publico adolescente,
maior adesao dos canais de distribuicdo
e colaboradores.




Construtora
Canopus



http://www.youtube.com/watch?v=UNRrmnXfjJ0

Construtora
Canopus

Objetivo:

Vender empreendimento de médio/alto
padrao, no bairro Caigcara, em Belo
Horizonte, em um mercado em recessao.

Resultado:

75% das unidades vendidas em um final
de semana. Conquista do Prémio
Edison Zendébio/Jornal Estado de
Minas, como melhor campanha do
segmento imobiliario.

| Apartamentos

2,3 e4quartos

Visite os

decorado:

Construtora Canopus | Inspiratto
1? Lugar no Prémio Edison Zenébio

de Comunicagao Imobiliaria

s e Construtoras

Categoria Incorporado




Encontro
Delas

Objetivo:
Divulgar a corrida Encontro Delas,
promovida pela Revista Encontro.

Resultado:

Inscricdes encerradas duas semanas

antes da data.

]1[1]
%0
SECUE
PADRAO

O DELA.

INSCRIGOES
ENCERRADAS

PARA QUEM FICOU DE FORA. NAO FIQUE TRISTE.

PARA) *7 Edicdo
A" Eﬂconlm - APROVENTE O LOTE PROMOCIONAL E GARANTA SUA
/) ? Delas= i P INSCRIGAB|PARA A 15" EDIGAO, EM SETEMBRO

19 MAIO [
DAY CARE E RETIRADA DE KITS

20 DE MAIO PERCURSOS  LAGOA SECA
CORRIDA DE 5K E 10K




Laboratorio
Lustosa

Objetivo:

Celebrar o Dia Internacional da Mulher de
maneira relevante, envolvendo principalmente
mulheres de 60 anos ou mais.

Resultado:

Midia espontanea nos principais veiculos da
imprensa mineira e videocase com acesso
recorde: mais de 7.000 visualizagdes no primeiro
final de semana (a agéo ainda esta em curso).



http://www.youtube.com/watch?v=yzrq3FLjVxo

Lojas Rede

Objetivo:

Estabelecer um novo caminho para a
comunicagao com o consumidor,
especialmente mulheres classe C,
inclusive no ponto-de-venda. Ampliagéao
de publico, com inserc¢ao da classe B.

Resultado:
Em 5 anos, saimos de 4 para 28 lojas.
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Hospital de
Olhos de
Minas Gerais

Objetivo:

Conscientizar publico frequentador de
bares e casas noturnas sobre
necessidade de se fazer exame de vista
periodicamente. A “midia” usada foi
“bolacha” de chopp.

Resultado:
Aumento no numero de novas consultas
no periodo de veiculagdo da campanha.
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http://www.youtube.com/watch?v=ysmxuPFopXA

Akka
Renault

Duster Oroch 2.0:
148 cavalos de poténcia.

‘NaAkkA Renault, vocé tem os
. § e

melhores carros para o campo,
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MG 050 - Trevo do Bom Pastor | Divinépolis

37 3229-5600 | akkarenault.com.br @AkkA
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http://www.youtube.com/watch?v=UGHAMgi_oSk

Forca do
Bem



http://www.youtube.com/watch?v=hS1nlncO51s

Geloso

Sim, existe gelo mais puro que 0 Nosso. m
Gelosa. Ha 37 ancs, a segunda malhor opgao em gelo
1

W geloso com. by




Laboratorio
Lustosa

Geraldo Geraldo
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21 de Junho - Dia do dMidia.

Grupo de
Midia de
Minas
Gerais



Insetan

©

Para eliminar ratos
melhor ndo inventar.

Para eliminar ratos

melhor nédo inventar.
- Curta e saiba mais

Para eliminar baratas
melhor nao inventar.




Morus

NINGUEM LIGA SE VOCE NAO
ENTREGAR O SEU IMOVEL PARA
O BIP. NINGUEM LIGA MESMO.

BANCO DE IMOVES PRONTOS

NO BIP, O SEL OVEL 1TEM MUITO MALS

EXPOSICAC NOS CIASSIFCADOS B NA INTERNEL

# O melhorea imévels da regldo Centro-Sul
* Muito mals expealcBo paro o seu imavel nos
jornais, clowificados online o no site do 8IP,
* Plardao do Avadiogio Pormanento com a
precisBo Maorus imovels.
* O malhar o mais rapido inanciemento do meecodo.
* A mais compleks amesonia junidica o linanceira.
® A maiz preparoda equipe de Mores imobiliarios.
® Muite mals ropidez no vandas.

FACA UMA AVALIACAO
E TRAGA SEU IMOVEL
NA REGIAQ CENTRO SUL
PARA O BIP.

PLANTAO DE AVALIACAO

— incures s frs do comono. «—

2552 3003

“$
MORUS

bipimoveis.com.br




Revisar




Sicoob A DIFERENCA PRA UM

BANCO E QUE AQUI VOCE
Engecred CONVERSA SEMPRE COM-Q

DONO. MESMO PORQU
E UM DELES.

ecred: tudo, menos banco.

Que tal contar com uma instituicio financeira que
realmente se importa com vocé?

d, uma cooperativa financeira
nais e empresas das dreas de
logia, 0s mesmos
onal, mas com muito mais
um cooperado, vocé tem
enores, conta com um
ado e, no final de
ceber parte do retorno

\V ¥sicoos

Engecred-MG

/ | NOsSa ¢ perativa financeira,




Sicoob
Engecred

estimento no SICo0D
Rende mais que conversa
com os amigos da época
de escola.

v SICOOB

IVes mento

no Sicoob. Rende mais

. que lance do VAR em
final de campeonato., w-

v SICOOB

imento no
Sicoob. Rende mais
que papo de politica
no grupo da familia.

v SICOOB




Villa Café
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Belo Horizonte | Rio de Janeiro | Sdo Paulo

siglacomunicacao
+55 (31) 3245.0845

ola@siglacomunicacao.com.br

006O

siglacomunicacao.com.br


https://fb.com/siglacomunica
mailto:ola@siglacomunicacao.com.br
http://siglacomunicacao.com.br/s/

