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OQ Mas que un Despacho de diseno
@ Mas que una Agencia de publicidad

iUN EQUIPO A SU SERVICIO!




Somos un despacho que enfoca sus esfuerzos y su propuesta
empresarial al Disefio Grafico, Disefio Editorial, la Fotografia y la
Publicidad. Mas de 15 afos respaldan el conocimiento y la
calidad. ideaCreativa, Soluciones en Diseno, nace con la firme
conviccion de ofrecer un servicio comprometido con la actitud
profesional respaldada con un trato amable y de rostro
humano.

Disefnar de una forma objetiva y eficaz
Mision: figuras que queden en el corazon de la
mente y en la mente del corazon.

Ser una Firma que transmita seguridad

Vision: y confianza a nuestros clientes

Planear, proyectar y desarrollar una ima-
Objetivos: gen y/o identidad corporativa a nuestros
clientes, de una manera estética e idonea




Presentacion




ideaCreativa,

basa sus estrategias de mercado en el

sector servicios; teniendo como rubro de desarrollo el Disefo Grafico, Diseno
Editorial, la Fotografia y la Publicidad. Contamos con la capacidad Profesio-
nal para ofrecerle a usted los mayores beneficios de su inversion cuidando en
todo momento cada una de las etapas de los proyectos que nos confie.

Método de trabajo:

1. Creatividad.

Creacion de ideas faciles de entender y
recordar; originales, creibles y que
venden

Objetivo: poner a su negocio en la mente
de sus clientes. Desarrollando mensajes
que provocan el mayor impacto en sus
consumidores.

2. Realizacion y disefio.

Conocimiento y sensibilidad en la rea-
lizacion del arte final

Objetivo: comunicar de forma original y
vanguardista los mensajes e ideas a
través de medios impresos, digitales o
audiovisuales.

3. Planeacion de medios.

Planes que logran el mayor impacto efec-
tivo de los mensajes

Objetivo: aumentar la rentabilidad de su
inversién en comunicacién apovechando
al maximo los recursos invertidos.

Servicios:

Diseio e impresion de:

Promocionales, catalogos, dipticos, tripti-
cos, cartel, Presskit, pegatinas, marca,
identidad y/o imagen coorporativa, entre
otros.

Diseno Editorial de:

Catalogos, Libros de texto, Catalogos
virtuales, Apoyo visual, Manuales de
operacion.

Fotografia de:

Producto (Product Shot), eventos socia-
les, eventos corporativos, reproduccion
de obra, arquitectura, retrato corporativo
y empresarial, Exposiciones.

En ideaCreativa,

encontrara confidencialidad, flexibili-
dad y confianza en la realizacién de
sus proyectos, ademas de orientacion
y asesoria con un trato amable y per-
sonalizado.
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“ALTO, LEA LAETIQUETA ANTES DE USAR EL PRODUCTO”

“PRECAUCIONES Y ADVERTENCIAS DE USO”
Manéjelo con equipo de proteccion completo: mascarila, guantes y ropa
protectora.

Después de aplicarlo béiese o lavese bien con agua y jabon y cambiese de

“PRECAUCIONES DURANTE EL MANEJO DEL PRODUCTO"
«‘NO COMA, BEBA O FUME CUANDO ESTE UTILIZANDO ESTE
UCTO".

+‘NO SE TRANSPORTE NI ALMACENE JUNTO A PRODUCTOS
ALIMENTICIOS ROFAO FORRAJES
NTENGA E DE LOS NINOS, MUJERES

CANC
EMBARAZADAS EN LACTANCIAVANIMALES DOMESTICOS’.
E LAS MANOS DESPUES DE UTILIZAR EL PRODUCTO Y ANTES

DE CONSUMIR ALIMENTOS".
“NO ALMACENE EN CASAS HABITACION'. .
**NO USE EL PRODUCTO SIN EL EQUIPO DE PROTECCION ADECUADO'.
°LOS MENORES DE 18 ANOS NO DEBEN MANEJAR ESTE PRODUCTO'.

‘AL FINAL DE LA JORNADA DE TRABAJO BANESE Y PONGASE ROPA

IMPIA".
"No SE INGIERA, INHALE Y EVITESE EL CONTACTO CON LOS 0J0S Y

'No MEZCLE 0 PREPARE EL PRODUCTO CON LAS MANOS, USE
N TROZO DE MADERA U OTRO MATERIAL APROPIADO".
'NO DESTAPE LAS BOQUILLAS CON LABOCA™.

"EN, CASO DE INTOXICACION, LLEVE AL PACIENTE CON EL MEDICO Y
MUESTRELE ESTA ETIQUETA"

“PRIMEROS AUXILIOS”
i la intoxicacion fue por ingestién y el paciente esta consciente, induzca el
vémito unmumendu in deco en o Si e por contact, quls las
entiado. S es
oS saris nadh G hoca y i 0 i o Gcutag. -

i |

"RECOMENDACIONES AL MEDICO"

Este producto pertenece al grupo quimico de los cloronicoinios.

Sintomas y signos de intoxicacion: apatia o impasibilidad, depresion
muscular, disturbios respiratorios y temblorina, en casos severos calambres
musculares. Tratamiento: debe ser sintomatico. Checar presion sanguinea
y frecuencia del pulso, dar respiracion artificial si aparecen signos de
parélisis. Aplicar medidas terapéuticas para eliminacion de Ia sustancia del
cuerpo_(lavado gastrico, laxantes salinos). La terapia en nifios debe
supervisarla un médico.

"URGENCIAS"
En caso de intoxicacion por nuestros productos, llame al Servicio de
Informacién Toxcolégica (AMIFAC) las 24 haras del ds. Area

etropolitana:  55-98-66-59, 56-11-26-34 LADA sin
01-806-0032500.

MEDIDAS PARA PROTECCION AL AMBIENTE”
“Durante el manejo del producto, evite la contaminacion de suelos, rios,
lagunas, arroyos, presas, canales, depdsitos de agua, no lavando o veriendo
«en ellos residuos de plaguicidas o envases vacios.

Maneje el envase vacio y los residuos del producto conforme a lo
establecido en la Ley General para la Prevencion y Gestion Integral de los
Residuos, su Reglamento 0 al Plan de Manejo de Envases Vacios de

*Plaguicidas, registado ane s SEMARNAT:
LE} uso inadecsado d

costo:

el agua suberré
Evite manejarlo cerca de pozos de agua y no lo aplique en donde el nivel de
Ios mantos acuferos sea poco profundo (75 cm de profundidad) y os suelos
«sean muy permeables (arenosos).”
“En caso de derrames, se deberd usar equipo de protsceidn persoal y
recu d e (por ejemplo

¥

“Més informacion dentro de la etiqueta”

“US0 AGRICOLA”

¥
Confidor

imidacloprid
Insecticida / suspension concentrada

“COMPOSICION PORCENTUAL"

Ingediente activ

Imidacloprid:

(Equwalemez mg deia /u

Ingredientes i

Diore, oty osposarte

Para recomendaciones de uso desprenda aqui

CONTENIDO NETO: 1L

RSCO-INAC-0199-311-064-021

perar
tierra o amlla) colectar los desechos en un recipiente pokirod yllevarlo al
«centro de acopio de residuos peligrosos autorizados més cercano.”
Reallce o fiple lavado del envase vacio  viria ol agua do enjuague en e

d > prepare la mezcla
F bej

olas an en flor y cuando las abej tren libando.”

Nocivo en caso
de ingestion
No de Lote:
Fecha de elaboracion:
Fecha e caduodad2acs 3 gt e a fecha @ Bayer CropScience
Bayer de México, SA. de c §
Via Morelos 330- Ca‘\’oma Santa Ciara, 55540, Ecatepec de Morelos, Eco.de México &
v 250.CP {1520 Moo, DF Tl 7 283000 &
"HECHO EN ALEMAI g
AVASADD EN MEXICO" H

“ALTO, LEA LA ETIQUETA ANTES DE USAR EL PRODUCTO”

“PRECAUEIONES 'Y ADVERTENCIAS DE USO”

ciones generales del buen uso y manejo de
plaguicidas. Manéjelo con equipo de proteccion completo: mascarilla, guantes.
impermeables (de goma), lenies de sequridad con proteccion lateral y ropa.
protectora (overol). Nocivo si se ingiere, provoca moderada irfitacién ocular. No
aspirar la nebiina de las aspersiones. No comer, beber o fumar durante el manejo
ol producto No destapr con a boc 25 boquils obsiuias uiizarun cople
Despuss d la apicacion lavarse con agua  abon y cambiarse de ropa. N
aplique contra el viento.

LPRECAUCIONES DURANTE EL MANEJO DEL PRODUGTO
COMA, BEBA O FUME CUANDO ESTE UTILIZANDO ESTE PRODUCTO".
oSt £ TRANSPORTE NI ALMACENE JUNTOAPRODUCTOS ALIMENTICIOS,

L ALCANCE_DE LOS NINOS, MUJERES

ITACION
NO Do e ProbUCTo S SIN i EQU\PO DE PROTECCION ADECUADO".
0S MENORES DE 18 ANOS NO DEBEN MANE|AR ESTE PRODUCTO:
ey FINAL DE LA JORNADA DE TRABAJO BANESE Y PONGASE ROPA

INGIERA, INHALE Y EVITESE EL CONTACTO CONLOS 0J0S Y PIEL.
NO MEZCLE o PREPARE ELPRODUCTO CON LAS S, USE GUANTES,
TRO MATERIALAPROPIADO

'RECOMENDACIONES AL MEDICO"
Lot ingredientes activos de Consento® son Propamocarb dlorhidrato_que
pertenice.al rupo quimico de I08 carbamatos y Fenamidona gue perlenecs ai
grupo quimico de las imidazolinonas. Signos y sintomas de intoxicacion: este
producto es ligeramente téxico. Hasta el momento no se han observado signos ni
sintomas especificos de envenenamiento; solamente se ha detectado dolor de

eza, mareos, nerviosismo, debilidad, nauseas, calambres, diarrea y molestias
en ol pecho, Los signos comprenden secreciones excesias el aparalo
respiratorio, vomilo, 0jos y mucosas irrtadas. n caso de haberst
ingerido una gran cantidad de producto, pmvucar el vomito, siempre y cuando Ia

persona se encuentre consciente. Lavado gastrico y tratamiento con car

Scivado, o recomenda Gricaments segui ¢ raamiento smiomatco. Ests
producto contiene un carbamato, NO es un inhibidor de Ia colinesterasa.

"URGENCIAS"
En

£COMPOSICION PORCENTUAL"
ped activo:

clor

“Mas informacion dentro de la etiqueta”™

“US0 AGRICOLA”

propamocarb clorhidrato + fena
Fungicida | suspension concentrada

ropl 3-{dimetamino}propicarbamato-hdrocloruro.

%hen peso

LEqmva\enl:a 375§ 66

i)
i etk 2 metiioerimiazgin na

50 d Infoicacion po uests productos lame o Sepviclo de nformacién
Toxicol MIFAC) las 24 horas del d
2T05s, o204 TADA sim coster 011

“MEDIDAS PARA PROTECCION AL AMBIENTE”

‘Durante el manejo del producto, evite la contaminacion de suelos, ios, lagunas,

artoyos, presas, canales, depésitos de agua, no lavando o vertlendo en elios
res\duos e plagucidas o envases vacios

*Man del en

B Gonera oo o Prvensinsy GEtn hiswan de Jos Resdin, o

Regamento o 3 fan de Mancio do Envases Vacios de Plaguiodas, registado

Are:
0062800,

USE UN TROZ
<5 BESTAPE LAS BOGUILAS GON LABOGH

MUESTRELE ESTA ETIQUETA"
“PRIMEROS AUXILIOS"

lado y vigile que éste respire.

“EN, CASO DE INTOXICACION, LLEVE AL PACIENTE CON EL MEDICO Y

1 €hso db ingestion. NO induc e vt y enjuague la boca con agua mpia.

contaminacion y llévela al aie libre, mantenga al paciente acostado de medio

ante la
<El

acuiferos sea poco profundo
Dermeab\es (arenosos).”

n caso e derrames, se deberd usar equipo de proteccin personal

Mantenga la cana, prevenga la perdida de calor, Liame inmediatamente  un  olctar o> 05 en un recipiente hermético y llevarlo al centro de acopio de
médico y muésirele [a efiquet minacion por piel, quite la  residuos peligrosos autorizados mas cercano.”

oo 7 s 1 e ontaminade con Soundane Bguh lmpiay jabon por o menos - Reslce o e lavao e emisse vl vt o oue de enlgue en o
durarte 20 minutos. En caso de contacto con 105 ojos, euagarios con agua

fimpia por lo menos durante 1 5. tape ol oo  love donde el médico, 1 +'Este oo oo s oo pare Pk - (peces, invertebrados
caso de. intoxicacion por Inhalacion, Tetie 4 1a vicima o6 la zona o ¥k

Bayere

. Evi
manse s do poses b aua  1olo aplauo en donde ol ivel e s mantos
{75 cm de profundidad) y los suelos sean muy

recuy
ucto dertamado con aigan mateial bsorbente (bor Gomplo e o o)

iEqmva\enl:am it}

conservador,disalvent
TOTAL

RSCO-MEZC-13011-301-064-040

redientes inerls:
Polsdor spersant. reane, snicongglnts, espesante, antespumante,

CONTENIDO NETO: 1L

Puede ser nocivo Puede ser nocivo Puede ser nocivo
porel contacto siseinhala
de ingestion conla piel
Node Lote:

Eschs de elaboracion;

echa de caducidad: 2 aios a partirde la fecha de elaboracion (afo, mes, dia)

Bayor de Wixico, S,

Via Morelos 330

Colonia Santa Clara, 55540, Ecatepec de Morelos, Edo. de México

yportado alwibulaa 0o

Bﬁ’\m Ba

Biva Niguelde CeMmles Samedra 259 CP 11520, México, D . Tel. 57 28 3000

‘HECHO EN ALENANIA”
“EAASADO ENMENCO"

Para reomandaciones de uso desprenda aqui

MX80511736C

“ALTO, LEALAETIQUETA

RODUC!
“PRECAUCIONES Y ADVERTENCIAS DE USO"

F tGctora, como son guantes, overol y lentes protecioras. Liens 105 recipientes de
los equipos do aplcacion Sermpre a favor del vento, evtando derrames, No coma,
beba Elor Y SPIaon ool produso. Despies dé un diade
{rabaio, coniaming B Lot 80 Eriaain y da ablcackn: o 12 ama o
gua;

impia.
“PRIMEROS AUXILIOS”
te las ropas

conabundante agua  fabon, bigey recuesle\o e unigar vontiado, Encasg de
o con ok oo alos < s dani porle fenss 18 s S
B

oy

deinmediato. -

“EN, CASO DE_INTOXICACION, LLEVE AL PACIENTE CON EL MEDICO Y
MUESTRELE ESTA ETIQUETA”

“RECOMENDACIONES AL MEDICO”
s de Amic® es un producto de muy baja
servado sintomas especificos.
ntidoto:no eniste anicdofo cspeciice, So debera
aplicar tratarmiento sintomatico y desostén.

{URGENCIAS”
s0.de nicxicacion por uestros productos lame al Serviclo de Informacion
Toxicosgica. (SINTOX/AMIFAC) Ias 24 horas- ool ‘melropolitana:
T s T2 S LADA i Costor 01 808.0082800
“MEDIDAS PARA PROTECCION AL AMBIENTE"
Durante el manejo d 56 debers eviar a contarminacion de suelos.os,

“USESE EXCLUSIVAMENTE EN LA FORMA
AQUI RECOMENDADA”

Dyne-Amic’

“INSTRUCCIONES DE USO"
“SIEMPRE CALIBRE SU EQUIPO DE APLICACION”

y i y
de la mezcla de surfactantes organosilicones no ionicos y de aceites vegetales
refinados y modificados. Dyne-Amic® por su diseiio, mejora el cubrimiento de las
¥

vo! imen/volimen
apicada con equipo para aspersion temestre, aéreo, equipo de gota
oo (DAY Sacomticn. Bor Hap o
squlpo terrestre: use de 0.25 a 0.75% de (250 a 750 mL de producto por cada 100 L
i aspersion).
EAILI/IIDI’S aéreo, CDA: use de 0.75 a 1.0% (cuando use de 8 a 24 L/ha utilice 250

Proparaciény splicacién d Dyne-Amict
e eaniacn e cuslauer agroquimico, cerciérese que o

S S oo
Micronutrientes yfertiizantes.

“COMPOSICIGN PORCENTUAL” % enpeso  Polvos humectadles lesy grénulos dispersables.
icimeti,

emusionantes selectos y acees metlados de serilas. P‘ﬂamc-das solubles en agua.

NG MENOS D 100.00

Eonaente 2668 g 1)

Contenido neto: 1L

lagunas, arro,
duos deplagicidas d snvases vacios. Apique ef rccedmiento de ipleavado i
Envase vaclo y deposie ol agua de sniuabus on & Geposio
repard la mezcia (salvo por incompatividad quimia o st \ma St \ae)
ion
n caso do derrames, se deberd usar equipo de proteccion personaly rectperar o
los desechos
en un recpiente hermelico y enviarlos a un $itio ammlzada o ou (um\enm‘
me a lo

SoEbiecin a1 la Loy General para T Prevencion Y. Im;eg
Residuos, su Reglamento ol Plan de anejo de s Vatios 06 Bagucias,
Este producto es toxico a organismos acuaticos.

Almacene producto en su N y
eliquetado. En un lugar fresco, seco, bien ventiado, leos del calor o fuego directo y
balo lave. Nunca, limentc

v n i

animales. Evite su ingestion,
inhalacion  contactocon s pil Gurdelo balo flave. NO

LACTACION Y PERSONAS VENORES D 16 ARGS, NO SE REUTILIGE

ESTE ENVASE, DESTRUYASE

No. de Lote:

‘derrame en un lugar seguro.

“GARA!
Elfabricanie garaniza que ef contenido de ingrediente aciiv y contenido neto del
producto coresponden a Io indicado en la efigueta, Com of maneio, ransparle,

2 afios a partir
Importado y distribuido por;

Bayer de Voxice, SA e

Divsion Bayer Crops

dia).

S Cominge Jsagacior;
gar|

3. port
anormal,

5. Para Gptimos resultados s aspersionss mezciadas con e Amice deben ser

Contraindicaciones; Dyne-Amic® no debe aplarse sin of equipo de proteccion
personaladecuado, Apiae por lo mas temprano posible, cuando las

i, No T o Cmoaratrts e o e 35 260 oo
e maereats

Fitotoxicidad: Este producto no es fitotoxico a las dosis, forma de uso y
especiicaciones ndioaaas &na shqueta.

de sgroquimicos exstaros on o mereado ot SR s oon
roductos regstrados ante la
D etante 3 vaaraa on oa s adtorzados. Se recomlends realzar prisbas

PRODUCTO ENTREGADO SIN COSTO AL ADQUIRIR EL AGRICULTOR UNA
DOSIS DEL

Otelnes Bl M\gue\ 'Ge Cervantes Saavedra No. 269, 11520, México, DF:
Tel 57-28.3
P 55540, Sta. Clara Coatila.
. Edo. de Meéx.
2 oyne Amics
2TW. fer INE 27709, USA. ore
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Atencion Neuropsicoldgica Integral

Ayudalo a desarrollar su inteligencia

Taller de Verano

Para problemas de aprendizaje y lenguaje

Contamos con juegos que amplian la memoria,
razonamiento y percepcion de sus hijos con

, musicoterapia y psicomotricidad.
) wwertlda de ehder!

La Qe awe =

\ Fecha de Inicio 9 de Julio

Horario: 9:00 am a 1:00 pm Tel.: 3544 0261 y 62

=

SLodZo-

restaurantelounge restaurante-lounge

Sopa del dia Plato fuerte Sopa del dia Plato fuerte
Postre Agua Postre Agua

restaurante - lounge restaurante lounge
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Centro de Estudios Mexicanos y Centroamericanos

WWW.Cemca.org.mx
WWW.CEmca.ors.mx

Enformaciédn que sirve

* Investigacion Publica
* Difusion
* Biblioteca




‘ I ‘ RADIORAMA
VALLE DE MEXICO

/

Radio Mexicana 1930 /

imas cerca de ll'
"enemog o3 ¢yitns dol momento® RADIORAMI

VALLE DE MEXICO

cuwmbia
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% evista que ur@

Oochel ' los Negocios

“Informacién prdctica

) Contacto con ofras Pymes

el Placer
y la Cultura

En un estilo de vida

TO bosco o PUb”I’epOrTOJe Cuerpo y mente De centavos a pesos
! " eam S J
ellegado 6 : eres y los hombres de ienen a oportuni ded negocios.
" Usted ofrece Io que ellos

, b « 5. s se
de exito . o Usted es parte de un estilo de vida -
mujeres y hombr s
del pais Oochel Vida & estilo

y para el
entretenimiento

La capacidad de as ar a los o desean. Un encuentro con usted puede marcar la

onun.cujnr‘ej 2 Sfu r/r;wcgen /d;” producto o servicio cerca  la cultura donde su pauta a seguir.
elEBAe g T % e‘é’:oac’ﬁe‘ producto o servicio
T

En Oochel usted es la opcién que ellos buscan

SO0 'DDOGW

LA ACAD

\ ONy
MEDICINA DE MEXICO

PERFIL INSTITUCIONAL,

3HN1N4 40
ANTECEDENTES Y VISION
NOISIA ANV SINIAIOILNY DE FUTURO

‘F404d T¥NOILNLILSNI

ODIX3IN 40 AN
TYNOILYN IHL INIDIQIWN

MEXID, 2008



g Colegio Jean Piaget (OLI)
de San Francisco OoLI

. Incorporada a la SEP
Preescolar acuerdo 09051027
Prmaria 31-3034-154-22-Px.019

HIGH - SCOPE

RECUERDE

El como aprendan sus hijos

sera la diferencia en su futuro
SOMOS UN PROYECTO EDUCATy,

Colegio Jean Piaget (OLI)
de San Francisco

Incorporada a la SEP
Preescolar acuerdo 09051027
Prmaria 31-3034-154-22-Px-019

PROYECTO

En nuestro colegio los salones estan dividi-
dos en dreas de conocimiento, como:

AQUIi ENSENAMOS A PENSAR Y A
ESTIMULAR LAS HABILIDADES DE
CADA NINO EN UN AMBIENTE DE
RESPETO Y CONFIANZA

Matemdticas, Ciencias, Lecto-escritura
(Espafiol), Arte, Transformacién, computa-
cién, inglés, musica.

Le esperamos en:

Av. San Francisco

Col. Barrio de San Frnacisco
Contamos también con una biblioteca, de Deleg.: Magdalena Contreras
consulta, que invita a los nifios a descubrir.

Sus hijos se ejercitaran para buscar la infor-

macién de forma ceativa y organizada. El

objetivo es que aprendan a aprender

NO A MEMORIZAR.

En cada area los nifios trabajan con materiales
didacticos, disefiados especialmente, para

que el aprendizaje se de experimentando. Por favor hacer previa cita.

Para mayor informa-

cién sobre nuestro sistema y

sobre las diferentes técnicas que

usamos pueden visitar la pagina de
Internet:

DE EXPERIENCIA
EN EDUCACION

www.olijeanpiaget.edu.mx

Profesionales capacitados

Lo mas importante para nosotros es contar con
profesionales comprometidos con sus hijos para
que, en un ambiente de respeto, confianza y
considerando el ritmo de progreso de cada nifo
desarrollen al maximo sus habilidades.

Por ello en nuestro colegio encontrara un grupo
de maestras y maestros que cuentan con estu-
dios de:

High-Scope, Gimnasia cerebral, Mapas metales
y Bancubi (sistema interactivo para aprender
haciendo matemiticas).

PORQUE TODOS LOS NINOS MERECEN
CRECER CON LAS MISMAS OPORTUNI-
DADES Y DERECHOS.

Contamos con Side Teacher: para integrar
alumnos con necesidades especiales.

LECTURAS SEMANALES:

Leer es la base para seguir desarrollandonos
el resto de nuestras vidas.

Formamos el héabito de leer un libro a la
semana en tus hijos. Las lecturas son de
acuerdo a la edad y buscan la formacién de
valores.

GRUPOS PEQUENOS

Nuestro sistema requiere de grupos peque-
fios, solo se admiten 15 nifios por grupo.

Gracias a la manera en que se disefan los
grupos, contamos con dos maestras por
salén y podemos ofrecer:

Atencion personalizada:

Seguimiento de céomo y de qué forma
podemos guiar a tu hijo a desarrollar en
pleno sus habilidades.

LABOR EN EQUIPO

Sabemos que necesitas informacién sobre el
desarrollo de tus hijos, por eso, en cada ciclo
escolar, tenemos Talleres para padres

ASISTENCIA PEDAGOGICA
Valores
Educamos a los nifos y nifias, mental y moral-
mente, para prepararlos a vivir en sociedad
pues podran solucionar conflictos de forma
razonada, y respetar la forma de pensar del
otro.

CONOCENOS
Horario 8:00 am a 3:00 pm.
Taller de tareas, talleres creativos por las
tardes
Estancias:
Recibimos a sus hijos a partir de las 7:30 am
Contamos con media estancia y estancia
completa.
Servicio de comedor

Agenda anual de comunicacién: Actividades complementarias:

Trabajamos técnicas de Programacion Neuro
Linglistica acompanadas de musica que propi-

cian un proceso multisensorial
- - = ~
-
-

s
v

Cada alumno cuenta con una agenda que
permite la comunicacién diaria entre padres y
maestros.




Inshtato Sé6lo TU puedes darte la

Kuthumi [

Elcamimag diel amor v 2 sabadiiria

{Ama Lo Que ES Como Es!

The Byron Katie The Work

“The Work — EI trabajo” es una técnica de
EMPODERAMIENTO para contactar con tu
sabiduria interna, de una forma asombrosay
sencilla consiguiendo tu libertad y felicidad.

Vive un evento de paz y descubre
tu interior
Diplomado vivencial 2013

©De la co-dependencia a la libertad”
O Cuerpo-salud®

© Dinero-abundancia*

O Familia-ancestros*

o Pareja-sexo*

o Dios-espiritualidad®

felicidad.

y hazlo realidad.

O¢Sabias que estar en

estado de alegria siempre
es posible?

O¢Te gustaria descubrir

como lograr estar en
dicho estado y que sea
tan intenso que se quede
en ti permanentemente?

Vive tu propio proceso individual, en tu espacio, a tu ritmo y a tu tiempo

. . Todos nuestros talleres cuentan con
Invierte en ti: $2,899.00 material de apoyo: libros y CD’s

Testimonios y calendario de nuestros talleres en: www.institutokuthumi.com
*Se imparte un tema por mes. Informes: Mercedes Corral. Tel: 55160403
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Curriculum




ideaCreativa,

, hace el 2 de abril del 2001. Surge de la

alianza estratégica y la unién de fuerzas de dos socios: Benjamin Perea y Laura
Aguirre, entre ambos le dan forma a ideaCreativa,
Siempre en la busqueda de oportunidades ha tenido la fortuna de colaborar en
varios proyectos haciendo sinergia con diversas empresas:

Bayer CropScience
2001 a la fecha

Desarrollo de las etiquetas para sus productos comerciales: desde Fungici-
das, Herbicidas, Insecticidas, etc. Dirigido al sector agropecuario. Cada
etiqueta se prepara con los estandares internacionales de color e impre-
sién.

Custom Display
2007 a la fecha

Toma fotografica de sus stands; su mobiliario asi como apoyo en disefio
para sus medios de publicidad.

Kathputli
2013 a la fecha

Organizacién no Gubernamental de apoyo a la comunidad kathputli de la
India; asi como promotor de la cultura Indi en México.

Grupo SCH
2011 ala fecha

Realizacion de fotografias de su mobiliario, sus arreglos florales, sus insta-
laciones para Exposicién. Realizacion de medios de comunicacién publici-
tarios: diptico, triptico, catéolgo virtual, entre otros.

Jess, Patisserie boutique
2013 a la fecha

Desarrollo de imagen corporativa; asesoria en procesos de comunicacién
publicitaria para posicionamiento de producto y marca.

Realizaciéon de disefio para sus medios de publicidad; asi como tomas
fotograficas de producto.

Nene Inteligente
2013 a la fecha

Desarrollo de imagen corporativa; asesoria en procesos de comunicacion
publicitaria para posicionamiento de sus servicios.
Realizacién de disefio para sus medios de publicidad.

Pechessucré
2012 ala fecha

Desarrollo de imagen corporativa; asesoria en procesos de comunicacion
publicitaria para posicionamiento de sus servicios.
Realizacién de disefio para sus medios de publicidad.

Ed. Richmond Publishing
2009-2010

Disefio editorial de libros, cuadernos de ejercicios y material de apoyo para
la ensefianza de inglés en diferentes niveles.

Academia de Medicina
2009-2010

Disefio editorial del Catalogo Perfil, Antecedentes y vision de Futuro;
version espafol-inglés.

Bioparque Estrella
2009-2010

Disefio grafico de medios publicitarios para promocion de Paquetes turisti-
cos del parque.

CEMCA
2008-2010

Disefio de promocionales, postales, banner, carteles para difusion de
actividades culturales, de publicaciones y eventos.




Concordia
2010 a 2011

Disefio de template para sitio web con banner animado en flash, botones
activos y base del sitio.

EuroLatina Consulting
2007 a la fecha

Apoyo en el disefio de medios de comunicacion, renovaciéon de marca,
papeleria y asesoria en procesos de impresion.

Disefio editorial de revista artesanal para la difusion de las atesanias de
México en la Feria de Otofio en Paris 2007.

Hisparep
2013 a la fecha

Realizacién de fotografias de las instalaciones del Hospital y sesién de
retrato de sus médicos residentes.

Realizacién de fotografias de retrato de articulistas, colaboradores y grupo

IMCP editorial de la revista Contaduria Publica. Editada por el Instituto Mexicano
2008 a 2011 de Contadores Publicos.
Disefio de cartel, triptico, banner animado y mensajes publicitario para el
INP Primer Curso de Notificacion a Sero Positivos
2007 a 2009 :

Disefio de cartel: Carta de mis derechos como paciente.
Disefio de diptico: Calidad de la atencién médica

Centro Cultural
Isidro Fabela
2007

Disefio de tripttico para la difusion de la exposicion “El Color del Tiempo”
de la pintora Janine Lannelongue.

La mesa en alquiler
2010 a la fecha

Realizacién de fotografias de vajillas, cuberteria, cristaleria, manteleria,
mobiliario.
Disefio de volantes, banner, presentaciones, dipticos, brochure, tripticos

La Cuisine Banquetes
2011 a la fecha

Realizacién de fotografias de montajes de mesas, mobiliario, eventos
sociales.

Disefio de dipticos, banner publicitario, y apoyo visual para sus Ejecutivos
de cuenta

Renovacion de la imagen corporativa de Radiorama.
Renovacion de imagen de la Radiodifusora Roméntica 1380.

Radiorama Disefio de volantes, triptico de apoyo para Equipo de Ventas, insercion
2006-2008 comercial para revistas, calcomanias, credenciales del personal, etc. para
la Estacion de Radio La Mexicana 1530 AM
Sesién de retrato a los integrantes del equipo médico de la clinica.
Red Crea o . . ) .
5 201 Sesién de fotos de las instalaciones y el equipo clinico
008-2010 Sesion fotografica de los procedimientos de laboratorio y clinicos.
Hospital Gral. Ses!c’m fotogrgf!ca al personal c!e _enfermerla. . _ _ .
, Sesién fotogréfica a los procedimientos de cuidado intensivo de pacientes.
Gea Gonzalez Disefio de Cartel para curso de actualizacion de enfermeras.
2008-2010 Disefio de diptico para curso de actualizacion de enfermeras.




Editorial Natura
2006 a 2008

Fotografia de retrato para la revista Tu Fertilidad

S.T.P.C. de la R.M.

Fotografia de reportaje (detras de camaras) para la Revista Cine Directores

2004 a 2006 de la Seccién de Directores del S.T.R.C. de la R.M.
CENART Fotografia de Espéctaulos, Danza y Teatro para el Centro Nacional de las
2001 a 2003 Artes.

Editorial Televisa

Reproduccién de documetos gréficos para la Revista SOMOS.
Fotografia de reportaje de los eventos cubiertos por los reporteros.

2001 a 2003 Fotografia de retrato de artistas entrevistados por la Revista.
Fotografia aérea de las presas administradas por la Comisién Nacional del
Agua: Presa Plutarco Elias Calles, presa Madin, presa Valle de Bravo, etc.
CONAGUA Fotografia de reportaje del Director de la Comision Nacional del Agua en
2000 a 2003 sus giras de trabajo.

Fotografia de los mantos acuiferos y las Cuencas administrados por la
Comisién Nacional del Agua.

Laboratorios Roche

Fotografia de Product Shot de los medicamentos y del embalaje.

2002 a 2003
Gilbarco Fotografia Comercial y Publicitaria de sus prototipos para cajeros
t Ati .
2001 a 2002 auiomateos

Fotografia Comercial y Publicitaria de sus bombas de gasolina.

Vision Center

Fotografia Industrial, Product Shot y Corporativa.
Disefio de dipticos, tripticos y material de ayuda visual para su Fuerza de

2001-2003
Ventas.
Disefio de Catalogo para promocion de sus elementos opticos.
Sodexo Fotografia Corporativa del personal Directivo de la empresa.
2009-2010 Disefio de catalogos, dipticos, tripticos, manuales operativos, banner
promocionales, etc.
Uniformoda Fotografia de moda para la edicion de catalogo de la empresa.
2001-2002
Knova ) . . .
2001-2002 Fotografia de producto para la edicion de catalogo de herramientas.
C.U.E.C. Fotografia fija para medio metraje “Zona Cero”. Tesis profesional del
F.C.P.y S. UNAM Asistencia fotografica y técnica en la elaboracién de audiovisual para
2001 examen profesional en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la
U.N.AM.
MUNAL

y
M. DE SAN CARLOS
2001-2004

Asistencia fotografica en la reproduccién de obra de arte para la publi-
cacion de libros de arte del Museo Nacional de Arte (MUNAL) y Museo de
San Carlos.




EXPOSICIONES:

“EL SABER (QUE)HACER FOTOGRAFICO”
Exposicidn colectiva de fotografia en la Universidad del Claustro de Sor Juana dentro del
marco de Fotoseptiembre Latinoamericano 96. Cd. de México.

“20 EN LA MIRA”
Exposicion colectiva de fotografia en El Café de Nadie dentro del marco de Fotoseptiembre
Latinoamericano 96. Cd. de México.

“EN ESTADO DE CONCIENCIA”
Exposicidn colectiva, itinerante, de fotografia inicia el mes de mayo de 1997 vy finaliza en
enero de 1998 por los siguientes lugares:

Casa de Cultura de Ixtapaluca
Casa de Cultura de Nezahualcoyotl
Casa de Cultura de Tultitlan.

El Universo Verde, Ocoyoacac.

“VENTANAS EN EXPOSICION”
Exposicién colectiva de fotografia en la Casa de Cultura de Coacalco.

“TRES PAREDES PARA SEIS FOTOGRAFOS”
Exposicion colectiva de fotografia dentro del marco de Fotoseptiembre Latinoamericano
98, Ocoyoacac, Edo. de México.

“EN EL CRUCE DE LOS CAMINOS”
Exposicién colectiva de fotografia en la Casa de Cultura de Azcapotzalco. D.F. 1999

“REAL, COMO UN SUENO”
Exposicion individual de fotografia en La Selva Café, Condesa, México, D.F. 2001

“SIETE”
Exposicion colectiva de fotografia en El Chisme Restaur-Arte, México, D.F. 2006




COLABORACIONES:

Revista Expectativas de Actualidad; gréafica y escrita.

Revista Origina, grafica y escrita

Suplemento Hogar Joven, grafica.

Revista Si, gréafica y escrita

Revista Crecer Feliz, grafica.

Revista Ostraco, publicacion mensual de la Universidad Auténoma Metropolitana, grafica
Revista Vertientes, publicacién mensual de la Comisién Nacional del Agua, grafica y escrita.
Revista Tlaloc, publicacion trimestral de la Asociacion Mexicana de Hidraulica, grafica.

Revista Contaduria Publica, publicacion mensual del Instituto Mexicano de Contadores
Publicos, grafica.

Cursos impartidos:

Asesoria en la elaboracion de conceptos fotograficos para proyectos publicitarios de los
alumnos de Comunicacion Publicitaria de la Universidad Nacional Autonoma de México. De
1999 al 2001

Curso de impresion y manejo de imagenes fotorgraficas para campanas y procesos creativos
a los alumnos de 8vo. sementre de la Universidad Nacional Auténoma de México. Del 2000
a la fecha

Curso de impresion y manejo de imagenes fotorgraficas para campanas y procesos creativos
a los alumnos de la Universidad Autbnoma de la Ciudad de México. 2006 a la fecha.

Participacion como jurado en el Concurso de fotografia que organiza el Sindicato Unico
de Trabajadores del Banco de México. 2007 a la fecha

Participacion como jurado en los Juegos Interbancarios; organizados por la Asociacién
de Bancos de México. En los afios 2008, 2009 y 2010.

Asesoria en creacion y lectura de imagenes fotograficas a estudiantes de fotografia de diver-
sos ambitos profesionales.

Actualmente Profesor titular del Taller de Fotografia para los empleados del Banco de
México.



iIdeaCreativa

CODIGO DE ETICA IDEA CREATIVA

Este documento define lo que se espera de un Colaborador y su ejercicio lo distingue de los demas
practicantes de la profesion del Disefio Grafico. Es una declaracidn de principios compartidos por todos
los integrantes del Despacho ideaCreativa, . Dichos principios buscan promover y
demostrar respeto por la profesion, los colegas, los clientes, el publico o consumidor y la sociedad de
manera integral. Un disefiador grafico profesional debera:

En cuanto a su responsabilidad con los clientes:

* Familiarizarse con el negocio y estandares de disefio de su cliente y actuar de acuerdo con sus
intereses y los limites de la responsabilidad profesional y las leyes vigentes.

* Tratar como confidencial todo trabajo en progreso, proyecto inacabado, conocimiento sobre
intenciones del cliente, métodos de produccidon y organizacion del negocio y no divulgar tal
informacion de manera alguna sin su consentimiento previo. Es responsabilidad del disefiador
asegurar que todos los miembros de su equipo actien en consecuencia.

* Rechazar las instrucciones o tareas asignadas por cualquier cliente o empleador que puedan
involucrar la violacion de este cddigo de ética.

En cuanto a su responsabilidad con otros disenadores:

* Apoyar la competencia abierta y justa en la busqueda de oportunidades de negocio.

* Rechazar cualquier trabajo o encargo en el que otro disefador haya trabajado o se encuentre
trabajando sin notificar al otro disefiador o hasta que él o ella certifiquen que cualquier compromiso
previo ha sido terminado adecuadamente y que todo material relevante a la continuacion del
proyecto es claramente propiedad del cliente.

e Evitar por todos los medios suplantar o competir con otro disefador por medio de comportamientos
no éticos.

* Ser objetivo y equilibrado en sus criticas y apreciaciones sobre el trabajo de otro disefiador y no
denigrar el trabajo o reputacion de un colega.

e Desacatar las instrucciones de clientes que impliquen la infraccion de los derechos de propiedad
intelectual de otra persona sin el debido permiso, o actuar concientemente de cualquier manera que
implique dicha infraccion.

* Actuar siempre conforme a las leyes vigentes en el pais de su residencia, independientemente de
su nacionalidad.

* Trabajar siempre a cambio de una tarifa, salario u otra forma de compensacion y no retener
comisiones ni descuentos ocultos de ninguna clase de parte de contratistas o proveedores.

* Cobrar al cliente montos razonables de manejo y administracion de proyectos, con el debido
consentimiento de su parte, como porcentaje de todos los items a pagar que pasen por la cuenta
del disefiador.

e Evitar basar su consejo en el recibo de pagos, cuando se le encomiende la tarea de elegir uno o
varios colaboradores para cualquier trabajo.

e Auto-promocionarse sobre bases ciertas de competencia, experiencia o capacidades profesionales
de manera justa con clientes y colegas.

* Otorgar el debido crédito por un disefio a los colegas con quienes haya colaborado en un proyecto
determinado. Las muestras de tal trabajo no podran ser utilizadas como portafolio sin identificacion
clara de las responsabilidades y areas de autoria correspondientes.



iIdeaCreativa

CODIGO DE ETICA IDEA CREATIVA

En cuanto a su responsabilidad con el publico:

* Evitar participar en proyectos que puedan resultar perjudiciales para el publico.

* Comunicar la verdad en todas las situaciones y en todo momento; su trabajo no hara falsas
promesas ni desinformara de manera conciente. Un disenador profesional debera representar los
mensajes de manera clara y evitara la promocion falsa, engafiosa o decepcionante.

* Respetar la dignidad propia de las audiencias y valorar las diferencias individuales evitando la
representacion estereotipica de personas o grupos de personas de manera negativa o
deshumanizante.

* Un disenador profesional se esforzara por ser sensible a los valores culturales y creencias y se
comprometera con una comunicacion balanceada que promueva el entendimiento mutuo.

En cuanto a su responsabilidad con la sociedad y el ambiente:

e Evitar hacer u omitir cualquier cosa que constituya perjuicio o descuido deliberado a la salud y
seguridad de las comunidades en las que vive y ejerce su profesion o a la privacidad de los
individuos y negocios. Ejercera su rol social de manera responsable con las personas, y el consumo
de los recursos naturales.

* Rechazar instrucciones de un cliente o empleador que puedan infringir los derechos humanos o de
propiedad de otra persona o grupo humano sin el previo consentimiento de éstos, o evitar actuar
concientemente de cualquier manera que constituya una infraccion de este tipo.

e Evitar hacer uso de bienes o servicios ofrecidos por fabricantes, proveedores o contratistas, cuya
obligacion vaya en detrimento de los intereses de su cliente, la sociedad o el ambiente.

* No favorecer con su trabajo la discriminacion de raza, sexo, religion, nacionalidad, orientacion
sexual o discapacidad fisica.

e Esforzarse por entender y promover los principios de libertad de expresion, de asociacion y
pensamiento, y actuar en consecuencia.



mente del corazon.
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