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Biotecnología del ajo 



2 

 

 

 

 

 

QUIENES SOMOS 

 

 

 

 

a. Breve historia y organización productiva 

b. Estrategia 

SNP-Southern Natural Products SA, en adelante SNP, es una compañía 

radicada en la Provincia de Mendoza, Argentina, constituida  en enero 
2.006 y aprobación en Registro de Sociedades de Mendoza en Junio 2.006 



Resumen: descubrimientos, invención y aplicaciones 
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Entre los años 2.001 y 2.002, Vicente Roldán, 
cofundador de nuestra compañía,  

SNP-Southern Natural Products SA ( SNP ) 
realizó dos descubrimientos ( D1 y D2 ) y una 
invención. 

D1 – METODO  

Para mantener estables en agua todos los 
componentes del ajo, en particular, el más 
importante de ellos: LA ALLICINA, que le da al 
ajo su nombre en latin: allium sativum. 
La allicina es un componente derivado, 
altamente volátil, que produce la pérdida de 
las muchas e importantes propiedades del 
ajo, cuando éste es procesado por métodos 
habituales.  

Inv – INVENCION 

Roldán construyó una máquina especial para aplicar el método descubierto. El resultado de la acción METODO+MAQUINA permite 

obtener nuestro exclusivo PRINCIPIO ACTIVO AJO ( PAA ) logrando así dos efectos: 1 ) Alta calidad en la preservación de las 

propiedades del ajo, 2 ) Largo Período de Estabilidad y vigencia de las mismas. Desde aquí nacen todas las APLICACIONES logradas. 
 

D2– APLICACIÓN PEDICULICIDA HUMANA 

Esta fue la primera aplicación que, junto al Método, al solicitar el registro de patente internacional, acreditaron ser los primeros en su 
campo ( innovación ). Un hecho casual ( piojos en la cabeza del hijo de Roldán ) permitió usar el PAA obtenido y formular una crema, 
con éxito. Así fue como la Universidad Nacional de Cuyo hizo un estudio sobre el producto y CERTIFICO UNA EFICACIA DEL 96%. Al 
publicar el abstract de la investigación en internet, sería un suceso mundial la entrevista que BBC de Londres hizo a los médicos de la 
Universidad  ( http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/science/newsid_2406000/2406003.stm   ) 

http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/science/newsid_2406000/2406003.stm
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PRODUCTOS EXISTENTES 
Además del pediculicida humano ( D2 ), Roldán desarrolló una línea de alimentos, siempre con base en lo obtenido de 
METODO+MAQUINA. Así fue que logró dos primeros premios como productos innovadores en SIAL MERCOSUR: Buenos Aires 2.001, ajos 
picados saborizados y Río de Janeiro 2.003 el exclusivo AJO LIQUIDO. 

NUEVOS DESARROLLOS 
Se trata de diversas APLICACIONES basadas en el PAA, que aun no han llegado al mercado, aunque algunos estén en plena condición para 
ello. Un primer resumen encuentra a los principales desarrollos como el producto para VARROA ( Piojo de las abejas ), para GANADO 
VACUNO ( muerte de parásitos y garrapatas y posible aplicación a la reducción de metano de sus gases ) y CALIGUS o piojo de salmones y 
truchas. El siguiente gráfico sintetiza lo visto hasta aquí: 
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Estructura y atributos de producción 
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Estrategia general de innovación y de compañía 

METODO APLICACIONES 
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El fin de los piojos 
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Resumen y ventajas comparativas / competitivas - Mercado 

Innovación Internacional 

Eficacia certificada 96% 

Base 100% natural 

Bajos costos de elaboración y 
precios competitivos 

Sin riesgos para niños 
pequeños y embarazadas – 

ideal para campañas públicas 
masivas 

Aprobaciones internacionales 
en España ( condiciones 

extraordinarias al permitir 
exponer acción pediculicida a 

un cosmético ), Canadá y 
Uruguay 

ATRIBUTOS PRODUCTO 

MAGNITUD: 6-8% población 
del mundo tiene piojos – 600 

millones de personas 

NO EXISTEN PRODUCTOS 
COMPETIDORES EN LA 

CATEGORIA: Natural/Eficacia 

43% de los productos, 
basados en piretroides son 
ineficaces y los restantes 

muy caros 

60% de las personas 
afectadas no pueden 
comprar productos                  

( campañas asistenciales ) 

Los productos naturales 
competidores no matan los 

piojos ( repelentes ) 

CONDICIONES MERCADO 
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Antecedentes científicos 
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Antecedentes mercado 

 
 

Martes, 05 de noviembre de 2002 - 19:37 GMT  

El ajo mata a los piojos 
http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/s
cience/newsid_2406000/2406003.
stm                                                        
           

 

 

Un equipo de científicos argentinos de la Universidad de Cuyo en Mendoza, elaboró un crema a base de ajo, para 
eliminar los piojos. Este descubrimiento tiene la ventaja de no ser tóxico y por otra parte, como es nuevo, el piojo no ha 
generado resistencias.  
BBC Mundo conversó con Juan José Barboza, director del proyecto quien nos explicó el origen de este tratamiento 
revolucionario.  
¿Cómo surgió este descubrimiento? Hay un industrial dedicado al ajo, Vicente Roldán, que extrajo un extracto de ajo y 
empezó a aplicarlo en cultivos orgánicos para ver si eliminaba ciertos ácaros de estos cultivos. Como son orgánicos, no 
pueden tener plaguicidas.  
Entonces empezó a usar este extracto de ajo y descubrió que destruías ciertos insectos. A partir de allí, él pensó que por 
analogía podía servir también para el piojo y lo aplicó a un familiar y vio que servía.  
A raíz de esto nos vino a visitar a la universidad para contarnos sobre su producto y proponernos que investiguemos.  
¿Cuál es la diferencia con remedios anteriores?  
Tiene tres elementos fundamentales. Pensamos que es un descubrimiento innovador porque creemos que a partir de 
hoy, cambia el tratamiento y el enfoque del tratamiento de piojos y creemos que de otras patologías también.  
Primero: es natural, deriva del ajo. Segundo: no es tóxico. Y tercero: como es nuevo, el piojo no ha hecho resistencia.  
Hoy en todo el mundo, se usan preparados a base de permetrina. Pero es tóxica y su uso por ejemplo está contra 
indicado en la mujer embarazada y en los niños pequeños.  
Otro grave problema es que el piojo se ha vuelto resistente. Y esto invalida su uso.  
¿Se conocen efectos adversos?  
Hemos estudiado exhaustivamente para ver si hay efectos adversos, y hasta hoy no hemos encontrado absolutamente 
ningún efecto secundario.  
Sólo podemos pensar que las personas alérgicas al ajo, deberían consultar con su médico.  
¿Si uno utiliza este remedio, deja olor a ajo?  
Esa es la gran pregunta. Los ingenieros químicos y los especialistas en cosmetología han probado distintos aromatizantes 
y el que mejor funciona es la menta. El producto tiene un cierto aroma mentolado.  
¿Qué otras patologías podría curar este remedio?  
No podemos adelantar nada por el momento. Estimo que a principios del año que viene estaremos anunciando los 
efectos positivos que puede tener sobre otras patologías.  
¿El remedio ya está disponible en las farmacias?  No. Va a estar disponible a partir de diciembre.  
¿Cuánto demoró este estudio?  Todo el estudio lleva un poco más de dos años. Porque es interesante mencionar, que 
hay dos descubrimientos. Uno a nivel de la industria. Porque el Señor Roldán ha desarrollado una nueva metodología 
para extraer principios activos del ajo. Y luego el trabajo médico sobre el piojo.  

http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/science/newsid_2406000/2406003.stm
http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/science/newsid_2406000/2406003.stm
http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/science/newsid_2406000/2406003.stm
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Aprobaciones internacionales 

 ESPAÑA  ( y distribución en C.E. ) 

 CANADA 
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-
produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=
&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng 

http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
http://webprod3.hc-sc.gc.ca/product-produit/productsReq.do?srchEnTxt=118600&srchCoTxt=&srchBrMqTxt=&mthd=Search&lang=eng
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Aprobaciones internacionales ii 

 URUGUAY 
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Mercado: competencia 
 
 

Este estudio compara Nat-1p en 9 países contra 102 producto 
analizados por principios activos y posicionamiento en góndola, 
concluyendo la gran potencialidad de no tener competencia en su 
género, su eficacia y las posibilidades de precios. 

 

a) Aunque resulte increíble,  PHYRETROIDS  (incluida PERMETHRIN ) son 
43 % de la evaluación 

b) Más increíble aún es que llegan a tener precios muy altos, 
especialmente los sinergizados con otros componentes ( Piperonil 
Butoxic por ejemplo ) de marcas líderes como Bayer o grandes 
Cadenas como Wallgreens  o CVS en USA. 

c) Los productos base SILICONES en casi todos los países han crecido 
rápidamente al 23 %  con precios muy altos ( la gama mas alta ). 

d) NATURALES: dentro de la gama de este segmento, la verdadera 
sorpresa,  solo en 1er Mundo, es el Principio Activo del Arbol del Té, 
con un importante 10 % de la muestra total y precios altos, pero sin 
eficacia para matar piojos y liendres ( sí, repelente ) ni mayor 
fundamento acreditado de eficacia. En el mismo segmento de 
NATURALES, cabe agregarse a la Quassia Amara, producto más que 
nada para LATAM por su precio ( en tanto solo es repelente ) y como 
OTHER NAT se presenta una variedad dispersa ( 11% ), 

e) Aceites ya no se ven y Alcoholes hay y alguno caro. El resto con 
malathyon o lyndane son para el olvido. 

Comparación por Principios Activos 

•Mercado mundial: un 34 % podría competir con Nat-1p pero con precios mayores 

Pricing Nat-1p público – promedio – u$s 9/10  
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Resumen y ventajas comparativas / competitivas - Mercado 

Innovación Internacional – AJO 
LIQUIDO 

Primeros Premios Producto 
Innovador SIAL MERCOSUR: 
2.001 Buenos Aires – Ajos 

Picados saborizados 

2.003 – Rio de Janeiro – Ajo 
líquido 

Sin mal gusto ni olor post 
consumo 

Bajos costos de producción o 
costo cero en ajo picado            

( derivados de procesos para 
PAA ) – compatibilidad usos 

masivos/industriales y formato 
gourmet 

ATRIBUTOS PRODUCTO 

MAGNITUD: Mercado principal Brasil y 
zona Mediterráneo ( 100 millones 

potenciales consumidores ) 

NO EXISTEN PRODUCTOS 
COMPETIDORES EN LA CATEGORIA: 

AJO LIQUIDO 

Productos competidores: Pérdidas de 
eficacia o sabor acelerada 

AJO LIQUIDO: POTENCIAL USO 
CARDIOLOGICO para Hipertensión  

CONSUMOS MASIVOS: retailing ( 
supermercados-marcas propias ) + 

INDUSTRIA ALIMENTICIA: Brasil: 
linguisas ( chorizos ), pollos 

temperados, Cocinas industriales, 
Catering, Hotelería, Hospitales 

CONDICIONES MERCADO 
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Antecedentes 

  http://losandes.com.ar/article/print/articulo/sociedad-21037  

2.001 
 Buenos 

Aires 
2.003 

 Río de 
Janeiro 

http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos  

http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina  

Nota: Agroindustrias Linea Verde SA y su marca 
Biopanta fueron propiedad de Vicente Roldán, 
cofundador de SNP quién tiene adquiridos todos los 
derechos  

2.011 
 SIAL Testing 

Buenos 
Aires 

http://losandes.com.ar/article/print/articulo/sociedad-21037
http://losandes.com.ar/article/print/articulo/sociedad-21037
http://losandes.com.ar/article/print/articulo/sociedad-21037
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/528185-cambios-en-los-alimentos
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
http://www.lanacion.com.ar/612058-de-compras-en-la-argentina
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PRODUCTO PARA INTEGRARSE 
A LAS CADENAS DE VALOR EN 

 

Carnes saborizadas: 

Vacuna, caprina, ovina 

Aves 

Pescados 
 

Chorizos y linguisas 

Pan 

Pizza ( masa y adherezo general ) 

 
CATERING y SERVICIOS 

Comercial / Industrial 

Cocinas industriales 

Hospitales y Hoteles 
 

AJO LÍQUIDO EN  
SPRAY – 120 ml 

www.hybris-1.com 

FORMATO 
INDUSTRIAL 

FORMATO 
GOURMET 
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Resumen principales desarrollos y proyectos 
DESARROLLO R&D % R&D Necessities Alcance Ambiental 

1 VARROA – piojo de las abejas 100 %  
Global 

Despoblamiento 
colmenas  Sindrom 

2 Ganado Vacuno – Sanidad y 

productividad – Parásitos Garrapatas 

 
60 % 

Verificación experiencia propia por 
Universidad de prestigio internacional 

 
 

 
Global 

 

SOSTENIBILIDAD 
AMBIENTAL DEL 

SISTEMA 
ALIMENTARIO 

CARNICO 
MUNDIAL 

3 Ganado Vacuno  Reducción 

emisiones de Metano 

100% 
Newbold 

Verificación experiencia en Reino Unido 
(UK) por 3 universidades dirigidas por el 
Prof J. Newbold usando ajo y reduciendo 
las emisiones hasta 94% 

4 CALIGUS – piojo de salmones y 

truchas 

70 % Experiencia solo tópica, in vitro contra el 
parásito y con peces en agua de mar 100% 
hecha. R&D transferencia del PAA a 
alimento de peces y dosificación 

 
 

Global 

Mejora ambiental 
Chile por exceso de 
contaminación ríos 

c antibióticos 

5 ESCABIOSIS – SARNA: en 

humanos y animales 

70 % Experiencia exitosa hecha ( sin informe ) p 
Universidad Nacional de Cuyo con el 
estudio sobre pediculosis. 

 
Global 

6 CICATRIZANTE y 

DESINFLAMATORIO – humano 

y para animales 

70 % Experiencia propia hecha sobre personas y 
mascotas aplicando la crema piojicida. 
Requiere R&D para aplicación específica y 
aumento de efectividad 

7 FUNGICIDA  PIE DE ATLETA  . 70% Experiencia propia realizada. Requiere 
R&D verificación 

8 REPELENTE MOSQUITOS 70 % Experiencia propia realizada. R&D por 
inestabilidad de eficacia al bajar la 
temperatura ambiental. Con calor:100% 

9 SABORIZANTE ALIMENTO 
MASCOTAS c/ efecto sobre 

Garrapatas 

 
50 % 

Experiencia propia hecha ( en especial 
tolerancia ) con sustento en la del ganado 
vacuno ( garrapatas ) 
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Resumen principales desarrollos y proyectos  ii 

DESARROLLO R&D % R&D Necessities Alcance Ambiental 

10 ACARICIDA PARA CULTIVOS 
ORGANICOS 

70 % Experiencia hecha en árboles frutales.  
Global 

Reducción 
emisiones sintéticos 

11 ACARICIDA PARA OTROS 
CULTIVOS: SOJA, ETC –  

0% Viabilidad estimada en base a las restantes 
experiencias. Requiere todo el R&D 

 
Global 

Reducción 
emisiones sintéticos 

12 USO DESODORANTE 
HUMANO: Eliminación bacterias 

30 % Experiencia  propia exitosa realizada. 
Requiere todo el R&D 

 
 

13 BELLEZA CAPILAR – humano y 

para animales 

50 % Constataciones hechas ( sin informe ) 
propias  ( piojicida humano ) y por dos 
laboratorios de Mexico y Finlandia. Se 
desconoce si existe un Principio Activo 
específico. Requiere todo el R&D 

14 USO CARDIOLOGICO - 
HIPERTENSION  . 

0 % Basado en experiencias propias con 
supervisión médica pero sin informe. 
Requiere todo el R&D 

 
Global 

15 SELENIO – Antioxidante  
suplemento dietario 

0 % Experiencia en Israel extrayendo selenio del 
ajo para programas de lucha contra cáncer. 
Requiere todo el R&D 

 
Global 

16 ALLICINA – Industria 
farmacéutica y cosmetólog 

 
0 % 

Basado en la facilidad de disposición en 
líquido ( agua ) para aislar el elemento. 
Requiere todo el R&D 

 
Global 



APLICACIONES 

PRODUCTOS EN CONDICION 
COMERCIAL 
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VARROA  
Piojo de las abejas 
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VARROA – piojo de las abejas 

Características Innovadoras Fundamentos Mercado 

NUESTRA EXPERIENCIA: 

supervisada ( Universidad Cuenca 
del Plata ) Combinación de modos 
de dosificación ( rocío, sistémico, 
evaporación ) 

La Varroa actúa como un 
VECTOR        ( vehículo-
transporte ) de virus ( al menos 
hay seis que son los más 
activos y peligrosos matando 
las abejas, deformándolas, etc  
) y de bacterias que 
TRANSPORTA y cuya 
inoculación facilita por su 
picadura en la abeja. 
Recientes estudios afirman que 
la VARROA tiene una mayor 
incidencia a la conocida hasta 
ahora como vector en el  

SINDROME  DE 
DESPOBLAMIENTOS DE 

COLMENAS. 

MAGNITUD: 82 millones de colmenas de 
cultivo en el mundo.  Exportaciones 
mundo ( 2.012 ) u$s 1.724 millones 
(fuente Asociacion Productores Miel de 
Brasil ). Unas 525 mil tons ( fte idem ) 

RESULTADOS: eficacia promedio  

92 % 
Neutralidad efectos sobre abejas y la 
miel 

EFECTO SANIDAD Y 
PRODUCTIVIDAD 

DAÑOS: Infestaciones 30-100%- Pérdidas 
abejas o miel 15-25% año 

COMPETENCIA: Escasos productos 
naturales de baja eficacia y costos 
elevados. Productos de síntesis con costos 
mayores a SNP, y afectación de abejas. 

EFECTO AMBIENTAL 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

VARROA  
Piojo de las abejas 

SANIDAD Y PRODUCTIVIDAD  

EFECTO AMBIENTAL 
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VARROA – piojo de las abejas - antecedentes 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

VARROA  
Piojo de las abejas 
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VARROA – piojo de las abejas - antecedentes 

Nota: Agroindustrias Linea Verde SA, es propiedad de 
Vicente Roldán y su esposa, Isabel Eliza Ruiz ( quien 
firma ). 
Vicente Roldán es cofundador de SNP y firmante del 
Acta con la Universidad. 
Todos los derechos han sido adquiridos por SNP.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

VARROA  
Piojo de las abejas 
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GARRAPATAS  
Vacas y Mascotas 

METANO  
Calentamiento Global 

ESTADIOS 

EXPERIENCIA REALIZADA 

SANIDAD - 
PRODUCTIVIDAD 

EXPERIENCIA NO 
REALIZADA: METANO 



Características Innovadoras Fundamentos Mercado 

NUESTRA EXPERIENCIA supervisada por veterinario 
independiente.  
 

RESULTADOS: Se logró eliminar parásitos ( hpg ) y 

garrapatas  con incremento pcción láctea 15% 
 

Sin afectar RUMEN de vacas  
 

EFECTO SANIDAD Y PRODUTIVIDAD 

Carencia: experiencia 
propia con pequeño 
lote de animales, bajo 
única situación se 
entrega del produccto ( 
tipo feed lot ). 

MAGNITUD : 1.500 millones de cabezas en el 
mundo. 80% afectadas con garrapatas ( FAO ).  
POTENCIAL aplicable a mascotas en saborización 
de alimentos y protección contra garrapatas. 

DAÑOS: Pérdidas: 12-25%, cuero, leche, carne. USA 
u$s 7.000 millones) año ( FAO ) y Brasil ( u$s 2.000 
millones año ( Embapra ) 

Potencial sinérgico con reducción de metano en un solo 
producto de base natural 

EFECTO AMBIENTAL 
De confirmarse ambos efectos sería único producto de 
base natural con doble acción en el mercado 

COMPETENCIA: Pocos productos acción sistémica, que 
no sean antibióticos clásicos. Precios mayores. 
La mayoría por acción tópica ( baños ) si bien da 
resultados inmediatos su cobertura no supera 16 días. 
No hay productos naturales eficaces.  
Ninguno actúa sobre Metano. 28 

FASE I – Experiencia hecha – Sanidad y productividad 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

GARRAPATAS  
Vacas y Mascotas 

METANO  

Calentamiento Global 

SANIDAD Y PRODUCTIVIDAD  

EFECTO AMBIENTAL  REDUCCION 
EMISIONES METANO ( a verificar ) 

En el año 2.007 se realizó una experiencia exitosa sobre un pequeño lote de vacas, en materia de SANIDAD Y PRODUCTIVIDAD. Sin saberlo 
entonces, sería una experiencia pionera al verificar que el ajo no afecta el rumen ( zona de inteligencia digestiva vacuna ). Simultáneamente en 
Reino Unido ( UK ) el Prof Newbold con 3 Universidades, usando ajo ( más concretamente una solución acuosa de allicina, en la que el PAA tiene las 
mayores virtudes ), lograria reducir hasta 94% las emisiones de metano de los gases vacunos ( iguales, al calentamiento global al aporte de todos 
los autos y camiones del mundo  y 23 veces más agresivo que el dióxido de carbono ( FAO )), sin afectar el RUMEN de las vacas. 
Teniendo el mismo fundamento y principio activo, SNP pretende verificar la experiencia Newbold para lograr un producto de doble efecto. 
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FASE I – Experiencia hecha – Sanidad y productividad  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

GARRAPATAS  
Vacas y Mascotas 

METANO  

Calentamiento Global 
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FASE II –a verificar – Experiencia Newbold - METANO  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

GARRAPATAS  
Vacas y Mascotas 

METANO  

Calentamiento Global 
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FASE II –a verificar – Experiencia Newbold – METANO ii  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

GARRAPATAS  
Vacas y Mascotas 

METANO  

Calentamiento Global 
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CALIGUS 
Piojo de salmón y truchas 



Característica Innovadoras Fundamentos Mercado 

NUESTRA EXPERIENCIA: Primera experiencia tópica in 
vitro y con peces, EXITOSA, utilizando ajo. 
R&D realizado completamente por la Industria, en cabeza del 
principal grupo farmacéutico de Chile 

MAGNITUD Noruega con 44% y Chile con 34% 
concentran la producción. Producto Bruto 
Sectorial aproximado u$s 10.000 millones 

Antecedente de fracaso con uso de ajo en experiencia Univ de 
los Lagos 

RESULTADOS: Se logró eliminar el parásito in vitro y con peces 

en agua de mar. Resta desarrollar y evaluar la transferencia del PAA 
al alimento de los peces. 

DAÑOS: como en Varroa, el Caligus actúa de 
Vector de Virus ( especialmente el ISA ) y 
bacterias. Las pérdidas, especialmente en Chile 
se estiman en 10-14% anual de producción más 
contaminación carne con antibióticos. 

EFECTO SANIDAD Y PRODUTIVIDAD + AMBIENTAL COMPETENCIA: No existen productos de base 
natural eficaces en el mercado. Los antibióticos 
no han logrado solucionar y contaminan. 33 

CALIGUS – piojo de salmones y truchas 

SANIDAD Y PRODUCTIVIDAD  

EFECTO AMBIENTAL  ( reducción 
aplicación antibióticos con efecto residual 

de los peces en mar y ríos ) 

Entre los años 2.009 a 2.011 utilizando el PAA se efectuó una exitosa experiencia ( únicamente a nivel tópico ) a cargo de la división acuicultura del 
principal grupo farmacéutico de Chile ( 2do país productor del mundo – 34% ). SNP contactó previamente a las dos investigadoras mas conocidas 
sobre Caligus de Chile, respondiendo una de ellas que en su Universidad, habían fracasado previamente en intentar usar ajo en polvo para matar el 
parásito ( lo que a la luz de los resultados logrados pone en realce el PAA ). La expectativa del Laboratorio ( más este antecedente ) fue que 
aplicando el PAA puro “in vitro” al parásito demandaría al menos 15 minutos  para eliminarlo ( analogía acción piojicida humano ). Ocurrió en 22. 
Segundos. Luego se hizo otra experiencia ya con peces en agua de mar y a la dilución 1/100 se logró una eficacia ( tópica ) del 61-70,1%.  
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CALIGUS – piojo de salmones y truchas – experiencia previa 
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CALIGUS – piojo de salmones y truchas – In vitro 

Algunos datos han sido editados/borrados por compromisos de confidencialidad 
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CALIGUS – piojo de salmones y truchas – In vitro 
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Teniendo como antecedente la aplicación de la CREMA PIOJICIDA en nuestras humanidades, ante heridas y el descubrimiento casual 
de sus notables propiedades en la cicatrización, que inicialmente atribuimos a las propiedades bactericidas y antimicrobianas del ajo 
( creando un medio aséptico ), el hecho casual de la pelea de dos mascotas propias ( Nat y One ), permitieron verificar el potencial 
del PAA, subyacente en una crema como la del piojicida, obviamente, no diseñada a estos fines. La secuencia de combates ocurrió en 
dos rounds distintos con diferente ganador en cada una. 
 
CASO NAT: la fotografía de la izquierda muestra el desprendimiento de cuero y piel a escasos minutos de la pelea con One. La 
fotografía de la derecha, muestra la total recuperación en tiempo record ( 20 dias ) habiendo solamente utilizado ( además de un 
antibiótico ) la crema para la cicatrización. El tiempo de recuperación, sorprendió al mismo veterinario. 
 
CASO ONE: Ambas fotografías son posteriores, también en 20 días al segundo enfrentamiento. El hecho singular aquí fue que entre 
otras lastimaduras, se perforó el párpado ( sin llegar al ojo ) pero la inflamación inicial impedía siquiera ver si había sido afectado el 
ojo. Se aplicó abundante crema ( más el antibiótico ) sobre la zona, logrando una notable disminución de dicha inflamación en pocas 
horas, permitiendo limpieza del ojo y heridas, que tuvieron idéntica recuperación al caso anterior. 
 
El potencial del PAA se funda en la conocida virtud cicatrizante y reconstituyente de tejidos del ajo y ello posibilita desarrollos en 
mayor concentración y condiciones específicas tanto para uso humano como animal ( ganado y mascotas ) en forma de líquido o la 
que resultare más conveniente al cuadro. 



CONCLUSIONES 
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RESUMEN 

FUNDAMENTO COMUN ( PAA ) EN DESCUBRIMIENTOS DE 
PRIMER REGISTRO INTERNACIONAL 

APLICACIONES SOBRE NECESIDADES DE CARÁCTER GLOBAL 
CON IMPACTO SOBRE SIGNIFICATIVAS MAGNITUDES DE 

PRODUCTOS BRUTOS SECTORIALES 

SIN SOLUCIONES ACTUALES EN MERCADO ( O MUY 
ESCASAS Y DE MENOR EFICACIA ) DE BASE NATURAL 

EFECTOS SOCIALES, SANIDAD Y PRODUCTIVIDAD ANIMAL, 
Y AMBIENTALES GLOBALES 

VARIABILIDAD DE APLICACIONES NOVEDOSAS Y EXITOSAS 
EN MUY DIVERSOS CAMPOS ( PAA - EFICACIA ) 


