


Hola
A continuación, te compartiremos nuestra experiencia 
produciendo contenido para redes sociales, con un poco de 
historia detrás de cada proyecto, los objetivos alcanzados y 
alguna que otra anécdota.



Herramientas
• Para manejar, medir y optimizar utilizamos HootSuite, una de las herramientas de 

administración de redes sociales más robustas desde 2008. 

• Le evolución y recursos de HootSuite nos han permitido diseñar estrategias digitales 
de manera no solo más informada y eficaz, sino también apegadas a tendencias y 
mejores prácticas. 

• Así mismo, nos da la oportunidad de entregar reportes y dashboards claros y 
eficientes a nuestros clientes, para así dar seguimiento a los objetivos trazados de 
inicio, y obtener total transparencia. 



Experiencia
• De la tecnología de consumo con Motorola vía Ogilvy, para México y Latinoamérica, 

hasta el bienestar y la salud mental con YogaLife México, nuestra experiencia como 
creadores de contenido nos ha permitido evolucionar con las necesidades tanto 
orgánicas como pagadas de cada red social, desde Facebook hasta TikTok. 

• Con el tiempo, hemos aprendido que la redes y sus algoritmos cambian 
constantemente; la cantidad, el formato y la estructura del contenido se reinventa.    
Es esta combinación la que nos lleva a crear mensajes que se destaquen de los 
demás. 

• Trabajamos para que la inversión y distribución de los presupuestos sea clara y 
eficiente. 



Metodología
• Utilizamos metodologías híbridas que nos brindan flexibilidad al momento de trazar 

estrategias para redes sociales. 
• Cada paso es importante, desde definir cuáles son las redes correctas, hasta la 

cuantificación de mensajes y sus formatos. 
• En este proceso se determinan y planean tiempos de inicio, revisión, optimización, 

medición constante y cierre, o evolución a siguiente fase. 
• El análisis constante de la data que arroja cada mensaje es indispensable para el 

éxito, no solo de la presencia regular en redes sociales, sino de sus campañas. 



Érase una vez
Todo comenzó con una gran marca de tecnología de consumo, 
después llegó la comida, la tecnología de la información, la 
comercialización de software, la logística y mucho más… 



Motorola
Ogilvy confío en nosotros para recibir la cuenta de Motorola México y, un año más tarde, 
Latinoamérica. 
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Métricas anuales





Gartner
Promoción y convocatoria 
para los eventos en México 
y asistentes de LATAM, 
organizados por la 
consultora internacional de 
TI. 

Apoyo para alcanzar el 
porcentaje deseado de 
asistentes para cada 
evento. 



También realizamos 
traducción y tropicalización de 
materiales promocionales: 
Newsletters, brochures, etc. 



MAPS
Comercializadora 
mexicana de soluciones de 
software. 
En MAPS, el contenido se 
dividió en pilares que 
respondían a las 
necesidades y ofertas del 
cliente: desde webinars, 
hasta las noticias más 
recientes de cada marca. 

• Estrategia 
• Contenido 
• Administración



PGBBQ

Con Pinche Gringo BBQ, 
contamos una historia de 
amigos, de logros, de éxitos 
y de crecimiento. 
Con el posicionamiento de 
su restaurante en Narvarte 
(Patio), la eventual apertura 
de su segunda sucursal en 
Nuevo Polanco (Warehouse) 
y el Pinche Bar. 
Además del rediseño de su 
sitio web, estrategias de 
RRPP digital y difusión de 
eventos. 
Bien pinche increíble todo lo 
que logramos juntos J





Mi Tierra Mi Orgullo
Cuando una asociación privada nos busca para lanzar una campaña para 
concientizar al gobierno sobre los recortes en los presupuestos asignados a 
las áreas nacionales protegidas de la República Mexicana de la mano con la 
CONANP… Nosotras decimos: 

¡Claro que ayudamos! 
Necesidad: 

Estrategia de contenido, desarrollo de identidad gráfica, 
producción de sitio web, creación de perfiles para redes 

sociales, desarrollo de campañas.

Logro desbloqueado:
Resultados de un mes de campaña.

2,803,733 rango
7,597,787 impresiones

Y captar la atención de influencers, senadores, 
diputados y líderes de opinión. 



https://360grados-ondemand.com/wp-content/uploads/2021/04/MTMO_Pauta-SQUARE.mp4


YogaLife México

Con el concepto de 
bienestar, enfocado en las 
personas que tienen una 
vida profesional activa, es 
que creamos una 
estrategia de contenido 
para promover la salud 
física y mental. 



Otros proyectos
Red de apoyo independiente para la salud mental creada por 
psicólogos y psiquiatras mexicanos. 

Para Red Izcalli también 
desarrollamos un sitio 
web-blog, así como una 
estrategia de contenido 
que conectaba cada una 
de las acciones en redes 
sociales. 



Otros proyectos
Campaña para la fuerza de ventas, en la que se buscó 
enfatizar empatía, identificación y feminismo en cada mensaje.  

El reto que enfrentamos 
con Avon fue romper la 
manera en la que las 
nuevas generaciones 
perciben la marca. 

*Esta propuesta se presentó unos meses 
antes de que Avon fuera adquirido por 
Natura. De tal manera que no se ejecutó. 



¡Gracias!

https://www.linkedin.com/company/360gradosagenciaeditorial/?lang=es
https://open.spotify.com/show/4N2noLE1UIebpc5538M2xx?si=2c491ce4d35a4a1d
https://www.tiktok.com/@nonieriasdll?lang=es


360grados-ondemand.com

https://360grados-ondemand.com/



