


Introduccion

Onlife™ es un concepto nuevo e innovador, que hace
sucesion a la era digital “online”. Es una accion, que alude
a dar vida a los formatos estandares existentes, vitalizando
los aspectos de la comunicacion de papel y digital (web,
redes sociales, aplicaciones moviles) de las distintas in-
dustrias, incursionando a las mismas a la tendencia vigente
bajo las plataformas web y aplicaciones de los distintos dis-
positivos moviles (Android, Windows, 10S).

El posicionar estos cambios, permite principalmente, dif-
erenciarse de la estéatica y situacion estandar sobre el mix
comercial y comunicacional existente. Las tendencias in-
dican que los consumidores prefieren ver, sentir y gener-
ar experiencias distintas para poder tomar decisiones de
compra, y que esta compra le representen una ventaja
para ellos.

+ La generacidn onlife

OnLife es una empresa integral de
comunicacion interactiva, basada en la
innovacion y el desarrollo tecnolégico.




CAMBIO DE PARADIGMA de la relacion entre
anunciantes, marcas, agencia y usuarios / consumidores.

"Hay que dejar de pensar en avisos, para empezar a pensar

en conversaciones y evolucionar a EXPERIENCIAS” Ralalatilsis
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Marcom Onlife
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Marcom Onlife
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“La experiencia de la omni-canalidad es la nueva realidad
de los negocios. Los dispositivos digitales permiten a
los consumidores, experimentar o que elijan, donde sea
y cuando sea. El vehiculo de la percepcion y experiencia
fisica, necesitan ser reinventados y reimaginados.”

OnLife puede ofrecer soluciones en diversas
plataformas.life




Trend

Proyeccion de ingresos E-Commerce 2013 - 2017

(cifras expresadas enmiles de millones)

Penetracion Smartphone en Argentina Dic 2014 - Mayo 2015

100%

A nivel mundial se invierte mas de U$ 4.200 Millones en el desarrollo de
plataforma M-Commerce.

Para 2017, se estima que los ingresos incrementaran a U$ 700.000 Millones,
en buena parte gracias a la plataforma de aplicaciones moviles.

A medida que aumenta la penetracion de smartphones y tablets, urge la
necesidad de mejorar y enriquecer la experiencia movil.

De los 500 retailers méas importantes de EE UU, 361 ofrecen sitios e-commerce
optimizados para mobile, y 290 tienen desarrollado aplicaciones.

En Argentina, mas del 95% de los telefonos que se venden son Smartphones
y los usuarios de Smartphones tienden a utililizar mas aplicaciones que navegar.

Ventajas de tener una aplicacion movil/tablet:
i) Visualizacion a la medida de un smartphone
i) Funcionalidad Completa y a la medida del dispositivo.
i) Uso de funcionalidad total del dispositivo

Es la solucion para migrar el posicionamiento de una marca y experiencia de
compra a los dispositivos moviles y tablets



Trend

Evolucion Tirada Diaria - Principales Diarios 2003 - 2014

450 e Desde 2005, se acentua una caida en venta del principal diario en Argentina.
400 ¢ Noescasual que desde ese mismo periodo empezaron a crecer las conexiones
350 de banda ancha.
300 e Desde 2012 se acentua aun mas con la irrupcion y la masividad de los
250 dispositivos moviles.
200 e Ventajas de un catalogo dedicado:
150 @\/v\—/_/\. i) Posibilidad de Monitorear los Avisos y Publicidades.
100 i) Analisis de Comportamiento de Navegacion del usuario.
50 e —— i) Contenido inteactivo, intuitivo y customizado.
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e Esla solucion para medir la efectividad y el retorno de inversion.
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FORJANDO NUEVAS SENSACIONES



