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(ASTRIDMORALES

Muy inquieta por la independencia econdmica inicia sus
actividades generadoras de Empleo y de satisfacciones
personales a través de Chocobrand Productos Alimenticios
S.A.S, un suefio convertido en empresa que transforma el
chocolate en piezas publicitarias capaces de posicionar y
fidelizar marcas.

Su inquietud se orientd hacia actividades complementa-

- rias en el apasionante reto de satisfacer paladares
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JCHOGOBRAND PRODUCTOS

Brindamos alimentos saludables pensados en el estilo de
vida de nuestros clientes, proporcionamos los nutrientes
necesarios para la salud del ismo, en el
momento actual y también en el futuro.

Suficiente en energia y nutrientes para mantener las
funciones vitales y las actividades diarias, tanto fisicas
como intelectuales. Equilibrada, Respetando los
porcentajes recomendados de los distintos nutrientes.
Platos Saludables.

Productos Alimenticios S.A.S.

™ SHARNE] CHOCOLATIER

Brindamos alimentos saludables pensados en el estilo de
vida de nuestros clientes, proporcionamos los nutrientes
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CONTACTENOS

ventas@chocobrand.com
comercial@chocobrand.com
2498559 - 3466673 - 7035539
Bogotd - Colombia
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Tenemos la solucidn perfecta, con disefio
a la medida, para que brille tu marca.

despertar de los sentidos
que evocan emociones en
beneficio de su marca.

Con alcance a los
diversos grupos de
interés.

PLANEACION  Estrategias creativas
de comunicacion.
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