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é¢Quiénes Somos?
Somos una empresa latinoamericana especializada en conectar a través de nuestras platatormas las marcas a los

usuarios, generando experiencias positivas a nuestros anunciantes y alcanzando los objetivos planteados en sus

estrategias de marketing.
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Partner con capacidad Regional

Optimizamos por Pafs
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S Subimos y administramos
las camparias
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Segmentacion

Sistema Operativo: Android / TOS
(\ Fabricante (marca)

@ Pantalla (Celulares o
@ Tablets)

PIrs , :
@ Dias y Bloques horarios

'i“i‘i' Edad/ Sexo

‘ / & Pais (Provincias/

Distritos)

é;* Categorias
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Segmentacion Mobile Ad

Cobertura en + de 1 Millon de aplicaciones

Categoria de aplicaciones

Busincss

Careers

Educalion

Family and fitnes
Food and drinks
Hobbies and interests
Home and gardsan
Law, Govt and paolitics
MNows

Finance personal
Sociely

Scicnece

Pots

Sports

Style and fashion
Technology and compuling
Travel

Real Estate

Shoopping

Regional and Spirituality
Uncategorized
Non-Slandard content
lllegal Content

Dating

Categoria

Board Games/puzzles
Card games

Roleplaying games
Arcade and action games
Casual games

Sports games

Brain and puzzle games
Live wallpaper games
Widgets games

Cards and casino games
Racing games

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS
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RichMedia Reveal

REVEALes una unidad que contienen una sola pieza con una altura vertical
dinamicaque puede ser animada mientras que se muestra a los usuarios y termina
en un standard banner. La experiencia proporcionada por el formato de Reveal
dependeen gran medidade la forma de construir su creatividad.

Como un formato de una solaunidad con alturas variables, Reveal le permitecrear
una vista rapida antesde abrir |la creatividad.

Disponibilidad Formato Creativo Métricas

Teléfonos * Archivos en formato * Impresiones, Clics,

*iPhone, Android Layered PSDs para cada interactividad, tiempo
Smartphone, iPod Touch disefio y orientacion. gastado en la unidad por el
Ambiente: * Imagines horizontales usuario, paginas vistas, clic
* In-Browser son altamente de cada accion, visibilidad
Componentes: recomendadas. del aviso.
* Funcionalidades clicHere.
Trackers:
* 1x1 trackers
* Environment: Mobile

Web

INTRO: 320 x150 px Clicaqui para
LLAPSADO: 320x50 demo o escanea

| codi
Mobile EXPANDIDO: 320x416 el codigo

LAGUNAS %"  MAKE YOUR COMBO

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://demo.celtra.com/builder/fgexplorer/#product=RICH&format=Reveal&unit=banner&sizing=fixed&orientation=independent&intendedDeviceType=0&SDKs=MobileWeb&platforms=IOS/7
http://celtra.adsmovil.com/preview/37e39a24

Spin Cube

Contiene un cubo animado en 3D que permite cambiar entre 2-6 diferentes
imagenesy videos. (Cada creatividad es una de las paredesdel cubo).

Esta unidad proporciona a las marcas amplias opciones de publicidad para maximizar
el alcance y el impacto a través de una serie de audiencias y mercados verticales.
Brinda una experiencia de usuario coherente y completa con toda la informacién y
detalles a tan solo un toque de distancia. El Spin Cube se carga en el medio de

contenido.

Disponibilidad Métricas

*Ambiente:

* In-Browser (I0S Safari,
Android Browser,
FireFox, Chrome )

* Impresiones, clics y CTR.
* En caso de que quieran trackear
las impresiones por un 3er
arty, necesitamos trackers 1x1
*Trackers party,

para poder construir el cubo.
* 1x1 trackers

* Environment: Mobile
Web

Initial Load: 150kb - Max Load: 500kb

Mobile 300 x 300 px
Low-res 320 x568 px

High-res 640x1136 px

Material Creativo

* Archivos en .PSD

* Recomendamos agregar6
creativos diferentes en cada

OGS0 15%

Clicaqui
paraundemo
o escanea el

codigo

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://www.adsmovil.info/spincube.php?tag=efecty_enero_prueba

RichMedia Interscroller

Disponibilidad

Teléfonos:

°|0S 7

Ambiente

* In-Browser solamente.

* Clic de funcionalidades
Here.

Trackers:

* 1x1 trackers

* Environment: Mobile
Web

Mobile 320x480 px

Tablet 728x890 px

Horizontal:

Creativo:

* Archivos en PSDs para
cada disenoy
orientacioén.

Vertical:

El formato Interscroller es un formato de anuncio intersticial dentro del contenido
editorialdel mobile siteque va apareciendoa medidaque el usuariova bajandoy
recorriendo la pagina. El contenido creativo aparece "por debajo" del contenido del
editor, fijo ala pantalla,y es revelada porun huecoen la capa de contenido editorial.
El anuncio muestra discretamente como el usuario se desplaza haciaabajo sin
interrumpir la experienciadel usuario

Meétricas

* Impresiones, Clics,
interactividad, tiempo
gastado en la unidad
por el usuario, paginas
vistas, clic de cada
accion, visibilidad del
aviso.

Mobile 480x208 px
Tablet 728x315 px

\_

seses BELL F

ADVERTISEMENT

S Otofo en Telémundo,
LA HISTORIA DE
LA REINA DE:LA SALSA

Lo
Eﬂ Agrégalo a
s /7 fu Calendarlo

L

o
N

Clicaquipara
demo o escanea
el cédigo de
barra.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/5/1
http://demo.celtra.com/builder/fgexplorer/#product=RICH&format=Interscroller&unit=banner&sizing=fixed&orientation=independent&intendedDeviceType=0&SDKs=MobileWeb&platforms=IOS/7

RichMedia Interstitial Overlay

La unidad intersticial es una pagina completa interactiva y / o unidad de media
pagina de anuncios. Un intersticial se carga en el medio y por encima del
contenido como un pop up. Cuando se cierra (botén con la X) se carga el

contenido esperado por los usuarios.

Disponibilidad Creativo: Métricas
Teléfonos: * Archivos en PSDs para * Impresiones, Clics,
*iPhone, Android cada disefioy interactividad, tiempo
Smartphone, iPod Touch. orientacion. gastado en la unidad por
Ambiente: * Fonts, colors y todo el usuario, paginas vistas,
« In-Browser material creativo posible clic de cada accion,
Funciones: en psd. visibilidad del aviso.

* Funcionalidades clicHere

Trackers:

* 1x1 trackers

Max peso: 500kb

Mobile 320x480 px - 300x250px H:ﬂ Mobile 568x320 — 300x250

Vertical Horizontal

esees BELL T

o cﬁ‘\

[das

X A

" ELIGE
TUBANDO

#MARCALADIFERENCIA

Clicaqui para
demo o escanea
el codigo de
barras

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/6/1
http://demo.celtra.com/builder/fgexplorer/#product=RICH&format=Interstitial&unit=banner&sizing=fixed&orientation=independent&intendedDeviceType=0&SDKs=MobileWeb&platforms=IOS/7

RichMedia Expandable Banner

Es un formatode dos unidades que consiste en una unidad pequeiade 320x50y
una unidad de pantalla completa expandida. Las descarga comienza conun banner
colapsadoy cuando el usuario le daclicse expande a una pagina completa e
interactiva. Cuando el usuario cierrala pagina extendida, se vuelvea la misma
paginade contenidoy el tamaiio original del banner (320x50)

Disponibilidad Formato Creativos Métricas
Teléfonos: * Archivos en PSD con todo el * Impresiones, Clics,
*IPhone, Android material creativo posible. interactividad, tiempo ) )
Smartphone, iPod touch * Imagenes horizontales son gastado en la unidad Cl Icaqul
Ambiente: recomendadas. por el usuario, paginas para
* In-browser, in-app * Para construir el ad unity con vistas, clic de cada
Trackers: propdsitos de trackeo accion, visibilidad del demo o
« 1x1 trackers (site served) or necesitariamos 1x1 trackers. aviso. escanea
Jé—\l\_/atags (3er party served) el codi g0
* Clic para
funcionalidades aqui de barra

ﬁ COLLAPSADO: 320x50 px COLAPSADO: 728x90 px
EXPANDIDO: 320x416px EXPANDIDO: 728x890px

Tablet:

Mobile:
CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://demo.celtra.com/builder/fgexplorer/#product=RICH&format=ExpandableBanner&unit=banner&sizing=fixed&orientation=independent&intendedDeviceType=0&SDKs=MobileWeb&platforms=IOS/7
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/2/1

RichMedia Pull Banner

Es un expandible que se expande cuando el usuariotirade la bandera
hacia abajocomo una cortinade la ventana. Este formato contiene
dos unidades. Una pancarta que existe como unasuperposicion, y una
unidad expandida. Por defecto, la unidad expandible es sticky y se
coloca en la parte superior del contenido editorial. Cuando los
usuarios "tiran" elanuncioen la direccion especificada, se expande a
la unidadampliada. Los usuariostocan el botdncerrar parasalirdela
unidadampliada. La unidad expandida es una pantallacompleta en

los dispositivos méviles y de tamafio fijo.
Disponibilidad Formato Creativos
Teléfonos: * Archivos en PSD con todo el
*iPhone, Android material creativo posible.
Ambiente: * Imagenes horizontales son
In-Browser recomendadas.
*3er party Served * Para construir el ad unit y con

*Clic aqui para ver
funcionalidades.

°*Env
Web

Mobile:

propdsitos de trackeo
necesitariamos 1x1 trackers.

ironment: Mobile

[——m—

COLLAPSADO: 320x50 px D
EXPANDIDO: 320x416px T

Tablet:

Métricas

* Impresiones, Clics,
interactividad, tiempo
gastado en la unidad por
el usuario, paginas vistas,
clic de cada accién,
visibilidad del aviso.

* Aceptamos 3er party

trackers en 1x1.

COLLAPSADO 728x90 px
EXPANDIDO: 728x890px

421 PM

SS9l ;Lograrés aprobar
la trivia de Frozen?

w

421 PM

()

Clicaqui
para demo
0 escanea
el cadigo

de barra
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http://demo.celtra.com/builder/fgexplorer/#product=RICH&format=Slider&unit=banner&sizing=fixed&orientation=independent&intendedDeviceType=0&SDKs=MobileWeb&platforms=IOS/7
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/7/2

Funcionalidades de los RichMedia banners Ad

_______________________________________________________________________________ S ) J—

................................................................... Video
......................................................... @ puzzle
______________________________________________ Social
..................................... Calendar

...................... Wipeable

............... ﬁgﬁ Dvnhamic

N o R !
360 View ..................................................................................................... o

coumtDown [ Ve !
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http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/2/3
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/3/4
http://celtra.adsmovil.com/preview/c2e3f488#deviceType=Phone
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/12/3
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/21/7
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/16/1
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/8/4

Funcionalidades de los RichMedia banners Ad Carice

RichMedia Banner pueden tener funciones de presentacion, localizacion, social sharing, juegos utilizados para agregar interactividad a tus
avisos. Se pueden combinar para crear experiencias de juego similar y estos componentes son funciones auténomas que se pueden
agregara sus mensajes publicitarios paraque sean masdinamico.

@ PUZZLE

El componente Puzzle es un

COUNTDOWN
.t

Arerhe . El componentede cuenta
para un buen desayuno regresiva le permite anadir
16 : 58 dinamismo a tu aviso. El
Lo ey | recuento puede ser
| independiente, contando con
una hora especifica, o puede
ser utilizado en relacién con
las acciones, lo que hace que
sea muy util paracrear una
experiencia de juego para su
publico

componente de juego interactivo
gue permite la profunda
participacion de los usuarios
directamente en la creatividad a
través de la mecanica de juego
de puzzle clasico, bien

conocidos.

Click aqui for demo.

Click agui for demo.

_/ CONECTANDO MARCA CON AUBIENCIAS



http://celtra.adsmovil.com/preview/d448b9a1#deviceType=Phone
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-category/20/12

T

Funcionalidades de los RichMedia banners Ad Service

PAINTY SWIPEY GALLERY

Recuerda:
tienes el Eoder
de eleqir.

Terminar

Clic aqui para demo. |
V) [ Clic aqui para demo.
—

)

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



http://celtra.adsmovil.com/preview/b15967a4#deviceType=Phone
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/21/7

Funcionalidades de los RichMedia banners Ad Shiites

sociaL

{@ UNETE AL =
#PARCHESMIRNOFF :

Click here for demo. Click here for demo.
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http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/6/1
http://celtra.adsmovil.com/preview/9395e503#deviceType=Phone

BASKET

El componente de la cesta es un
componente de juego interactivo
gue obtiene un comportamiento
de arrastrar y soltar elementos
en la pantalla. Esto permite crear
muchos escenarios de juego
donde se crea una experiencia

atractiva parala marca.

Clic agqui para demo.

¢Cudl es la épaca del afio
favorita de Olaf?

Vil
L3 ‘?rano

“1) e
_m.

q

=

N

Utilizar el componente de
concurso paraagregar un
cuestionario interactivo o
una encuesta a una
creatividad. Los resultados
de esta prueba se almacenan
y pueden informar a otras

decisiones creativas.

Clic aqui para demo.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://celtra.adsmovil.com/preview/9f004811#deviceType=Phone
http://celtra.adsmovil.com/preview/47658b07#deviceType=Phone

N -y
_m-

q

<.

n
- M

P ° o /- [ ]
. { - . |
E ] seses G = 421 PM 100% g
DATA COLLECTION FORM r T } COUPONS
: oL 3 '
: I L b 4 |
! - | Los cupones pueden ayudar
= Puede incluir varios ! . — £ = H . . :
§43990.000° & . e et - : o s E : a impulsar el trafico a pie a
controles de formulario para = :
INGRESATUS DATOS _ | o : P < 5 T : las tiendas, y ofrecer a los
para obtener mas informacion que [0S usuarios Ingresen | Y ¥ ‘.‘5 ' consumidores incentivos
datos en el creativo. ’ i) L
Nombre: | : i para visitar un lugar o hacer
i
Apelider | | : A :;": una compra.
Teléfono: ’ Clic agui para demo. :‘M ef;‘:
1 &8 14
Email: ‘ ‘ ! o g b;‘l
1 ;}gl
| Mp
| '
(P T . T -

(&
—
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http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/14/7
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Funcionalidades de los RichMedia banners Ad Shes

ELIPPY @ TAKE PHOTO

Resfrecaelmundo
con una selfie Gnica.

Clic agqui para demo.

BLOOD LOST, LIFE FOUND

THE REVENANT

S E _
| H
|

TomarFoto ||  Compartir T 3

N ..!
= J

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS
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Clic agui para demo.


http://celtra.adsmovil.com/preview/81add2f6#deviceType=Phone
http://celtra.adsmovil.com/preview/97dc49f8#deviceType=Phone&showBrowserBars=true

Funcionalidades de los RichMedia banners Ad Shes

@ STACK | Balancea tu mévil de lado aladoy 9 GYRO
: ; experimenta una Corona este verano.

El componente Gyro permite a los

Stack es una interfaz de : )
usuarios rotar el teléfono para

‘ | VERSACE usuario tridimensional hacer girar un objeto en el
f/{ - interactiva que permite a los escenario. El componente Gyro es

usuarios navegar e -
perfecto para anadir elementos

interactuar con los objetos . .
que los usuarios pueden manipular

agrupados se presentan : . »
y girar mediante la rotacion de su

como una pila de tarjetas.

teléfono.
Clic aqui para demo.

Clic aqui para demo.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://celtra.adsmovil.com/preview/462272d8#deviceType=Phone
http://celtra.adsmovil.com/preview/63575021#deviceType=Phone&showBrowserBars=true

3602 VIEW

Clic agqui para demo.

LOCATOR

§ mi Beach

o W rami Beach

Clic aqui para demo.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://celtra.adsmovil.com/preview/6f19bf3f#deviceType=Phone
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/8/4

(%)

ESTAS MUY CERCA
- DEL SABOR DEL -

\ NUEVO 2
FILETE BACON

@ s

1733.48 km encontraras un Kokorico
BARRANQUILLA BUENAVISTA

UBICA LOS RESTAURANTES MAS CERCANOS

Clic aqui para demo.

Clic aqui para demo.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://celtra.adsmovil.com/preview/4eff9ad4#deviceType=Phone
http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-feature/16/4

Ad Sér'\-/ice

IIIIIII

Panorama del Video hoy
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Alcance Videos en Peru

Om HD

° >
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31,826,018 Total
Poblacion
18,458,044 Internet
Users

O Rrve o

Vv R LA v

lodes eslomoy
NN O %21 ]
gLamdaala v

ALCANCE VIDEOS
81% de los Usuarios
de Internet
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Experiencias Superiores

DETECCION DE
ORIENTACION

Provee la mejor

vista del video

tanto vertical u
horizontal

CODIFICACION DE
DISPOSITIVOS

Optimizacion en
todos los
dispositivos y

Sistemas
Operativos

PRE-FETCHING &
CACHING

[L)]

Elimina el retraso
de transmision
debido al

Buffering

INTERACTIVIDAD

Creatividad
Interactiva mucho
mas alld del Pre
Roll

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Calidad en el Trafico

VIEWABILITY

¢Como Sabemos si un anuncio
ha sido visto?

Seguimos y medimos las
posiciones de los anuncios en
las pdginas y propiedades de los
publishers

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Opciones de Compra Ad Service

G I T A L

ALTO IMPACTO QUE LOGRA RECONOCIMIENTO DE MARCA

Pre-Roll Movil Caracteristicas de la unidad

Una publicidad envideo que dura

de 5 a 30 segundosy que aparece

antes de el contenidode video o |la
aplicaciéon seleccionada.

El Pre-Roll es un excelente vehiculo
para patrocinaruna aplicacién oun

video clip movil. Clic aqui para demo

N
\
N
X
\
A\
N
§
N
N

%,

ANV AN NRUR LU R U R ARA NN
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http://download.yumenetworks.com/yume/easwari/2014/US/Q1/Mobile_PreRoll/CS_7029_OITNB/v1/

Algunos ejemplos Ad

Pre-Roll Movil

—

I

(7 7T

— g
N
NNNNNN S \\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

7,

ANNNN LA AAN VUL URU LR UA AR AONNANRNN

Clic aqui para demo Dar Clic a la pantalla

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS


http://download.yumenetworks.com/yume/creative/Cristian_Meyer/CS_15019/v1/

o

SMART Video expandable banner

DEFINICION

. Este formato presenta un teaser que se reproduce automaticamente, en bucle y en silencio,en la unidad de banners.
Cuandolos usuarios tocan el banner, se muestra la unidad expandida. Se inicia una reproduccidon automatica de video
completo.

. Los usuarios pueden compartir el video con Facebooky Twitter.

. Un botdn conunallamadaalaaccidon personalizable dirigea los usuarios a una paginade destino

P
=Gl
AN
_rD.
-
<,
N
-

-4
>

ESPECIFICACIONES
. Video Length:15/30seconds

*  VideoAction:Auto Play
. Countdown Timer: Bottom

. Ad Size: 320x50 expandsto 320x416

. Exit Experience: No Close Button

. Format: Mp4, .MOV or AVI +1x1 tracking pixel : ;
p gp £ f x.snmwoms | CI'Cj_a U|
® Price Model: CPM pa raun
. Availability: IPhone, Android and Tablet. demo o
° Max file Size: 500kb esci;\n-ea el
codigo

Portrait  Mobile 320x50 - 300x480 | | Landscape Mobile 568x320 —300X250 o NECTANDO MARCA CON AUBIENCIAS



http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/12/1

o

In Stream Video cpcv

AN
_rD.

q
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N
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Pre / Mid / Post roll: Al igual que los comerciales de television estandar, estos anuncios de video se reproducen de

forma lineal antes de que el consumidor pueda acceder al contenido deseado, a menudo otro contenido de video, lo
gue resulta en altas tasas de terminacion.

Raw Assets Video Metrics /
Delivery *Length: 15 to 30 *Video impressions
File Format: seconds *Video Quartiles (25%,

*Vast tag *Encoding: H.264 50%, 75%, 100%)

*Mp4 or .Mov encoding *Multiple tracking pixels

*Vpaid *Aspect Ratio: 16:9 supported

o (Preferred) or 3:2 *Ad Impressions, Clicks,

Availability *Bit rate: 5 MB max viewability, video \
*Mobile web *Frame rate: 30fps completion rate.

*In app preferred
*Site Served or *Audio: AAC

3er party

Served

Portrait  Mobile 320x480 px ' | Landscape Mobile 568x320 CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS




Vertical Video Interstitial CPM

El bloque de anuncios aparece después de la carga de la pagina y la reproduccion de
video comienza automaticamente tan pronto como se cargan los activos iniciales. K \
QO —

Reproduce dentro de contenido que no sea de video. Los espectadores hacen clic en
un botdén Cerrar para descartar el anuncio. El tamafo del video esta definido por la ]
ventana grafica y se presenta en una relacién de aspecto aproximadamente 9:16, TIMER " CLOSEISKE
dependiendo del estado de la aplicacién o del sitio web en el que se publica el
anuncio. Para ajustar los videos, el video se redimensiona para que el borde mas largo
se ajuste dentro de la ventana de visualizacion.
Availability Video Metrics
* Mobile Web andinapp ¢ Length:15to 30seconds * Video viewable impressions, video play triggered, Video starts
« OS: Android and iOS. e Format: MP4 or MOV playing, Video completed, engagement, viewability, click
* Site Served *  Encoding: H.264 encoding actions.
«We need 1x1trackersto  « Bitrate: 5 MB ¢ Video Quartiles (25%, 50%, 75%, 100%)
build the ad unitin our «  Frame rate: 30fps preferred Multiple tracking pixels supported
platform. " Audio: AAC Key 3 2 MBRAVE » BRAND LOGO
*  Auto Play * Fast-paced and catchy video content full-screen in portrait
* Time Remaining orientation
" Skipoption *  Format designed to bring impactful, pure video content to

o . O )

* Instantloading

* Immersive video storytelling perfect for brand advertising Click here for demo

Responsive: El tamaio del video esta definido por la ventana grafica y se presenta en una relacion

de aspecto aproximadamente 9:16. CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/9/1

Vertical Video Interscroller ..

rvice
T A L

El bloque de anuncios se revela a medida que los usuarios avanzan por la pagina del editor y , ' . \
aparecen "por debajo" del contenido del editor. Cuando el bloque de anuncios alcanza el punto i '
de activacion configurado, se encaja en su lugary comienza la reproduccion.

Durante la reproduccion, si el usuario desplaza mas de un porcentaje definido de la creatividad

fuera de la ventana grafica, la reproduccion se detiene automaticamente. Si se vuelve a ver el

video, se reanuda la reproduccion. El tamafio del video se define por |la ventana graficay se

presenta en una relacion de aspecto aproximadamente 9:16. Para los videos configurados en

Ajuste, el video se redimensiona para que el borde mas largo se ajuste dentro de la ventana

grafica.

00000 AT&T & 12:55 PM | 56% M

X http://sample.celtra.com/preview/70... C Nil

Availability Video Metrics
* Environment: Mobile Web e Length: 15 to 30 seconds *Video impressions
* OS: Android and 10S * Format: MP4 or MOV * Video Quartiles (25%, 50%, 75%, 100%)
o * Encoding: H.264 encoding * Multiple tracking pixels supported
:r:/?/];f:::jglxl trackers to . '(A*SF’ECt ane: 9:-16 "Ad Impressions, Cli.cks,' Engagetmen.ts, timg
preferred) or 3:2 spend in the ad unit, viewability, click actions,
build the ad unit in our *Bit rate: 5 MB page views, benchmarks, measure rate.
RM platform. *Frame rate: 30fps preferred  <3rd party tracking accepted for all site served
*3er party served * Audio: AAC units via an approved vendor.

. o , . g ., Click here for demo:
Responsive: : El tamaiio del video se define por la ventana grafica y se presenta en una relacion

: de aspecto aproximadamente 9:16. CONECTANDO MARCA CON AUBDIENCIAS



http://www.adslibrary.adsmovil.com/es/mobile/search-format/16/1
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Brand Captcha
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BrandCaptcha

Transformamos los CAPTCHAs tradicionales
en oportunidades para conectar usuarios y marcas.

PROBA
i CREER '
(e npy
Ingrese las palabras: T IMGRESE Lk FEASE 5““]'";.- A4,
| | 53 (romienl ) (@ ) ) B wonscerca

Antes el usuario interactuaba con una
secuencia de letras o nimeros distorsionados esa validacion y

para validar que era un humano y no robot.

utilizamos anuncios para realizar

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Beneficios BrandCaptcha Ad Service

Beneficios BrandCAPTCHA P24

Captala ATENCION Requiere la Genera la REPETICION
del usuario INTERPRETACION del mensaje mediante
del anuncio el tipeo

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



> O -
_y,
Tecnologia Propia.

Innovacion unica en
Latinoameérica.

=1 <O

Permite a las marcas
conectarse con sus audiencias
de una manera muy efectiva.

oo e

Genera ingresos adicionales
para los sitios web

Q ¥ 4
100% Share of Voice (SOV) -
Enla mayoria de los sitios.

Caracteristicas BrandCaptcha

100% usuarios reales:
nuestra tecnologia evita
el trafico de bots.

A e $

o~

100% Ad Viewability
Compliance:

Si el usuario no ve el anuncio no lo puede
resolver y si no lo resuelve no se le cobra

alamarca.

OO
Mejora la experiencia

del usuario:

a) +7 segundos para resolver (vs. 14 seg.
en CAPTCHAs tradicionales)

b) Menos intentos fallidos. 93% de
efectividad en «f primer intento.

<) Mas simples para resolver

8 o
10% CTR promedio
(vs.0,10% CTR en banners)

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



BrandCaptcha
@ ¢Doénde los encuentro?

Suscripciones

Encuestas

Comentarios

REGISTRO DE USUARIO TERRA

Mo Lo y apmtnn

COMOCL >

e —" | 3 B0 B 3 smocerron
E—

LESTA da acusrde con (@ elisvinacion ce
08 ADIALOS @ |2 eSCURIR prmariaT

MaMe Var resultagos

£l Fomo naledi ha sio descutiente en B cdmara Disaleds de & tueva Riing Staw .:
Susifrica

15 cormmntaricos ‘ |r.:‘.-;

' "'y BANG FHEORY
5 & *]
.~ Y TS e 6

../{“f‘ -3 ] :IJ—P

INGRESE SWARNERESTRENA

Cwarterzevientsl ] g n 13 DresdTaAPTCHA

m COMPARTIR COMENTAR

Ademas los puedes encontrar en verificaciones para formularios, transacciones, descargas y muchos lugares mas.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Opciones de Compra

Insight

Animado

SOLO EN CINES

W
~ \\ v
’r'

/g LA AYUDA ESTA A

~

SOLO 225 MILLONES

\ DE KILOMETRDS

INGRESE: 1 DE OCTUBRE

[Resposta | 4] B3 13 erandcapTcHA

' Enviar |

EduCaptcha

Estatico

PROGRAMAS DE

MAESTRIAS Y DOCTORADOS

Para los actores del cambio que requiere el Pertl.

EXAMEN DE ADMISION > =51 ESCUELA DE POSTGRADD
19 DE JULIO ‘TI . :

INGRESE: ADMISION 19 JULIO

@ 3 BrandCAPTCHA

[Respuesta

| Enviar |

EcoCaptcha

Dar clic aqui

... Y podras ver todos los formatos de BrandCAPTCHA!

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS
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Prints de Campana

U e

C f [ www.capital.com.pe/2 7--Cl claunde-| lestrado-noticia
e r
g Gracias por tu opinion Deshacer
v/ . . B I3 Recibidos o‘e’g’m»,:g. x —y;rh.a Screenshots Toyots' X/ B‘.’erve‘. Il Ocio | Liberope X \ - > -
3 Comparti | Responda la consigna para confirmar su RO T wwwiberope
voto: FIFA: Joseph Blatter es victima de
0 ‘ : memes por escandalo de corrupcién
Curso de manejo - [FOTOS)
; BN 72% o exdmen
M Yot ons & : O médicoy més =coneer (LY (D
Un escéndalo de grandes proporciones ha sido
bien aprovechado por los usuarios de las redes
0 sociales. Nos referimos a los memes, que vienen
ironizando la situacién dificil que vive la FIFA

3+ Compartir

tras ete renombrados

detencién
dirigentes depor

INGRESE: TOYOTA HIGHLANDER

26/051159:54

Seleccion Peruana: rie con los
mejores memes tras la convocatoria
de Ricardo Gareca [FOTOS]

Sacardn pica? La convocatoria de Ricardo

eca generd muchas criticas en las redes
sociales, muchos no estén de acu
nclusion de Christian Cueva en lalista
jugadores que viajardn a Chile para jugar la Copa
América 2015

o o o 3 BrandCAPTCHA

230515 1520

. Xavi Hernandez: Memes de la
CUPONIDAD o despedida del jugador del Barcelona
o 2 [FOTOS)

La despedida de uno de los Uit

jona X Herpand

ez bo O e
Q =

lavado de salén
completo sgper
VIP y mas

e LiDeTO.DE b
L Crees que #PaoloGuerrero brilard

con la camiseta del @F lamengo?

« B *

Validar voto

APROVECHA LA
TEA7.99% / TCEAS.
~ -

" INGRESE-TOYOTA LCPRADO e
a n 3 BandCAPTCHA ‘;"mml

QL
oo

La feptica

Enviar Cancelar
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Prints de Campana

€« (& www.wapa.pe

I NUESTRO RETO Y
GANA UN PREMIO
* SUPER FRESH

—

Para validar su voto por favor complete el siguiente
CAPTCHA.

Cancelar

o

om :l Il.
_rD.

q

=
&y

° >
-
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el ;}/} DD m & américa ’iﬂﬂﬂjer

actual

El Comercio

LaRepublica.pe V\APA

LA RAZON dlien
== LIBERO.PE
A PaginasAmarillas
B0 ﬂ e -
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Plataforma Leads - Registros de Calidad

rvice

T A L

Om " s

° >
~Q

v Medicidon de resultados en tiempo real.

v Captacion Segmentada (Multitud de variables de
segmentacion a elegir)

v Acceso a la plataforma
v Base de Datos propia.
v Normalizaciony Depuracion del dato en tiempo real.

v Recepcion de los datos via S2S.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS
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Reportes s

€ - C ‘ ® metrix,pmlatam.com/reparts Q& ‘ 0

= Daffina o

Choose a Client

Reports
Una vez que la
Heads Upl Please select one dlient to retrieve information. X ~
campanase
encuentre
Report SorcBy activa, el cliente
Nothing selected - | Nothing selected ] ten d ré accesoa
Timeframe From To nues t ra
Nothing selected = g " ﬂ platafo rma,
Metrix.
Campaign Ad
Nothing selected r Nothing selected v
e hy Business Unit

Media Source
Mothing selected / I
All Media Sources | | # I All Business Units =

a

Mone

Mediz Source
Campaigns
Ads

Repart Data Date

Business Unit

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Reportes

Campaign

ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517
ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517

ADS-PE-M1-CPL-Macropolis-0517

TOTAL

Account Manager: Delfina Gonzélez

date

2017-05-17
2017-05-18
2017-05-19
2017-05-20
2017-05-21
2017-05-22
2017-05-23
2017-05-24
2017-05-25
2017-05-26
2017-05-27
2017-05-28

SUBTOTAL

Entity: ADS-LA-PE-USD-Macropolis

Clicks Leads
1074 11
1367 5
1241 9
149 11
180 3
161 6
164 8
83 6
120 8
133 4
132 3
158 10
6905 112
6905 112

Macropolis o

-
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@  Sistema de Reserva de Cita

HYUNDOAI

HE B
Ad Service
D | G | T A

SALR

Paso 1 de 3: Reservar Horario.

1. Datos del Yehiculo

Placa: Ahora Verifique su Placa
Marca Vehicwlo: --Seleccione-- S
Modelo Vehiculo: —Seleccione-—- e

2. Datos del servicio a solicitar

Tipo Servicio: -—-Seleccione—- e
Servicio Especifico: —Zeleccione-- o
Observaciones:

Departamento: —Seleccione-—- o
fns --Seleccione-- ~
Disfrito: --Seleccione-- ~r

* &%i no recverda haga click agui

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



AutoProtegido é\

- w
PROSEGUR ' 600 580 9000

; QUIEN CUIDA SU AUTOMOVIL
TODOS LOS DiAS?
NOSOTROS NOS ENCARGAMOS

ijOFERTA SOLO EN ABRIL!

50% DESCUENTO
EN LA INSTALACION ™~

*GPS LOCALIZACION PARA PARTICULARES 24 HORAS
365 DIAS

SOLO EN METROPOLITANA, VY VI REGIONES.

CONECTANDO MARCA CON AUDIENCIAS



Diners Club
International

\ \ UNIVERSIDAD
UCV ad |has SAN IGNACIO
DE LOYOLA
) ) INSTITUTO DE FORMACION BANCARIA -
G 0 on ;i’"-lf A n La Universidad que forma emprendedores
Y S
DESOE

Q) mouwistar

e PROSEGUR
RIPLEY

@ TUNDERUg pacifico
i

TOYOTA

Avianca\_

N
it » @) entel
NPE
)
:£..5 Experian @ LG SeoAL

P v
- Lyunoal ©
ESemmé . ——— i
inmobiliari alicorp
(=} UNIVERSIDAD movixe @
ADRA

TR :
@Ol/e DEL PACIFICO
X

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE
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MUCHAS GRACIAS

Richard Pinto
Gerente General

Av. 28 de Julio Nro. 438 Of 101 - Miraflores - Lima - Perd.
Teléfono: (T) 511 6518639 (C) 949-107948

e-mail : rpinto@adservicedigital.com

website: www.adservicedigital.com

Skype : rpintof12
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