PRESENTACION
MANOEXTRA




‘ ManoExtra cuenta con un area especializada
en el desarrollo de campanas digitales
gue incluyen la administracion de redes
sociales y planificacion de estrategias
de pauta en las plataformas de Google, ,,
Facebook y Portales Verticales.
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SERVICIOS
DIGITALES ]



1. SERVICIOS biciTaLES

7
@ | V4

BRANDING DIGITAL PROYECTO DIGITAL REDES SOCIALES POSICIONAMIENTO MEDIOS DIGITALES MEDIOS ONLINE
- Websites - Websites - Instagram - Youtube - Social Ads - SEO/SEM
- Landing Page - Proyectos Digitales - Facebook - Facebook Ads - Google Display - Performance
- Boletines Digitales - Youtube - Google Search - Generacidon de
leads
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‘ 2. ALIANZAS & PARTNERS \

ManoExtra es partner de Google.
Contacto directo con la oficina regional de Buenos Aires, Argentina.

2017




‘ 2. ALIANZAS & PARTNERS \

ManoExtra es partner de Facebook.
Contacto directo con la oficina regional de Buenos Aires, Argentina.
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‘ 2. ALIANZAS & PARTNERS \

CAMARA
DE COMERCIO

CCL

La Cimara de los Gremios

SERVICIOS
JIGITALES

ManoExtra cuenta con el servicio ManoExtra cuenta con el respaldo
de la empresa digital LR. de la Camara de Comercio de Lima.
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3.1

BENCHMARKING

AdCuality

Google Trends

Se realiza un analisis de la

competencia en medios digitales.

3.2

RANKING

Comscore

Se obtiene el ranking de las
paginas webs con mayor tréafico
en base a las edades del target.

3.3

NEGOCIACIONES

Portales verticales
Adnetworks

Las negociaciones con los
medios se inician una vez
seleccionadas las paginas con
mejores métricas.
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Una vez realizado el benchmarking y el ranking, se procede
al desarrollo del Planning.

DESARROLLO
DE PLANNING
La pauta contempla una pre y una post evaluacién, lo que
certifica el COSTO POR RESULTADO.

IMPLEMENTAC

ION La implementacion se da una vez aprobada la pautay el

material.

Las optimizaciones son el trabajo diario realizada por el

OPTIMIZACION area, para una mejor performance de la campafa.

Para un mejor control, toda campana es taggeada mediante
Google Analitycs, de esta forma se aseguran los resultados.
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OBJETIVOS:

Generar branding y exposicion de marca mediante una pauta segmentada
] 1 por intereses en Google Display y Portales Verticales.
3.

3 3 Interaccidon en redes sociales y aumentar el nimero de seguidores afines
[] con una pauta detallada en Facebook.

Derivar trafico hacia la pagina web a través de una pauta en Google
Search, segmentada por keywords.
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3. PLANEAMIENTO bicitaL

Mejorando los
costos de Analizando los
adquisicion de procesos de

clics, recepcion
comprando (landing pages,
directo y sin web sites).
tercerizar.

Implementand

Capitalizando 0 procesos
el para analisis
conocimiento de métricas en
integral. toda la
campana.

Optimizar las
campanas de
Facebook y
Google
utilizando el
modelo de
TRANSPAREN

CIA.
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‘ 4. REPORTING picitaL \

NUMERO DE
FANS




PLATAFORMAS :I



5. PLATAFORMAS

facebook for business

Google [ ]

Google Analytics
1 . Goog Ie Adwords Click to select Website Profile ||
Dashboard

»Saved Reports

— Export w [ Email
8 Visitors

2, Traffic Sources
(0 Content

I P Goals

m, s}
% Ecommerce \.‘- /
| -
Settings
- ™~ Email January 1, 2007 January 8, 2007 January 15, 2007 January 22, 2007 J
Settings
. (@ About this Report
@c . e
0 Questi 7 16.107  visits P, 62,142 Pageviews
Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 13,209 (21.94%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 53,855 (15.39%
. 3,86 Pages/Visit minn 00:03:22  Avg. Time on Site
Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 4.08 (-5.37%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 00:03:31 (-4.271
eoainiar 36,81%  Bounce Rate Yol 50.44% % New Visits
Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 35.98% (2.30%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 49.73% (1.42%)]
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‘ 6. EQUIPO bE trRABAIO \

OQT - Supervisor de medios digitales -

- Planner digital -

@ - Analista digital -
v X

: o 0)
- Asistente digital -
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