


SOBRE NOSOTROS

Somos un estudio de marketing
digital enfocado a trabajar la
creatividad orientada a
resultados como partner
estratégico de nuestros clientes.
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METODOLOGIA

Andlisis
Analizamos las tendencias
digitales en cada rubro.

Acciones y objetivos
Proponemos acciones online
adaptadas a los recursos 'y
objetivos.

Implementacién y testing.
Utilizamos herramientas AGILES,
orientadas a obtenery optimizar
efectivamente resultados para
nuestros clientes.

Reporting

Analizamos los resultadosy los
volcamos en informacion
relevante para el cliente
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SOCIAL MEDIA

BAJAMOS LINEAMIENTOS REGIONALES
Y LAS ADAPTAMOS AL ENTORNO LOCAL
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Aumentar el engagement
en las comunidades loca-
les

QUE HICIMOS .............

Estudiamos la identidad de
la marca para crear lineas
de contenidoscuidando
los lineamientos regionales
pero que fueran 100 loca-
les.
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PROPUESTA conenne

Creacion de contenidos
locales para social media

RESULTADOS «ommmsuis

-Aumento un 250% la canti-
dad de me gusta en publi-
cacién.

-El promedio de comparti-
dos se duplicd.

-Se friplicaron los comenta-
ros

Burger King Uruguay
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Para levantar el domingo de noche llega
#PiroposBK &
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Comentarios destacEEECEEEE

Megusta W Comentar » Compartir

{3 Nico Cabrera Cuanto sale???
Me gusta - Responder - 27 de septiembre de 20

E Burger King Uruguay Hola Nicolas
Cabrera Dolio de cual hamburguesa?
Saludos BK
Me gusta - Responder

'! Mauricio Espafia Quiero
| Me gusta - Responder - © 1

UAL PREFERIS!

Qué dificil decision
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Me gusta
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Burger King Uruguay
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Responder

‘a Burger King Uruguay
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Son Unicos y os tenemos en #BurgerKing
#ArosDeCebolla

7 Tansit Lankocisesson ks precic de s
hambuguesas sin el combo?

Me gusta - Responder
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SOCIAL MEDIA

GENERAR ACCIONES CROSS MEDIA

BTL/DIGITAL
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Lograr que los corredores
generen contenido y lo
viralicen bajo el mismo
concepto.

QUE HICIMOS ..............

Se intervino el inicio de la
carrera con una pared simu-
lando la llegada. Junto a
distintos hashtags que res-
pondian a #YoCorroPor. Los
corredores elegian los has-
htags y se sacaban fotos en
la pared para compartirlas
en sus redes.

PROPUESTA: s

Accion #YoCorroPor

RESULTADOS

Mds de 1000 corredores se
sacaron fotos en la previa
a la carrera. Hubieron
10.480 interacciones bajo
las fotos que se subieron a
#RebookUruguay.

#oCorroPor
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Faaok embre de 2016 - @
QRVE

Si estuviste en la #Reebok10km ya te podés buscar en el album de fotos
#YoComoPor. {Compartilas y ayuda a tus amigos a encontrarse Y

Ao
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km — en @ Rambla De Carrasco

Reebok 2

e Me gusta esta pagina

Favio Fuentes
#YoComoPor

n Agustina Bolsmuda
rbetck unguay SYoC omoPor 10k

#oCorroPor




Fundacién Pérez Scremini

Nuetras valientes capitanas del juego "Solidaridad” nos cuentan como les
fue. #YoSuefioConVos

SOCIAL MEDIA

E Fundacién Pérez Scremini

Gaspar y Karina dicen #YoSuefioConVos y te invitan a que vos te sumes
también. Prendé la TV en Canal 4 que estamos en vivo

17010 personas alcanzadas

D Fundacién Pérez Scremini

jUtimos minutos para colaborar! Se parte de la cura del cancer infantil
jLlama al 2924 80731

3595 personas alcanzadas

Promocionar publicacion

2~

20 096 personas alcanzadas

 Me gusta W Comentar A Compartir Hootlet

Promocionar publicacién

(»

2917 personas alcanzadas

# Megusta W Comentar & Compartic - Hootiet

E Fundacion Pérez Scremini

Jordi es otro de nuestros valientes que comparte su historia con nosotros.
Prendé la tele y sofia con €l
#YoSuefioConVos http/bit ly/1J64F TH

©

2707 personas alcanzadas

g Fundacién Pérez Scremini

€1 equipo Crufl Helados ya esta pronto para jugar, sumate vos también
desde tu casa. #YoSuefloConVos

Testimonio Jordi - Sona Conmigo

Los valientes de la Pérez Scremini nos cuentan su
historia. #YoSuefioConVos

D Fundacion Pérez Scremini

Macromercado Mayorista y #Ventus ponen a prueba su estrategia en
nuestro préximo juego

Promocionar publicacion
B~

b Me gusta W Comentar A Compartir Hootlet

E Fundacién Pérez Scremini

Julieta Barbeito es otra de nuestras valientes, te invitamos
testimonio online. #YoSuefioConVos
hitp://bit.ly/109duUT

Testimonio Julieta - Sofia Conmigo

Los valientes de la Pérez Scremini nos cuentan su
historia. #YoSuefioConVos

7740 personas alcanzadas.

Promocionar publicacion

B~

6576 personas alcanzadas

b Megusta W Comentar 4 Compartir - Hootlet

SEGUIMIENTO EN VIVO DE EVENTOS

SONA CONMIGO 2015
OBJETIVO

QUE HICIMOS

Desarrollamos un guién de
redes sociales que acompa-
Aaba el programa. Forma-
mos un equipo de fotdgrafo
y camdrografo para generar
contenido continuo para las
redes y community manao-
gers para dinamizarlas.

Motivar a los no especta-
dores del programa a
sumarse a la fransmisién y
colaborar.

PROPUESTA

Amplificar el vivo del pro-
grama en las redes socia-
les generando contenido

audiovisual.

............................................. RESULTADOS ...
Se generaron durante las
cuatro horas del programa

= mds de 10.000 interaciones

orgdnicas (entre me gusta,
comportidos y comenta-
rios).

Pérez Scremini
CURANDO EL CANCER INFANTIL

D Fundacién Pérez Scremini

Se conocio a cifra hasta ahora: $7.111.881. |Colabord! Ayudanos a llegar
al monto que necesitamos para seguir curando el cancer infanti

Pérez Scremini JUNA

D Fundacién Pérez Scremini

=
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Gracias a todos los que colaboraron y dijeron #YoSuefioConVos
2 0908 £071 S10( La cifra a la que llegamos es de $ 33.077.015

Todo lo recaudado se utilizara para la cura del cancer infantit
@ (| ) \
CANIR W
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Promocionar publicacion
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36 313 personas alcanzadas

ls Me gusta W Comentar A Compartir Hootlet




ACCIONES DIGITALES
PARA ECOMMERCE

Mis Petates
t ubicidad - @

{Tenemos el Gltimo Petate con un cupén del 20% de descuento escondidol
(Estan prontos? Te contamos que tenés que hacer.

1- Adivina el petate a partir de las pistas que aparecen abajo

2.- Encontrario en www mispetates com y descubri el cupon escondido
{Los primero tres en usarios obtienen el descuento en cualquiera de sus
compras!

*El descuento no aplica a productos en promocion

e Mo gusta esta pégina

° Mis Petates e Me gusta esta pagina
ublicidad - @

Pronto listos. . {Bsqueda del petate! Obtené un cupdn con un 20% de

descuento, encontrando el #Petate. ,Como?

1- Adivina el petate a partr de las pistas que aparecen abajo.

2- Encontrario en www mispetates com

S€ una de los prmeros tres en usariol

Mis Petates e Me gusta esta pagina
b uiicidad - @
iTenemos un nuevo Petate con un cupén del 20% de descuento
escondidol ;Qué tenés que hacer?
1- Adivina el petate a partir de las pistas que aparecen abajo
2- Encontrario en www mispetates com y descubri el cupén escondido
1Los primero tres en usarlos obtienen el descuento en cualquiera de sus
comprasl... Ver mas

OBJETIVO ..o
Que el publico objetivo
conozca toda la varidad
de productos que vende
MisPetates online.

PROPUESTA

La busqueda del petate
con cupdn de descuento
oculto.
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PEIATES g = aom vy

oo GoCO ve

0 hay ar

PARAEL
BANO

EL LUGAR DE NwlnnchN

‘]! 4T °m m
se0 o W s o W seo o W HEUECE P

le Petates.

gusta esta pagina - 22 de se o de 201

En #MisPetates festejamos nuestro cumple de una
forma muy divertidal A partr do manana estaremos.
publicando pistas de #Petates que tendrén un
«cbdigo con un 20% de descuento. Sumate en la

ENCUNTRA [I. uww
© CoDIGABELLTD

CON UN ZU% O DESCUENT[I EN UN PETATE
>> <«

@ Etiquetar foto 9 Agregar ubicacion  # Editar

e Megusta W8 Comentar 4 Compartir a-
M 00x

1 vez compartido

Paginas sugeridas Ver todas
s Down e p

BUSQUEDA DEL PETATE

QUE HICIMOS ..............

Planteamos consignas en
redes sociales con pistas
para que las personas adivi-
nen a qué petate nos referi-
mos. Para encontrarlo tenian
que ir ala web y buscarlo, a
su vez el mismo tenia un
cddigo de descuento oculto
para comprar online.

RESULTADOS .onpns

En relacién al mismo perio-
do anterior de campana
hubo 7.761 mas pdginas
visitas, un 54% mayor que
lo habitual. La duracién
media de la visita aumentdé
un 46%.



PLANIFICACION DE
MEDIOS DIGITALES

Ventira Sene UM opCin para vos. Seguinos

OGAR IMAGINAS

Ventura Urugsay
EGSC 20 CHEATINEnos ¢ ©
A 3824 parsonac 5 0icha 950

VENTURA/KOPEL-SANCHEZ

TIPO DE CAMPANA ..

Campana captacion de
lads.

CANBLES <ounuam

Display, retargeting, Face-
book ads, Adwords, video
ads.

VENTURA

OBJETIVO

Mantener a diario la can-
fidad de contactos que
se generan en la web por
proyecto inmobiliario.

RESULTADOS: <

Durante un ano se mantu-
vo un promedio de 35 con-
tactos generados de
forma mensual en la web.

OPP - Observatorio Territorio Uruguay

TIPO DE CAMPANA ..

Generacion de trdfico a
una nueva plataforma de
OPP

L85 0 F Y N —

Display, retargeting. Face-
book ads, Adwords.

OBJETIVO

Aumentar el tréfico al sitio
cantidad de minutos de
permanencia y cantidad
de paginas vistas.

&5’.:} ahorrar....,

.ot

ENCONTRA TODOS LOS
INDICADORES EN UN SOLD LUGAR
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RESULTADOS .oassansss

Se multiplicé por 10 el trafi-
co en el sitio, durante la
campana se mantuve 1,30
m de permanencia y un
promedioc de 3 paginas
vistas por persona.
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PROYECTOS DIGITALES i

QUE HICIMOS.......

Acompanamos al cliente
como Proyect Managers
en el desarrollo de su sitio.
Definimos la imagen de
corporativa, la identidad
visual y la estrategia de
comunicacién, implemen-
tando y midiendo conti-
nuamente la misma.

DESAYUNO

VENTA EN FUNDA X6

1,5L

NOQUIS ESPINACA

e 7 $106

VENTA EN FUNDA X6

15L
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