Mblue



nu stra
mision

(D



Sé

Inspirar a las marcas a generar valor
agregado en la vida de las personas.
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Creemos firmemente que dar un poco
mas, tiene el poder de conectarnos con
el negocio y las personas.
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herramientas data s

GOOGLE TRENDS  GOOGLE SEARCH  SOCIALMEDIA  WEBSITE  METODOLOGIA PHYGITAL 3R
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CALI (OFICINA PRINCIPAL) Q
COBERTURA:
Valle del Cauca - Cauca - Narifio

BARRANQUILLA O~
COBERTURA:
Costa Atlantica - Cartagena - Santa Marta -
Sucre - Monteria - Barranquilla - Guajira

MEDELLIN O—

COBERTURA:

Antioguia - Choco - Uraba antioqueno

VILLAVICENCIO O—

COBERTURA:
Llanos Orientales - Arauca - Amazonas

BOGOTA [,/

COBERTURA:
Cundinamarca - Boyaca

PANAMA \

~ { DISTRITO DE PANAMA
Salf ‘\ Via Porras, Edificio Carely, Piso 2, Oficina 4
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————O BUCARAMANGA 2
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— O PEREIRA
COBERTURA: Manizales - Armenia - Pereira -
Ciudades eje cafetero

70 IBAGUE
COBERTURA: Huila - Tolima - Putumayo

BOCAS DEL TORO

DAVID

SANTIAGO

ORLANDO
ORLANDO

EL PORVENIR

PANAMA CITY
]
PENONOME

' CHINTRE LA PALMA

LAS TABLAS
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Reto

Brief solicitud cliente.
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Realidad

A lo que nos enfrentamos
Consumidor, cultura, categoria, tendencias.
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Respuesta

A donde queremos llegar,
queé resultado queremos tener.
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Le damoq vid.a'
a la comunicacion

RACIONAL CREATIVO > CONCEPTO > KEY VISUAL > CANALES > ACCIONES

[ MULTICANAL, INTERACTIVO, AUDIOVISUAL ]
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SCrviclos

Activaciones de marca (outdoor/indoor).
Endomarketing.
Street marketing and Sampling.

Disefio y produccion de stands
y mobiliario.

Ejecucion de Trade Marketing.
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Construccion de naming y marca.

Desarrollo y ejecucion de campanas
publicitarias.

! FIRST
LOOK

Desarrollo de plan de medios.
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Produccion de material publicitario en
todos los formatos.
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serviclos
digitales___

Estrategias de medios pagos.

Marketing de contenidos.

Desarrollo de experiencia web y mobile.
Campafias de email marketing

CAPTACION > CONVERSION > VENTA > FIDELIZACION
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CE /éoomeva
CE:}XEE%ERA Medicina Prepagad

JMondelez,

International
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BRITISH AMERICAN

adidas

@am&xq/

clientes

/Wemi ENRIKO

harinera del valle
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TOBACCO
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RCN TELEVISION

AMA

CAMACOL

RA COLOMBIANA

DE LA CONSTRUCCION
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Certificados
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1S0 9001:2015

BUREAU VERITAS
Certification

Estandar internacional de caracter
certificable que regula los Sistemas de
Gestion de Calidad.
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COLOMBIA

Marca Pais no es solo aumentar la competitividad
de laimagen positiva de Colombia frente al
mundo, sino fortalecer el orgullo de los
colombianos y empoderarlos para que se
conviertan en multiplicadores del mensaje.
Todos somos pais y podemos ayudar a cambiar
la imagen de Colombia.
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coface

FOR SAFER TRADE

COFACE COLOMBIA proporciona una
herramienta que permite evaluar las
condiciones de todos sus proveedores, con el
fin de identificar a los mejores y desarrollar
con ellos una relacion comercial a largo plazo.



(Estas listo
para darle la
milla xtra a
tu marca?
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