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ABCASA FAIR

Consolidada como a sétima maior feira B2B de artigos para Casa e
Decoracao do mundo, a ABCasa Fair se tornou um evento indispensavel
para profissionais do setor, gue procuram pelas melhores oportunidades

do mercado.

Durante cinco dias de evento, visitantes nacionais e internacionais
reuniram-se na feira para conferir lancamentos de produtos, conteddosem
palestras, talks, workshops e no UD Experience, fazer networking e fechar

OtIMos NegocCios.

Realizada e promovida pela ABCasa (Associacao Brasileira de artigos para
Casa, Decoracao, Presentes, Utilidades Domeésticas, Festas, Flores e Téxtil),
a feira tem programacao intensa, pensada para desenvolver o setor e
porofissionais atuantes neste, apoiada por uMma Mmegaestrutura, gue ocupa

70 mil m2 do Expo Center Norte, em Sao Paulo.

A proxima edicao da ABCasa Fair acontecera de 14 a 18 de agosto de 2020.

DOST



VISITACAO

EFmpresas de 1533 cidades

Com um processo rigoroso de qualificacao, a ABCasa garante que distribuidas pelos 27 estados

O publico da feira seja formado apenas por profissionais do setor. brasileiros marcaram presenca na feira

Na sexta edicao da ABCasa Fair, visitantes de diversas regioes do

Mundo prestigiaram o evento.

SAO PAULO, RIO DE

S C|dade§ " | JANEIRO, BELO HORIZONTE,
M I I presentes nafeira: | ~,pITIBA E GOIANIA.

ESTADOS UNIDOS,

VI S ITAN T ES 17 pal'ses oarticiparamsn | EMIRADOS ARABES,

da ABCasa Fair. dentre eles: | EGITO, ITALIA, PORTUGAL,
ARGENTINA E OUTROS.




PERFIL DO
VISITANTE

GENERO

3

O
tm! [ |
67,04% 33,96%

Mmulheres homens

27, 78%

9,99%

O QUE OS
VISITANTES

BUSCAM

37,19%

SUAS EMPRESAS POSSUEM:

I + de 201 funcionarios: 4,10%

FATURAMENTO:

Até R$ 50.000: 23,75%

R$ 51.000 a R$ 100.000: 17,59%
R$ 101.000 a R$ 500.000: 22,53%

— R$ 510.000 a R$ 999.000: 12,20%
Acima de R$ 1 milhdo: 23,93%




abcasafair.com.br

Entre os dias 11 e 15 de fevereiro, o site da ABCasa Fair

(Www.abcasafair.com.br) contabilizou mais de

26 mil acessos.

No website, a assistente virtual Fernanda — Chatbot criado para

auxiliar os visitantes na consulta de informacdes sobre a feira —teve

5.550 mil atendimentos i< o dltimo dia de evento.

BLOG

Como um dos canais oficiais de comunicacao da ABCasa, o
blog foi utilizado para a cobertura da feira. 78 textos foram
postados durante a ABCasa Fair com um panorama de todas
as atracoes e produtos lancados Nno evento, gerando mais de

17 mil novos acessos ao blog, no periodo.

+ de 70 textos

+ de 17 mil acessos

CAMPANHA GOOGLE

38.427.572

ImMpressoes



MIDIAS

CLIPPING

Impresso

Revistas: Casa & Jardim; Casa Vogue; Revista da Papelaria;

Revista Licesing Brasil; Revista Espaco Brinquedo & Papelaria

Online
PublishNews

Veiculos que cobriram a ABCasa Fair

Casa & Jardim - Casa Vogue - Portal IG - Haus - Metropoles
Correio Braziliense - Portal Mobile Lojista - Revista Use Design
Radar Television - Revista Varejo Brasil - Feiras & Negocios

Mercado & Feiras

REDES SOCIAIS

Com posts constantes sobre atracdes, programacao, produtos e
informacoes sobre a infraestrutura da feira, o perfil do Instagram

@abcasa_oficial ganhou + de 22 mil seguidores no periodo da feira.

O resultado foi alcancado gracas as acoes da Associacao, juntamente
com a de influenciadores e profissionais do setor como Micaela Goes,
Matheus llt, Georgia Bianka, Juventino Scotti, Karina Saab e Newton

Lima que fizeram parte da programacao e divulgacao do evento.

A ABCasa Fair tambéem teve gifs animados com o tema da feira, que

foram usados pelos visitantes e bateram a marca de 14 milhdes de

visualizacoes.




INSTAGRAM FACEBOOK f

CRESCIMENTO NO NUMERO DE

SEGUIDORES DURANTE O EVENTO 350 pOsts no feed

128 mil INnteracoes
+ de 1.000

146 K

390,

+ 149 milinteragées novos seguidores

+ de 42 mil
6705tories curtidas na pagina

+ 720 milinteragées + de 20500 mil

DIA DIA DIA DIA DIA visualizacdes nas lives
11/02 12/02 13/02 14/02 15/02

144 K

142 K

140 K

138 K

136 K

ABCASATV> .
+80 20h +3 mil

O canal fez cobertura ao vivo da feira, além de entrevistas com ENTREVISTAS TRANSMlSSAO VISUALIZAQCN)ES

convidados, autoridades, associados e parceiros da feira.




CONTEUDO

Micaela Gées
Santa Ajuda - GNT

PALESTRAS

ARENA DO CONHECIMENTO BY ABCASA DESENVOLVIMENTO

M

- PALESTRAS

O espaco foi palco de 16 palestras, apresentadas por

Importantes profissionais que trataram dos assuntos mais

comentados do mercado no momento.

Nomes como Micaela Goes, Carlos Alberto Sardenberg, o

elenco da Reforma Que eu Quero, Thiago Sarraf, Alejandro
atrairam  mais de 1500 espectadores para

Vazquez,
conferirem seus conteudos.

+1.500

ESPECTADORES

E-COMMERCE + VISUAL MERCHANDISING
+ ORGANIZACAO E PRODUTIVIDADE + ECONOMIA

+ VENDAS + ARQUITETURA

=




TALKS

Espaco pensado para bate-papos descontraidos entre
palestrantes e publico, o Talks ABCasa recebeu mais de
50 profissionais e influenciadores de areas como design,
paisagismo, decoracao, mesa posta, organizagao e

comunicacao, apresentando ricos conteudos.

NEWTON LIMA + AMANDA FERBER + MURILO
WEITZ + LILIAN RUAS + INGRID OG + KARINA
SAAB + CHRIS CAMPOS + GEORGIA BIANKA
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PROFISSIONAIS/
INFLUENCIADORES

+900

ESPECTADORES

RAFAELLA GRASNOFF

JEs§|CA FILA

L\UZIAN E PAULINO




ATIVACOES

UD EXPERIENCE

A ativacao ja € atracao esperada pelos visitantes
gque assistem a nomes da gastronomia
utilizar produtos dos expositores de utilidades

domeésticas para preparar pratos e drinks.

Durante os cinco dias de evento, 13 profissionais
compartilharam suas criacoes, entre eles nomes
como Malu Lobo, Leo Roncon, Ricardo Daudt,
Pammela Mendes, Juliana Nicoli e outros que
atrairam mais de 400 pessoas para prestigiarem

as apresenta C;(NDGS.

15

PROFISSIONAIS

+400

R , E h ESPECTADORES

Chef Bruno Salomao
Cansel de Ser Chef




CASA CLUBE

BY CLUBE DA MESA POSTA

Novidade nesta edicao, o Clube da Mesa Posta se tornou
parceira da ABCasa e teve um espaco exclusivo na ABCasa Fair,

com programacao voltada a arte da mesa posta.

FABIO ARRUDA + CAMILA COSTA + HELO PENTEADO
SUZANA SCHERMANN + ISABELLA AZEVEDO

PERSONAL ORGANIZER

BY ANPOP

Com um publico expressivo formado por Personal Organizers,
a ABCasa firmou parceria com a ANPOP (Associacdo Nacional de
Profissionais de Organizacdo e Produtividade) € teve espaco especifico
para O aprimoramento da pratica. Profissionais da area
demonstraram ao publico como usar produtos organizadores de

empresas expositoras da feira.

Zezé Zimerman
Photo Organizer
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LOUNGE
DIGITAL
INFLUENCER

A ABCasa criou um espaco exclusivo
para influenciadores do setor que
prestigiaram a feira em parceria com
a Conteudo_, com decoracao assinada
por Chris Campos, embaixadora da

ABCasa, e o influenciador Matheus lIt.

O lounge teve programacao repleta de
atracoes:. aléem de receber talks com
temas focados nNno aprimoramento
de técnicas profissionals, tampéem foi
palco do sorteio de um Iphone 11 Pro
e uma viagem para visitar uma feira

INnternacional do setor.

ESPACOS
INSTAGRA.
MAVEIS

Assinados por Giovanna, Luli Reis,
Lu Damielli e Ju Francozo, os nichos
foramdesenvolvidosparaosvisitantes
da feira tirarem e postarem fotos em
suasredessociaiscom a #soudecasa.
A foto era impressa na hora como
lembranca do evento.

3.695

FOTOS POSTADAS
COM A HASHTAG
EUSOUDECASA

a Decoradas responsaveis: @circusfestastematicas
@atelue @ciane_textil @jufrancozo




LOUNGE
PANTONE

Além de espaco para descanso, o
lounge contava com informacoes
sobre a cor do ano, Classic Blue,

demonstracao de produtos com

Color of
| the Year

2020 cores exclusivas da Pantone e
y simbolo da nova era tem urd

eriga empatica que INspira calma | D ANTONE: anicures esmaltando as Unhas
nfianga, nos conectando & cor ae

forma sensonal. Classic Blue de visitantes.
19-4052

+ de 120
pessoas

experimentaram os
tons exclusivos dos
esmaltes Pantone

ESPACO
EMPREENDEDOR

Voltada a trazer solucdes praticas para o setor, 0 espaco contou
com a presenca de importantes empresas parceiras € projetos,

COM servicos a disposicao de todos os visitantes.

O espaco contou tampbém com um projeto de loja modelo, onde
OS Visitantes puderam conferir dicas de estratégias para aplicar no

ponto de venda.

EXPCEXPCEXPO @,
N AL SEBRAE ua %serasa
ssociogio roslera ce e e o e S_P RIQ 2 Crgesopunde e ex p erian.

PEess0as visitaram
a loja modelo

oNE | - |
STUDIO CR,IS, PAOLA parl;liﬁllu,:!l!gdtade“

ro e design Brasil



PROMOCAO
COMPRE MAIS,
GASTE MENOS

A promocao “Compre mais, gaste menos” premiou
OS Visitantes compradores com prémios diarios que
totalizaram R$ 200 mil em vale-comypras de valores
diversos. Foram 70 prémios nos valores de R$50 mil,
R$E30MIl, R$10 mil, R$5 mil e R$1 mil.

+ 44.603

cupons emitidos

70

Prémios sorteados

VISITA GUIADA
ESTUDANTES

Em mais uma edicao, a ABCasa Fair abriu as portas para 90 estudantes
graduandos de cursos relacionados aos segmentos da feira, como
design e arquitetura, para gue pudessem conferir de perto as principais

tendéncias da temporada e como 0 mercado se movimenta e organiza.

A visita foi acompanhada pelo professor Beto Guimaraes, da Escola

Panamericana de Arte, e contou com paradas para conversas sobre o

comercio do setor e workshop com a decoradora Ju Francozo.




FACILIDADES APP ABCASA FAIR

A ABCasa Fair é reconhecida também pelo cuidado gue Langado para ser uma facilidade para os visitantes,

tem com 0S seus visitantes, ao desenvolver estrutura o app ABCasa Fair reuniu para consulta informacoes

gue garante conforto, praticidade e mobilidade. Foram como grade de programacao, lista de expositores,

disponibilizadas 15 linhas de transporte gratuito, partindo planta da feira e produtos.
de pontos estratégicos da cidade, como aeroportos e

metros, gue foram utilizadas por + de 27 mil visitantes.

w Claro BR & @ v 26%@_) I d e

: ~ ) £ Voltar
No evento, espacos como praca de alimentacao, area de :Z 375
food-trucks, guarda-volumes, lounges de descanso, salas ot X
- , - , , ABCasa Fair - Fevereiro 2020
: ) ) . Rua José Bernardo Pinto, 333 - Vila Guilherme, Sao DOW N LOADS
VIP's, pontos para recarga de celular e café e agua gratuitos Paulo - S, 02055-000, Brasi

durante os 15 dias que
também estavam a disposicao do publico. — ] _r antecederam a feira

ABCASA BRI 2VE-Tr20)
FAIR st s NORTE 5P
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stor na America Latina, a sétima
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ABCASA
BENEFICIOS

A plataforma de beneficios exclusiva para profissionais do setor,
que oferece descontos em mais de 290 parceiros, teve presenca
marcante na ABCasa Fair com 6 pontos de ativagao e impressao
de cartdes, e um lounge para atendimento de parceiros e titulares
do cartao. Durante o evento, ofereceu descontos em pontos de

alimentacao e atingiu a marca de + de 30 mil titulares.

Parceiros da plataforma também disponibilizaram cortesias para
OS Visitantes durante o evento. O Expressus Café ofereceu café
gourmet e a Freecd disponibilizou displays de produtos sanitarios

em todos os banheiros do pavilhao.

+4.500

NOVOS
TITULARES

+290

PARCEIROS




ABCASA

INTERNATIONAL
BUSINESS CENTER

Espaco exclusivo para o desenvolvido de acdes da area ABCasa

Internacional, como compartilhamento de informacdes e

oportunidades, rodadas de negocios, reunidoes com parceiros e

Mais. O espaco recebeu iINnUMeros visitantes, sendo mais de 100

deles internacionais. PERSONALIDADES:
EMPRESAS PARCEIRAS:

+ 280 + 15 Prefeitura Municipal de Sao Paulo: S 0 [SATARE o E1E ANEEIA
Sandra Tadeu - VVereadora

CC ARAB - CC EGITO * CC GUINE-BISSAU

atendimentos COMEX visitas de autoridades Juan Quirods - Secretéario de Inovacéo e Tecnologia CITY GLASS - COMERCOSUL
MAXXBRANDS - PLANET OUTLET

Banco do Brasil

+ 20 + 1 oo Paulo Guimaraes - Superintendente Internacional ACORDOS DE COOPERAQAO
Glaydson Cavalcante - Gerente internacional MUTUA FIRMADOS DURANTE A

. . . . . FEIRA COM AS INSTITUICOES:
negocios fechados visitantes internacionais

Koelnmesse

. . . . BANCO DO BRASIL - ESPM
Estados Unidos; Emirados Arabes; Egito: Cassiano Facchinetti - Diretor Executivo IBREl - KOELNMESSE

Italia; Portugal; Argentina e outros. Sandro Bamonte - Gerente Internacional




ABCASA
SOCIAL

Criado em 2019, com o objetivo de incentivar e fomentar acoes
socioambpientais, o ABCasa Social ja financiou projetos ligados
a causas como moradia, saude, educacao, artesanato e outros.
Ja em seu primeiro ano, financiou a reforma de casas insalubres,
CUrso para jovens aprendizes, evento para arrecadacao de recursos
No tratamento de pessoas com cancer, idosos em situacao de

vulnerabilidade e mais.

A malis nova parceria realizada fol com o projeto “Maos que Valem”,
que produz artesanato autoral do Vale do Rio Paraiba e tambeéem
teve um espaco dentro da feira, onde pdde mostrar parte do seu

trabalho aos visitantes e trazer diversidade cultural a feria.

Os projetos da Suzano Papel e Celulose, Maos gque Valem e
Habitat marcaram presenca na feira com demonstracao de seus

trabalhos autorais.

Nicleos de aresanato
apoiados pea
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natal e festas
desenvolvimento

wWW.ABCASAFAIR.com.br
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