Yuju?!

Publicidad & Entretenimiento



;Por qué Yuju?

* Somos una agencia que
acompana a nuestros
clientes, juntos construimos
publicidad efectiva 'y
creativa.
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Somos como Waze, le indicamos todas las rutas y
le recomendamos la mejor para llegar a su destino,

sus clientes. -
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“reatividad

* Campanas ATL

* Piezas ATL

e Campanas BTL

* Piezas BTL

* Campanas digitales

* Diseno web responsive

* Diseno de imagen y marca

* Manual de identidad de marca

y sus aplicaciones
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MEDIOS Igl

Posicionamiento SEO.

Compra de medios digitales.

Gestion, implementacion y optimizacion de campanas
Self-service: Google - Facebook - Twitter.

Planeacion Estratégica de Medios Digitales.

Pauta Programatica, Mobile y Georreferenciada.

SOCIAL MEDIA

Gestion y administracion de canales sociales.
Analitica Web y analisis de assets sociales.
Concepcion, planteamiento y desarrollo de dinamicas
para las marcas: integracion offline - online.
Generacion de contenidos digitales.

PRODUCCION DIGITAL

Desarrollo de sitios web y landing page.
Creatividad digital y desarrollo de piezas.
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Google
Partner



Contamos con la insignia como agencia partner de
Google, somos expertos en pauta digital, lo que garantiza
que realizamos las ultimas y mejores practicas. Un ejemplo de
ello, es la transparencia del negocio. Esto significa que el
100% del presupuesto sera invertido y optimizado en funcion del

cumplimiento de sus objetivos.
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Planeacion estratégica de medios

Negociacion con todos los medios ATL
Propuestas de medios que se salen de lo
convencional integrando formatos no

tradicionales de pauta, logrando verdaderas

campanas 360.

Analisis del sector donde se mueve la marcay

del target para construir acciones tacticas

para llegar al target.
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método Yujul
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Analisis trasversal de las
necesidades, metas, objetivos
y expectativas de nuestro cliente.

Acuerdos basados en la mutua
comprension de los logros reales
y medibles a conseguir.

Diseno del plan estratégico desde una
idea original en los diferentes canales
de comunicacion y puntos de contacto.

Implementacion del plan aprobado.

Tacticas de la ejecucion. Ajustes

y monitoreo permanente.

Evaluacion y medicion de los
indicadores definidos para medir la

eficiencia de la campana.

[ {Para donde va?

[ Si, podemos guiarlo

Ruta que vamos
a tomar

8 Jiecucion

—— — .

Recorriendo

el camino
Indicadores

de satisfaccion

E Enaluacion
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Click para ver nuestro Reel


https://www.youtube.com/watch?v=hFRsCzOlITg

Experiencia BTL
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Reto:

Aumentar el
agendamiento de
pacientes en las clinicas
de las diferentes
ciudades del pais.

Solucion:

Con las activaciones en
calle, logramos aumentar
de un 65% a un 85% el
indice de agendamiento
de nuevos pacientes en
el 80% de las clinicas.

Nueva clinica

eI e 2031

30%::

" GRATIS

Nueva clinica

~ www.dentix.com

IYUJUPUBLICIDAD I Sg ?lgner



BBC

Reto:

Activar todas las
aperturas de los nuevos
BBC a nivel nacional.

Solucion:

Creamos un ‘kit’ de
activaciones que
consiste en una brigada
de promotores que
entregan unas cortesias
asi como un toque con
una banda de rock y

unas piezas publicitarias.
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Interrapidisimo
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vez en FANYEF, la feria de 23
franquicias con el fin de
despertar el interés de
posibles franquiciados.
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Solucion:

Se monto un stand con una
activacion que vinculé a la
marca con la rapidez de
nuestros ciclistas. Logramos
mas de 500 contactos
efectivos de los cuales un
5% se convirtieron en
propietarios de una
franquicia.
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Banco Agrario

Banco Agrario
/4! de Colombia

Reto:

Dar a conocer el lanzamiento
de la Banca Movil del Banco
Agrario mediante la campana
'Conéctate’ al Banco Agrario.

© SOBIEAND DE COLomMaIA

Solucion:

Para ello se desarroll6 una
activacion que consistia en una
toma empresarial donde
mediante un juego se posiciono
el concepto de 'Conéctate’ a la
banca movil.

Este concepto lo utilizé el banco
no solo para estas activaciones
sino para una campana en
medios masivos.

CITRIX Agilitix
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Cromantic

Manejamos esta
cuenta como
central de medios
y agencia BTL
desde hace 3 anos.

o LLEVAMOS LA BELLEZA
4 COLOMBIANA
AL SIGUEINTE NIVEL

Ha llegado una tienda

de belleza profesional,

perfecta para la mujer
colombiana

10%05 DESCUENTD
"Ilul ) ‘,- NASTA EL 31 DE MARZO
onA

COTRAn 00 Corvios Ny S Cra 1 S 08118
W cromantie. cam
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Reto:
Realizar el lanzamiento de
la nueva imagen de M&A

Solucion:

Se cred una campana 360°
integrando un evento de
lanzamiento con Televisa, un
plan de medios ATL y digital
y un plan de RR.PP.

Resultado:

Apertura de mas de 10
tiendas a nivel nacional con
un aumento del 20% en las
ventas.

Muebles & Accesorios

M&A collection
: .

{ mircoLes -

CARASCOMCO o

QUE RECOMIENDA

HUGO ANDRES
ACOSTA

TE ESPERAMOS EN LA NUEVA VITRINA
M&A COLLECTION - AVENIDA 19 #105 - 05

MIERCOLES
16 de Mayo - 8:00 pm.
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M&A collection

La linea premium de Muebles & Accesorios

Presenta el lanzamiento de la nueva revista

No te pierdas el cubrimiento deleventa.en

CARASCOMGO

CARAS COLOMBIA @CARAS_COLOMBIA CARASCOLOMBIA

MAS INFORMACION: PATROCINA:
caras.deco@editorialtelevisa.com.co eb'es&
Bogota: 404 9032 - Linea nacional: 01 8000 119 315 aCCeSOI'IOS




Reto: crear una actividad
de fidelizacion de los
clientes del formato
‘Mundo experto’ de Easy.

Solucion:

Se creo, planed y ejecuto
la ‘Feria del Mundo
Experto’, logrando la
participacion de un
70% de los clientes
vinculados al plan y un
20% de nuevos
clientes.




Reto:

Generar experiencia - 4 A
de marca para el 1 v,
lanzamiento de la marca XK

Seven-Seven.

z,‘wqt
>
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Solucion: N e -~ : '. \ ‘
Se realizé un plan 360° ! .
con presencia en medios,
concierto de Fonseca,
Tienda movil con un bus
de dos pisos entre otras
activaciones.




Seven Seven

CTIVATE CO ‘
CTIVE.

Seveneseven

crea T@ropio esfilo

Media Maraton de Bogota



Carrera de la Mujer
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Feria Salud y Belleza




Stanford Bank

Torneos de Golf



BBVA - Club Colombia

Torneos Tenis y Golf



Reto:
Mover trafico al stand
en Expoestudiantes.

Solucion:

Un stand en el que los
estudiantes debian poner
en evidencia la actitud
Unipanamericana,
subiéndose

a pedalear en una
bicicleta

para que pudieran tener
wifi gratis para él y su
grupo

de amigos.

Fundacion Universitaria
Unipanamericana




Brother

Reto:
Dar a conocer la nueva linea
de productos Workhorse.

Solucion:

Un evento donde se puso

a prueba las funcionalidades
de seguridad, administracion
y almacenamiento

de la nueva linea de negocios
de Brother, mostrando
primero un recorrido

por la experiencia de la
marca a través de los ahos
y un show central

que cautivara su interés.




Super Hiper
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Acido

Reto:

Reactivar la marca mediante
una experiencia que genere
trafico al stand.

ENTHADA

Solucion:

Un stand creado para
que “Super Hiper Acido
saque tu mejor gesto.”

Se trata de una casa

del terror cuyo objetivo
es mostrar solo

las expresiones de quien
se atreve a visitarlo,

y dichas expresiones seran
transmitidas en pantalla
gigante gracias a que los
visitantes tendran que usar
un chaleco con camara
(tipo selfie) para hacer

el recorrido.




Campana 360° “El Duende Millonario*, logrando

una fidelizacién con los clientes de Home Sentry, por medio
de un desarrollo creativo, donde se involucraron Medios, BTL
y Creatividad.

El resultado fue un crecimiento en ventas del 20% frente al
ano anterior.
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Full House

EL EVENTO CON LAS

MEJORES OFERTAS
e MUEBLES [T

TODOS .

los airmacenes con
descuentos desde el

50+ K

TODAS las
formas de pago

Ven y encuentra los mejores precnos de fabrica
en 38 almacenes. S6lo hasta el |

especiaizado en muebles [ %R

s tullhourse com <o
mio@tulihouse com co Autop. Norte N* 195 - 84 Costado Oriental

1 Restuaante & con

o SUELLE OGN'
g “"‘ DEC
“'! Fil‘lﬁouse

Campana 360° “Festival del Muebles y la Decoracion Full House®.

Medios impresos, radio, TV y todo el material PO.P.



Expediciones Villa de Leyva

Amazing Race



Experiencia 360°
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Reto:
Visibilidad de marca
en social media.

Solucion:
Logramos crecer la
comunidad de la
marca en mas de
5.000 seguidores en
un ano con un

engagement del 25%.

Tania Mu;eres

Biografia Informacion Les gusta Fotos Mas ~

AN o o
% ] P md,
iGracias por ser parte de los :::H ela;:g:;g es detOﬂIQ

b Tania

Selfie Moments by Tania! 5 p
P los morenton Ganadores Femenidad + ¢Hidnatuciin + Grescura

ende a mama cor productos de pelle
MOMENTS v Tania

iFELICITACIONES!
Continia consintiéndote con Ia linea de balleza
Moments by Tania, despierta tus sentidos.




Vida. Cientificos crearon un computador que puede imitar el aprendizaje humano. « Pag. 19

De gira, a ritmo urbano

Malumay sus ‘parceros’, se presentaran en Cali

Fuimos central
de medios de
Fedco durante 3 Violencia amenaza *

afios. a jovenes calenos

Eninforme de derechos humanos, Personeria advierte los riesgos. « Pag. 4 ==

oPag. 22

Rccidentes
16 mueren
cada dia

en las vias

maman 772

Siempretelal

507 S

Hemandez edicién especial
w.smm.mvvmsasomo 0 mis.

Clamor ante crisis del IIUV

La sala de operaciones entro en asamblea ayer. « Pag. 2
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Lafam

Por tiempo limitado

Regald 3

58 Exclusivo

BONO__

wmconmﬂ

Reto:
Introducir al marca marca en medios digitales.
¥ Exclusivo

BONO Solucioén:

Acurwsble Gon otTes PrOMOCIRTR

Por tiempo limitado

Diseno, creacion y ejecucion de un plan en medios
0109210 pam quen e 2o digitales que en solo en cinco (5) meses logramos un

promedio de 500 leads mensuales.




Rolda

__ MIMUSICA ES CLASICA

MI LOOK NO

N

e NUE\/A

CERA PARA EL cABELLO

-y EIMIEN

LA OTRA FORMA

Reto: introducciéon de la

marcaE 'en Colombia. VIDEO
Solucion: desarrollo de una
campana que lograra posicionar BARBERO
a la marca de ‘otra forma’.

/ EMIEN

LA OTRA FORMA

<) H@

CERA PARA EL CABELLO



https://youtu.be/t-I0MY5VsEs
https://youtu.be/dmhwMbzKD-I

Reto:
Lanzamiento de la
boutique Tissot.

Solucion:

Desarrollo de una
campana en medios
digitales y en BTL que
logro superar en
un 32% las ventas
proyectadas para
los primeros seis
(6) meses.

hcmcro westey foy

It's time for
new records,

it’s time for
new records.

<C A”‘""’“Mﬂ E

. »
500 oxcligiy
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TssoT




Fundacion Universitaria
Unipanamericana

Reto:

*Lograr 1.900 matriculados.
*Aumentar el
posicionamiento y el TOM de
la marca.

Solucion:

Desarrollo de un concepto
que lograra darle fuerza e
identidad a la marca.

Asi se creo la campana
“Unipanamericana, cambia tu
vida.” que lleva tres anos al
aire con excelentes resultados
en términos de matriculados
semestre a semestre.

compensar |unipanamericana
fundacion universitaria

Steve Beltran estudiante
de Finanzas y Negocios
Internacionales

en Unipanamericana.

Cambia tu vida,haz tu propia historia
estudiando en Unipanamericana.

UNIPANAMERICANA : =
CAMBIA TUVIDA. : r INSCRIPCIONES

V\/VV\/V UNIPANAMERICANA DUCO

L F Unil
~* Compensar

Cambia tu vida, haz tu propia historia estudiando en Unipanamericana.
Inicia tu proceso de homologacion con nosotros, tan solo debes ingresa a
httpe/unipanamericana.edu.ca/paso-a-paso-homologaciones/ {landing)
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UNINPAHU

Creamos y desarrollamos la
campaiia con el concepto M.A.R.
(Método de Alto Rendimiento)
con el que se le dio un giro ala
comunicacion de la marca.

* Estrategia digital.
* Tactica para el plan de referidos.
* Campana interna.

*  Planificacion de medios ATL.

* Tacticas BTL.

Key Visual de la
campaia
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Uninpahu

Estrategia digital

Mas de 500 anuncios
para toda la campana
digital.

Formatos tipo
Canvas, Carrusel,
toda la estrategia de
Search, disefio e
implementacion de
todas las landing.
Etc.

VIGILADA MINEDUCACION

>

Fundacién Universitaria para el Desarrolio Humana

Inscribete
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Planificacion de medios ATL.
* ComercialdeTV.
* Favor ver en modo pantalla

completa y dar clic para ir a
YouTube...

Conoce nuestro M.A.R.

| ‘ rr

Silenciar (m)

> o) —@ 0:15/1:00

https://www.youtube.com/user/InpahuTv
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https://www.youtube.com/user/InpahuTv
https://www.youtube.com/user/InpahuTv

Automotores

Actualizacion de marca
bajo los parametros de
Ford.

Solucion:

Branding, rediseno

y actualizacidon de su
portal web, ademas de
generar presencia en
redes sociales, para
comunicar los valores
y beneficios de
adquirir

un vehiculo Ford.

VIDEO

segcevuvB =000BNE oenIUNEeB8O0BNED s A0/

g €

REFERIDOS
COMAGRO

JU CON AUTOMOTORES COMAGRO?

tureferido y sl compra un Ford ya es tuyo.

(© Pox oumcc

rG.ri0s@veliiecoOReDRUDIE



https://www.youtube.com/watch?v=_XCB4uHM-ZA

Clinica de Ojos

Reto:
Necesidad de
modernizacion para
impulsar y posicionar

la marca, de esta manera
llegar a mas clientes
particulares

y de medicina prepagada.

Solucion:

Rediseno de identidad
de marca y actualizacion
de su portal web, ademas
de generar presencia en
redes sociales, para

comunicar . Ty
los valores y conceptos QO Clinica de Ojos =
institucionales. P

“ Clinica de Ojos = Bt -




Willy Diaz B.

Director General
Cel. 315 3962016
willydiaz@yujupublicidad.com

www.yujupublicidad.com






