
soluçõescriativas
em gráfico e digitaldesign



Apresentações criativas de projetos em

DESIGN GRÁFICO

DIGITAL / WEB

PUBLICIDADE

REDES SOCIAIS

MARCELO PRATES - CONSULTORIA EM CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA



• Prossionais moldado para às

   necessidades da empresa;

• Custo / benefício, economia de

   recursos nanceiros;

• Contratar por job ou fee mensal;

• Conhecimento das ferramentas

   do marketing e programas grácos.

VANTAGENS
DE CONTRATAR
UMA CONSULTORIA
DE CRIAÇÃO

MARCELO PRATES - CONSULTORIA EM CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS BRASIL TRADING FITNESS FAIS

SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

PRIMAVERA VERÃO 2017/18



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

PRIMAVERA VERÃO 2017



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

PRIMAVERA VERÃO 2017



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

OUTONO INVERNO 2017
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51 3316 3100
fenimfeiras.com.br

CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

OUTUONO INVERNO 2016



51 3316 3100
fenimfeira.com.br

Edições para o lançamento das coleções
de Primavera/Verão e Outono/Inverno,

oportunidade única para fazer grandes negócios

A maior e mais importante feira
de moda e negócios do Brasil

CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

OUTONO INVERNO 2016



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

PRIMAVERA VERÃO 2016



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FENIN FASHION SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS

OUTONO INVERNO 2015



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FEBRAMEC SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS CANTON FAIR SEGMENTO FEIRAS E EVENTOS



CAMPANHAS PROMOCIONAL - LG



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS CVC SEGMENTO TURISMO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS ME TRAVEL SEGMENTO TURISMO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS ZSW SEGMENTO TURISMO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS PREFEITURA DE TORRES - LICITAÇÃO

SEGMENTO TURISMO
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Entre em contato conosco agora mesmo: 
f: + 55 51 3664 2000 – torres@nossacasa.com.br
Av. Beira Mar, 1100, Praia Grande, Torres/RS
aberta de segunda a segunda

nossacasa.com.br N
o
ss
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Os dados fornecidos podem conter algumas imprecisões, assim como os valores podem
ser alterados a qualquer momento a critério dos respectivos proprietários, sem aviso prévio.

CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS NOSSA CASA IMÓVEIS SEGMENTO IMOBILIÁRIO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS NOSSA CASA IMÓVEIS SEGMENTO IMOBILIÁRIO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS FAN CONSTRUTORA SEGMENTO IMOBILIÁRIO



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS VW SANTA LUZIA SEGMENTO VEÍCULOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS COMAUTO SEGMENTO VEÍCULOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS SEGMENTO VEÍCULOS

MARCELO PRATES - B IRÔ DE CR IAÇÃO PUBL IC ITÁR IA



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS SEGMENTO VEÍCULOS

MARCELO PRATES - B IRÔ DE CR IAÇÃO PUBL IC ITÁR IA



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS RENAUT WEICOLO SEGMENTO VEÍCULOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS ELECTRO BIKE SEGMENTO VEÍCULOS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS INOX SEGMENTO METALÚRGICA



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS IRIGARAY SEGMENTO TRANSPORTE MULTIMODAIS



CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS SEGMENTO CALÇADOS



DESIGN
DE MARCA
E PRODUTO

CONSULTORIA EM CR IAÇÃO PUBL IC ITÁR IA



IDENTIDADE VISUAL E LOGOMARCA SELECTO SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E LOGOMARCA SELECTO SEGMENTO PRODUTO



Safra 2009

Barra do Riberio-RS - Vinhedos do Brasil

750ml11,5%graduação
alcoólica

IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO
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Elaborado mediante o método tradicional
Champenoise, com as variedades Merlot,

Cabernet-Franc e Nebbiolo.

Barra do Riberio-RS - Vinhedos do Brasil

750ml11,5%

LAURENTIA
BRUT ROSE

graduação
alcoólica

IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO
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BRUT ROSE

LAURENTIA

Elaborado mediante o método tradicional
Champenoise, com as variedades Merlot,

Cabernet-Franc e Nebbiolo.

Barra do Riberio-RS - Vinhedos do Brasil

750ml11,5%graduação
alcoólica

IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM VINÍCOLA LAURENTIA SEGMENTO PRODUTO



M a r c e l o P r a t e s

f : 5 4 3 2 3 3 1 8 7 4
c e l : 5 4 9 6 1 7 3 3 5 5
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IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO

 PN AA LEC  I ARE LEM

A

a p a

5,8%/VOL.
600ML



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL SEGMENTO PRODUTO



água mineral

hortensia
água mineralágua mineral

hortensiahortensia

água mineral
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500 ml
água mineralágua mineral

Levíssima

500ml

hortensiahortensia

IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM HORTENSIA SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM SEHL CAFÉ SEGMENTO PRODUTO



IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGEM MOSMAMM ALIMENTOS SEGMENTO PRODUTO



DESIGN BIKES ELÉTRICAS - BANCO SANTANTER - LOCAÇÃO PÚBLICA

IDENTIDADE VISUAL E DESIGN DE PRODUTO SEGMENTO PRODUTO



DESIGN BIKES ELÉTRICAS BRIGADA MILITAR

IDENTIDADE VISUAL E DESIGN DE PRODUTO SEGMENTO PRODUTO



STANDS PARA FEIRAS SEGMENTO PRODUTO



são eles quem fazem seu negócio
virar uma marca de verdade.

A MELHOR
PROPAGANDA
É FEITA POR
CLIENTES
SATISFEITOS , 

(Philip Kotler)

CONSULTORIA EM CR IAÇÃO PUBL IC ITÁR IA



Porto Alegre • Torres • Gramado / RS
f: 51 3126 2355 • e-mail: prates@agenciamaestra.com 

www.agenciamaestra.com • Facebook: maestra comunicação
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