PRESENTACION

IQ MARKETING INTELIGENTE
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NUESTRA MATERIA FAVORITA ES LA GRIS MARKETING

INTELIGENTE




IQ MARKETING INTELIGENTE

Nuestro propodsito es conectar marcas con
consumidores a través de la INVESTIGACION y

el DESARROLLO CREATIVO, poniendo en
practica nuestros 25 anos de experiencia en la

industria.




HAN CONFIADO EN NOSOTROS...

INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

Ricarno PEREZ S.A. Q"@

TOYOTA
LEE=EoUIsS
Grupo Silaba @

Tambor

INMOBILIARIAS Y CONSTRUCCION

5 GRUPO

VERDEAZUL

——

L5 SUCASA

Construyendo proyectos de vida

4 _ GRUPOCORCIONE.

BULDERS & DEVELOPERS BUILDING TRUST
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CASAS  VeNTaVviv

PACIFICAS
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Buenaventura

/AEI‘I‘IEX

"‘ ANTOJO
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HAN CONFIADO EN NOSOTROS...
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‘ ¢ QUE NOS HACE DIFERENTES?




QUE SOMOS EXPERTOS EN USAR LAS DOS PARTES DEL CEREBRO

Yy 4

INVESTIGACION Creatividad

Analisis del Perfil del
Consumidor

Customer Journey
/Drivers de Compra

Posicionamiento de @
Marcas

Recomendaciones ( -
Accionables

Estrategia de Comunicacion

Desarrollo de Marca

Brief Creativo

Desarrollo de Concepto
Creativo y Campana
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EXCAVACION PROFUNDA
INVESTIGACION DEL MERCADO




CREEMOS QUE CADA NECESIDAD ES UNICA,
POR ESO DISENAMOS ESTUDIOS A LA MEDIDA.




APROVECHANDO ESTAS Y OTRAS METODOLOGIAS

FOCUS GROUP
TALLERES 1Q -

ENCUESTAS

FACE TO FACE,
TELEFONICAS Y ONLINE

ENTREVISTAS EN
PROFUNDIDAD

INTERVENCION

INVESTIGACION
BIBLIOGRAFICA ‘
-

- _JEEI_;

MYSTERY

SHOPPERS

ANONIMUS [

INVESTIGACION
ETNOGRAFICA




PORQUE SABEMOS QUE EL CONSUMIDOR ES ASI... NO ASi....

Mi esposo y yo vivimos con mis
padres, tenemos que mudarnos,
pero las casas estan muy caras

Mujer
24 a 39 anos

Trabajo de M
maestra en una
escuela Mi mama cocina Entre $1,500 y

A $2,500
Casada
En mi casa la TV esta \ Con un hia (>
prendida todo el dia. Uso mi J
celular todo el tiempo
viendo las redes y

comunicandome con mi

Tengo un bebé
de 8 meses que solo
puedo ver cuando regreso
a casa.

Educacion:

Universitaria

all
Ny T

Trabaja fuera del

mama para saber de mi hIJO) )
ogar

Me preocupa no pagar
las deudas y no poder
mandar mi hijo a un
colegio privado.

Tengo que hacer postres
para ganar mas dinero
para mi casa.




EN CONCLUSION

@
.

UNA BUENA INVEST\GACION DE MERCADO hace |2 diferencia
ullosos de haber realizado el estudio pard
on un rotundo exito:

v :
v Investigamos

Con

ectamo
v H :
recom . i

v' Y ayudamos a endaciones accionables Y oo Tt SIS aTUD de o M ¢

reSU|tad : que nuestrog C||e SABEMOSDOND!DEBESTOCARPM\AQUHUMna\L

0S exItosos ntes IOgren 3

OGRE CONECTAR.

MARKET! NG
INTEllGENTE



CONCECTA Y ENCIENDE
PROCESO CREATIVO




DESARROLLO BRIEF CREATIVO

Lo que piensa ysiente *"®

177 °

Si
ento que les falta hacer mas
Promociones”.

De la mano de la INVESTIGACION con la
experiencia de un CREATIVO

. IITen
% 90 que buscar e/
Entregamos un documento rico en N INSIGHTS DEL

Lo que dicen
Lo que ve

“Ellos tienen

informacién WUV o] Il 1°"oductos frescos”.

v' Facilitamos al team de Mercadeo y su

Agencia una herramienta estratégica Lo que dice y hace
/ . . IIVO

Conec':tamos los sentimientos y Y apuntando y comparando

necesidades de las personas con la marca. precios”,




CUANDO LA INVESTIGACION Y LA CREATIVIDAD SE UNEN

Empiezas escuchando al consumidor .
3

Transformas toda esa informacién en KR ARROZ

conceptos accionables Ul ESPECIAL

Inicia el proceso creativo A

Y el producto final llega a conectarenel i
Punto de Venta con el CONSUMIDOR £
Y se logran RESULTADOS EXITOSOS para )
el CLIENTE y su MARCA




DESARROLLO DE IDENTIDAD CORPORATIVA

EMPRENDIMIENTO PROYECTOS EMPRESARIAL
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IMPLEMENTACION

CREACION



