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Quienes
S0mos?

Somos una empresa dedicada a
la produccion de brownies vy
productos de reposteria para la
industria que, como parte de
COSDECOL, dedica todos sus
beneficios a su obra social,
deportiva y evangelistica.

COI‘ OI‘&Ci()Il SOCia] inos, nifas y jovenes
p . . y 3000 Eenef'iciadosyJ
Deportiva de Colombia

2 2 Sectores de estratos 0,1
Es una entidad sin animo de lucro y 2 del Valle de Aburra
cuya RAZON DE SER ES: 12 Sectores en municipios
vulnerables de Colombia
01 Proveery desarrollar las 5
habilidades deportivas de los nifios 60 Familias con empleo
y jévenes Colombianos. directo en la organizacion
02 Compartir el amor de Dios 'y 120 Equipos entrenando
formar en los nifios y jovenes el 3X ala semana

caracter y vida de Jesucristo. 32 Técnicos de Fothol de

- -, tiempo completo
03 Dar a los nifios y jovenes una

alternativa diferente a la vida de
violencia y pobreza en la cual
ellos se encuentran. 8

35.000 niios y ninas

Desde 1986 han pasado
por nuestro programa
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Productos que optimizan su

1.Control de inventario e innovan su carta

de postres
Insumos perfectos para calentar y servir con

Inventarlo helado o con distintas salsas que permitan
ampliar su carta de postres sin incluir este
proceso.

2, VariEdad en Ia Productos que colaboran en la

sensacion de recién hecho en
oferta de productos el supermercado.
Producto terminado para el retail, envase
sencillo que permite enriquecer la sensacion de
producto horneado en tienda de la seccién

3. Calidad reposteria para llevar.

inconstante en la 3 Productos con calidad y
| N consistencia para tu marca
comida o el servicio propia

Complementan el rango de necesidades de sus
actuales clientes, mediante la extension de su
marca con productos de reposteria.




1 Aliados de negocios

a. Modelo de desarrollo de
productos

b. Satisfaccién cliente y
consumidor final

2 Mejora continua

a. Seguridad alimentaria.

b. Consistencia en
caracteristicas y despacho
Infull On time

c. Soporte PQRS a cliente y
consumidor

3 Nuestra gente

a. Orientados al cliente: Ser
MAs para servir mejor.

b. Desarrollo integral de
personas con proposito
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Encuadre técnico.

Ensayos de formulacion
y procesos

Estudios de vida util.
Analisis sensorial.
Disefio del envase.
Desarrollo del prototipo.

Validacién de los
consumidores







