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top insights nace
gracias a la necesidad
y al fuerte espiritu de
innovacion y
modernizacion de sus
' sOcios
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Abrimos operaciones en
abril 2019, mes en el
gue obtuvimos nuestro
primer cliente
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Desde entonces se han 537" &
unido a nuestra lista de
clientes recurrentes
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Nuestra promesa es generar
insights con rapidez




En (i:gtopinsights nos especializamos
en hacer estudios a tu medida
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Nuestro Portafolio

5 ejes de investigacion
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Brain'sterming

Explorar el tipo de categorias en las
cuales se puede competir.

COncEPEStING

Comprender si el concepto desarrollado es
atractivo al grupo objetivo y evaluar aceptacion
de posibles lineas graficas.

Productilesting
Testear organolépticos, intencién de

compra, switching de marca entre otros
aspectos clave

EValuacionide precios
Comprender la sensibilidad de precios en

el mercado, elasticidades y demas temas
relacionados.
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ST == MANAGEMENT straTeGY

PROJECT I-FNE,zgﬂrsrgJ DATA

IDE A<FINANCE

Brand Health Ad Lab
Usos y habitos + imagen y Pre y post test publicitarios,
posicionamiento de marca PercepciomicEiiEiEs

TIMEZ

Brand Elasticity TARGETO
QUALITY
Entender las categorias que pueden B § u.I—Z MOTIVATION
desarrollarse bajo la sombrilla de "8 Emg PLAN :
marcas ya establecidas en el mercado. f_[_|_ M 545555 PROMOTION
= <BBRAND
T LLISUCCESSEUsy
° ggtu FI Jogas
Brand Tracking GZDéTARGETE
Monitorea el impacto de la marca en Enl_é
: R e S !y MANAGEMENT
tus clientes, la eficiencia de tus 5“-' U)%Bi

estrategias y la de tus competidores.
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Post Purchas

Comprende la e
compra, satisfaccion, lealtad de
marca, intencion mpra futura

entre



Customer Experience

NPS Tracker

Monitorea la lealt
correlacionalo co
negocio.

-
Mistery Shopper

Mide la calidad del
ahora desde plataforn
agilizan la obtencion c
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Digital Xray Brand Coach

Conoce a tus clientes, comprende sus necesidades y Encuentra las mejores soluciones para que tu marca
amplia tus oportunidades de hacer negocio. esté correctamente posicionada en marketing digital.
Listening X-ray Decision Journey

Monitorear y analizar conversaciones en la web para Analiza el path to purchase digital de tu cliente y
entender lo que piensan los clientes de tu marca y de comprende las fortalezas y oportunidades del funnel
la competencia. de compra.
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Centroameérica y
Republica Dominicana

Basados en Guatemala con posibilidad
de hacer estudios en

www.top-insights.com




GRACIAS
Contactenos

+502 2244-3935
info@top-insights.com

Oficinas
Zona Pradera, Torre I, Of. 10-06
Zona 10, Guatemala, Centro América

{) topinsights




I} topinsights




