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Comunicaciéon segmentada geograficamente
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TEST DIGITAL 286.49K

4 Regresar

Tecnutral

Parametros de publico objetivo

Selecciona sequn los parametros que mejor se aplican al tipo de publico objetivo que deseas alcanzar con tu
campafa.

$0.17 CTVS 106.75K

Filtros Avanzados

Selecciona el nivel socioecondmico *# Selecciona los medios de transporte de tu publico ™
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Categorias disponibles

powered by Google Categorias seleccionadas
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Gasolinera Reparacidn de autos Venta de autos lNenda por

Centro camercia
L'Il':'[_;dr Larmenios

= _ _ i -

Ferreteria lNendas de articulos

para &l hogar

lNenda de
Convenciencia

Nenda de mascotas Supermercado

i Lo 3

Asropuserto

A ]

Festaurante Farmacia

Gimmnasio
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Continuar
Pantalla Digital Fte. A Cc Plaza Merliot
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dry Cleaning
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Pantalla Digital Blvd. Santa Elena hacia Embajada Americana

1200X240 px

Pantalla Digital Fte. A CC Plaza Merliot

1200X240 px
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Reparto Sanla
Marta 2

PALACIOS
MIRAFLORES

Nombre de la categoria N° POIS

Centro comercial 43

Supermercado 32
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IAT S WHYY Reporte de campaiia

.....

Detalles de la campana Datos estadisticos de la
TECLENA PANTALLAS DIGITALES SS 31 Sitios C@MpPana

Género

IAT S WHY

Periodos

Inicial; undefined - Final undefined
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DAT S WHY | Reporte de campaiia
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Impactos / Impresiones vehiculares por hora

70k |

Q - L e i
G EOBEHAVI < | N S | H TS

) | U N~ M 5 3 ) : !

veluculnres

NI«

LO 9 SERY




& puBLIMOVIL

DAT'S WHY
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Lista de sitios

Cadigo sitio
SVPDO000046A watchfire
SVPD0O00036A
SVPDOOO0O15A
SVPDO00043A
SVPDOOO014A
SVPDO00023A
SVPDO00035A
SVPDOOOO0G6TA
SVPDO0O0ODS6A
SVPD0O00047A watchfire
SVPDO000S53A
SVPDO00067A
SVPD0O00020A
SVPDOOOOOTA

SVPDOOOO0%A

Reporte de campana

Direccion

Carretera Comalapa hacia Hermano Lejano

Pantalla Fte. A Redondel Beethoven

Blvd. Los Héroes, frente a Metro Sur en CC Kent

Blvd. Los Proceres fte a Torre Cuscatlan

Avenida Masferrer Norte hacia redondel Luceiro

Paseo General Escalon Fte. a Colegio Sagrada Familia
Prolongacion de la Juan pablo Il y 75 Av. Norte Colonia Escalon
Blvd. de Los Héroes, fte. A China Wok

Plaza The Spot Totem Surf City

w

alvador del mundo contigo a Mc Donalds

Avenida Masferrer Norte en Centro Comercial El Amate, hacia Redondel Masferrer

Estadio Cuscatlan antes de Gasolinera Texaco Loma Linda

Calle el Pedregal y Bulevard Cancilleria hacia la Gran Via
Blvd. Los Prdceres hacia Monumento Hermano Lejano

Alameda Juan Pablo |l Fte Parque Infantil

Tipo de mueble

Pasarela

Vvalla

Pasarela

Pasarela

Totem

Totem
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Pasarela

== HEd

Resultado de campana

Impactos totales vehiculares mensuales

L'l

Onas mensuaile

(&

Impactos totales a per
cance mensual a personas.

Frecuencia del Circuito mensual.

Promedio frecuencia de sitios mensual.

Impactos en target Hombre, Mujer

LS

19.30

32,145,456
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Pasarelas

Si1hemos salvado una vida,

todo habra valido la pena. :
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NATURAS | NATU

s
ciressaamneeevisiiiiiie. [ H 0 SO/ JURE )4 g . AT
......................

.
.....

W T TTITITTIRIVIIITR.  YITIRR ¢ YTTTITTITTIY  TTTITITTITIIRITIIVY ATEIIRRY AT e

A v
I NIA |

A LTSN ST _———

......
- o 'S

Estrategia:
Innovacion y personalizacion de pasarela.
ldea:

Crear una pasarela emblematica NATURAS. En la noche se resaltara
la marca con Luz Led
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Estrategia:
Innovacion y personalizacion de pasarela.

ldea:
Se pintara toda la estructura de la pasarela y se utilizaran las coderas

con el producto.




Cadigo QR redireccionado a la
landing donde pueden descargar
las recetas.
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Estrategia:
Innovacion y personalizacion de pasarela.
ldea:

La parte interna de la pasarela creara un ambiente NATURAS que servira

para le posicionamiento de marca.
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Estrategia:
Innovacion y personalizacion de pasarela.
ldea:

Al final de la pasarela el peaton se encontrara con la marca en saliente.
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Amplificacion del alcance del
ounto de venta.
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Cotiza con:
Leticia Sorto
(503) 7639 9913

Correo: leticia.sorto@grupopublimovil.com
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