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M A I S D E 6 M I L P R O D U T O S   
C O M  S AB O R ,  Q U AL I D A D E   
E I N O VAÇ Ã O !

A força da agricultura familiar está na terra, no cuidado, na inovação e,
acima de tudo, nas mãos de milhares de famílias baianas que transfor-
mam o campo em oportunidades. Este catálogo apresenta a riqueza
e a diversidade de uma produção que é sustentável, criativa e profunda-
mente comprometida com o meio ambiente e a cultura do nosso povo.

São mais de 6 mil produtos únicos, originados de mais de 400 agroin-
dústrias familiares espalhadas por todas as regiões do Norte e
Nordeste do Brasil. Produtos que combinam tradição com inovação,
respeitando a sociobiodiversidade local e oferecendo aos
consumidores alimentos de verdade: derivados de cacau, leite, umbu,
mel, licuri, café, mandioca, caju, milho, palmito, cordeiro, cabrito, e
muito mais.

Ao escolher os produtos da agricultura familiar do Norte e Nordeste do
Brasil, você apoia o desenvolvimento sustentável, gera renda no
campo e leva para seus clientes alimentos saudáveis, com identidade
e sabor incomparáveis.

Explore este catálogo e descubra um universo de possibilidades para
o seunegócio.

Agricultura Familiar do Norte e Nordeste do Brasil: é daqui, é da
gente, é de confiança!



O V E R  6 M I L P R O D U C T S   
W I T H F L AV O R ,  Q U AL I T Y
A N D I N N O VAT I ON !

The strength of family farming lies in the land, in the care, in the
innovation and, above all, in the hands of thousands of families from
Bahia who transform the countryside into opportunities. This catalog
presents the richness and diversity of a production that is
sustainable, creative and deeply committed to the environment and
the culture of our people.

There are over 6,000 unique products, originating from more than 400
family-run agro-industries spread throughout the North and Northeast
regions of Brazil. Products that combine tradition with innovation,
respecting local socio-biodiversity and offering consumers real food:
derivatives of cocoa, milk, umbu, honey, licuri, coffee, cassava,
cashew, corn, palm heart, lamb, goat, and much more.

By choosing products from family farms in Northern and
Northeastern Brazil, you support sustainable development, generate
income in rural areas, and bring healthy foods with unparalleled
identity and flavor to your customers.

Explore this catalog and discover a universe of possibilities for your
business.

Family Farming in Northern and Northeastern Brazil: it's from
here, it's ours, it's trustworthy!



M Á S  D E  6  M I L L O N E S  D E  
P R O D U C T O S
¡ C O N  S A B O R ,  C A L I D A D  
E  I N N O V A C I Ó N !

La fuerza de la agricultura familiar reside en la tierra, en el cuidado,
en la innovación y, sobre todo, en las manos de miles de familias
bahianas que transforman el campo en oportunidades. Este catálogo
presenta la riqueza y diversidad de una producción sostenible,
creativa y profundamente comprometida con el medio ambiente y la
cultura de nuestro pueblo.

Hay más de 6.000 productos únicos, provenientes de más de 400
agroindustrias familiares repartidas por las regiones norte y noreste de
Brasil. Productos que combinan tradición e innovación, respetando la
sociobiodiversidad local y ofreciendo a los consumidores alimentos
auténticos: derivados del cacao, leche, umbu, miel, licuri, café, yuca,
anacardo, maíz, palmito, cordero, cabra y mucho más.

Al elegir productos de agricultura familiar del Norte y Nordeste de
Brasil, usted apoya el desarrollo sostenible, genera ingresos en
zonas rurales y lleva alimentos saludables con identidad y sabor
inigualables a sus clientes.

Explora este catálogo y descubre un universo de posibilidades para tu
negocio.

Agricultura Familiar en el Norte y Nordeste de Brasil: es de aquí,
es nuestra, es confiable!



P L U S  D E  6  M I L L I O N S  D E  
P R O D U I T S  
AV E C  S AV E U R , Q U A L I T É  
E T  I N N O V AT I O N !

La force de l'agriculture familiale réside dans la terre, le soin apporté
à la culture, l'innovation et, surtout, dans le travail de milliers de
familles bahianaises qui transforment la campagne en un terreau
fertile pour les opportunités. Ce catalogue présente la richesse et la
diversité d'une production durable, créative et profondément
attachée à l'environnement et à la culture de notre peuple.

On trouve plus de 6 000 produits uniques, issus de plus de 400
exploitations agroalimentaires familiales réparties dans le nord et le
nord-est du Brésil. Des produits qui allient tradition et innovation, dans
le respect de la sociobiodiversité locale, et qui offrent aux
consommateurs une alimentation authentique : dérivés du cacao, du
lait, de l’umbu, du miel, du licuri, du café, du manioc, de la noix de
cajou, du maïs, du cœur de palmier, de l’agneau, du chevreau, et bien
d’autres encore.

En choisissant des produits issus d'exploitations familiales du nord et
du nord-est du Brésil, vous soutenez le développement durable,
générez des revenus dans les zones rurales et proposez à vos
clients des aliments sains, authentiques et savoureux.

Explorez ce catalogue et découvrez un univers de possibilités pour
votre entreprise.

L'agriculture familiale dans le nord et le nord-est du Brésil : c'est
d'ici, c'est à nous, c'est digne de confiance!



C E N T R O D E D I S T R I B U I Ç Ã O   
D O S  P R O D U T O S  D A  R I L S

RILS PRODUCT DISTRIBUTION CENTER
CENTRO DE DISTRIBUCIÓN DE PRODUCTOS RILS

CENTRE DE DISTRIBUTION DES PRODUITS RILS

No bairro de Itapuã, em Salvador, o Centro de Distribuição da
RILS oferece uma estrutura robusta e eficiente para atender
lojistas e supermercados com rapidez e qualidade.

Com uma área de 1.296 m² e capacidade para armazenar mais de
200 toneladas de produtos, incluindo câmaras frias para garantir
a máxima conservação, o Centro assegura que os alimentos
cheguem em perfeitas condições ao seu ponto de venda.

In the Itapuã neighborhood of Salvador, the RILS Distribution
Center offers a robust and efficient structure to serve retailers and
supermarkets quickly and efficiently.

With an area of 1,296 m² and the capacity to store more than 200
tons of products, including cold storage chambers to ensure
maximum preservation, the Center ensures that food arrives in
perfect condition at its point of sale.

En el barrio de Itapuã, Salvador, el Centro de Distribución RILS
ofrece una estructura robusta y eficiente para atender a
minoristas y supermercados con rapidez y eficiencia.

Con una superficie de 1296 m² y capacidad para almacenar más
de 200 toneladas de productos, incluyendo cámaras frigoríficas
para garantizar la máxima conservación, el Centro garantiza que
los alimentos lleguen en perfecto estado a su punto de venta.

Dans le quartier d'Itapuã à Salvador, le centre de distribution
RILS offre une infrastructure performante et robuste pour
approvisionner rapidement et efficacement les détaillants et les
supermarchés.

D'une superficie de 1 296 m² et d'une capacité de stockage de
plus de 200 tonnes de produits, incluant des chambres froides
pour une conservation optimale, le centre garantit que les
aliments arrivent en parfait état sur le lieu de vente.



C o o p f e s b a

B a r r a s d e c h o c o l a t e 2 0 g
35%, 50%, 60% e 70% cacau

o o p fe s b
a

C

B a r r a s d e c h o c o l a t e 8 0 g
35%, 50%, 60%, 70% e 75% cacau

C o o p f e s b a

G o t a s d e c h o c o l a t e 1 k g
50% e 70% cacau

D E R IVA D O S  
D E C A C A U

C o o p f e s b a

N i b s d e c a c a u 1 0 0 g



M o r a d a  d o J a p u

N i b s d e c a c a u 2 0 0 gC o o p f e s b a

A m ê n d o a d e c a c a u   
c a r a m e l i z a d a 1 0 0 g

C o o p e r m a t a

C h o c o l a t e e m b a r r a 9 0 g
65% cacau

Se lv a  e P a z

B a r r a d e C a c a u 3 0 g
Combanana e com Coco



C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e c o m   
c u p u a ç u 9 0 g

56% cacau

C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e c o m
c a r a m e l o e fl o r d e s a l 9 0 g

65% cacau

C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e c o m   
c a r a m e l o d e l icur i 9 0 g

70% cacau

D E R IVA D O S  
D E C A C A U

C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e c o m j a c a 9 0 g
56% cacau

C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e c o m   
m i x d e n u t s 9 0 g

70% cacau



P o v o s  d a M a t a

B a r r a d e c h o c o l a t e 7 5 g
64% cacau

Do is R i a c h õ e s

B a r r a d e c h o c o l a t e 7 5 g
70% cacau

P o v o s  d a M a t a

B a r r a d e c h o c o l a t e 7 5 g
80% cacau

Do is R i a c h õ e s

B a r r a d e c h o c o l a t e 7 5 g
56% cacau

C a c a u:S ust e n tabilida d e  
e Qua l i dade
Cultivadoem sistemas agroflorestais, o cacau da agricultura  
familiar é um símbolo de produção sustentável, que protege  
a Mata Atlântica e gera renda para centenasde famílias. Com  
sabor intenso e origem rastreável, ele dá origem a chocolates  
em barra, em pó, nibs e outros derivadoscom identidade



C o o p e s b a

T a b l e t e s T o n z i n h o  8 0 g
Combanana; com abacaxi - 56% cacau

C o o p e s b a

T a b l e t e s  T o n z i n h o 2 0 g
Combanana; com abacaxi; com banana e abacaxi

C o o p e s b a

C h o c o l a t e e m b a r r a 8 0 g
56%, 70% e 80% cacau

D E R IVA D O S  
D E C A C A U

C o o p e s b a

B a r r a d e c h o c o l a t e   
c a c a u 1 7 0 g

100% cacau



C o o p e s b a

A c h o c o l a t a d o T o n z i n h o  2 0 0 g
C o o p e s b a

C h o c o l a t e e m p ó T o n z i n h o   
2 0 0 g e 4 0 0 g

C o o p e s b a

C a c a u e m p ó 2 0 0 g
50% e 100% cacau



C o o p e r c u c

D o c e o r g â n i c o
d e u m b u c r e m o s o 2 3 0 g

C o o p e r c u c

C o m p o t a o r g â n i c a   
d e u m b u 2 3 0 g

C o o p e r c u c

D o c e o r g â n i c o d e u m b u   
e g o i a b a  2 3 0 g

C o o p e r c u c

D o c e o r g â n i c o   
d e g o i a b a 2 3 0 g

D O C E S /   
G E L E IA S



C o o p e r c u c

K i t f r u t a s d a C a a t i n g a 1 4 6 g

C o o p e r c u c

K i t f r u t a s d o Br a s i l 1 4 6 g

C o o p e r c u c

D o c e d e b a n a n a   
e m a r a c u j á 2 3 0 g

C o o p e r c u c

G e l e i a o r g â n i c a d e m a r a c u j á   
d a C a a t i n g a  2 4 0 g

C o o p e r c u c

G e l e i a d e u m b u   
o r g â n i c o 2 4 0 g

U m b u : O sabor  nat ivo q u e   
t rans fo rma o semiár ido
Fruto símbolo da Caatinga, o umbu é cultivado por famíliasagricultoras
que dominamo saberancestraldo seu manejo sustentável. Rico  
em sabore potencial nutritivo, dá origem a polpas, geleias, sucos
e doces artesanaisque encantam pelo frescore originalidade.Produzir  
com umbué preservar a culturae gerar renda no sertão.



C o o p e r l a d

D o c e d e u m b u 4 0 0 g

O r g â n i c o s  d o Quin ta l

G e l e i a d e U m b u 2 8 0 g

A s s e n t a m e n t o D a n d a r a

G e l e i a d e c a c a u 2 5 0 g

C o o p e r l a d

D o c e d e g o i a b a 4 0 0 g

C o o p e s b a

G e l e i a d e m e l d e c a c a u 1 7 0 g
Tradicionalou compimenta

D O C E S /   
G E L E IA S

C o o p e r l a d

G e l e i a d e u m b u 2 4 0 g



A p a e b

D o c e d e l e i t e d e c a b r a 3 5 0 g

A p a e b

D o c e d e l e i t e d e c a b r a 1 3 0 g
Sabores: tradicionale comcafé

C o o p a t a n

D o c e d e b a n a n a N e g o B o m   
I t a b a í n a  3 8 0 g

C o o p e r s a b o r

B a l i n h a  d e  l icur i   
c o m b a n a n a 1 9 0 g

A p a e b

D o c e d e l e i t e d e c a b r a



C o o p e r c u c

D o c e d e u m b u e m c o r t e   
o r g â n i c o 3 0 0 g

C o o p e r c u c

D o c e  d e  u m b u  o r g â n i c o   
e m c u b o s – U m b u B o m 1 0 0 g

C o o p e r c u c

D o c e e m m a s s a d e u m b u 2 5 g

C o o p e r c u c

D o c e e m m a s s a d e u m b u   
c o m b a n a n a 2 5 g

D O C E S /   
G E L E IA S



C o o p e r b a c

C a f é C o o p e r b a c 2 5 0 g

C o o p e r b a c

C a f é T i a R e g e 2 5 0 g

C o o p e r b a c

C a f é G r ã o d e O r i g e m   
T r a d i c i o n a l 2 5 0 g

D E R IVA D O S  
D E C A F É



C o o p e r b a c

C a f é F e m i n i n o P r e m i u m 2 5 0 g

C o o p i a t ã

C a f é G a r i m p e i r o  g o u r m e t   
t o r r a d o e m o í d o 2 5 0 g

C o o p e r b a c

C a f é P r e m i u m 2 5 0 g e 1 k g

D E R IVA D O S  
D E C A F É

C a f é : S a b o r
e  iden t idade regional
Produzido por agricultores familiares nas serras da Chapada  
Diamantina, Sudoeste e Extremo Sul da Bahia, o café baiano  
expressao terroirúnicodessas regiões,com altitudes elevadas, solos  
férteis ecolheita cuidadosa.Com grãosespeciais,aromamarcante
e saborequilibrado, eleconquista paladares exigentese se destaca  
nos mercados gourmet do Brasil e do mundo.



C o o p i a t ã

C a f é Te r r o i r  e s p e c i a l   
e m g r ã o s  2 5 0 g

C o o p i a t ã

C a f é T a p u i a  s u p e r i o r   
t o r r a d o e m o í d o 2 5 0 g

C o o p i a t ã

C a f é Te r r o i r  e s p e c i a l   
t o r r a d o e m o í d o 2 5 0 g



C o o p e r s a b o r

A z e i t e d e l icur i 2 5 0 m l
Óleo da amêndoado coco licuri

C o o p e s

A z e i t e d e l icur i 2 5 0 m l
Óleo da amêndoado coco licuri

C o o p e r s a b o r

Ó l e o  d e l icur i
p a r a c o r p o e c a b e l o 6 0 m l

D E R IVA D O S  
D E L I C U R I



L i c u r i : O  ouro  d a  caa t i nga   
e m  sabor  e sustentab i l idade
Pequeno no tamanho, gigante em valor: o licuri é um fruto nativo  
da Caatinga,coletado manualmentepor famílias agricultoras,
em harmonia com a natureza. Suas amêndoas dão origem a óleos,  
doces, farinhas e derivados com alto valor nutritivo e cultural. Cada  
produto de licuri carrega a tradição vivade comunidadesque resistem  
e prosperamno sertãobaiano.

C o o p e s

L i c ur i t o r r a d o n a t u r a l 1 0 0 g

C o o p e s

L i c u r i c o m r a p a d u r a 1 0 0 g

C o o p e s

L i c ur i c o m s a l 1 0 0 g



D E R IVA D O S  
D E M E L

C o o p a m e s f

M e l V e l h o C h i c o   
b i s n a g a s d e 1 k g

C o o p a m e s f

M e l  V e l h o  C h i c o   
b i s n a g a s d e 5 0 0 g

C o o p a m e s f

M e l  V e l h o  C h i c o   
b i s n a g a s d e 2 5 0 g

2 6



C o o a r p

M e l e m b i s n a g a s 3 5 0 e 5 0 0 g

C o o a p i t

M e l b i s n a g a s 2 5 0 e 5 0 0 g

M e l : O  d o c e natura l
do sertão e dasflorestas
Coletado por famílias agricultoras emáreas preservadas
da Caatinga, Cerrado e Mata Atlântica, o mel da Bahia é puro,  
natural e não pasteurizado, carregando uma identidade única.  
Sua produção respeitao ciclodas abelhasnativas,contribuindo  
para a polinização e o equilíbrio ambiental. Cadaflorada revela  
um saborexclusivo,que varia conforme o bioma de origem.

C o a p e r

P ó l e n  a p í c o l a d e s i d r a t a d o   
1 0 0 e 4 8 0 g



C o o a r p

M e l c o m p e d a ç o s d e f a v o   
2 6 0 e 7 5 0 g

C o o a r p

M e l e m p o t e 2 6 0 g

C o o a r p

M e l e m s a c h ê 8 0 , 5 0 0 g e 1 k g

D E R IVA D O S  
D E M E L

C o o a r p

M e l e m g a r r a f a P E T   
2 8 0 , 6 0 0 g e 1 , 4 k g



E n g e n h o  d o M e i o

A ç ú c a r m a s c a v o 4 2 0 g

E n g e n h o  d o M e i o

M e l a d o d e c a n a 4 2 0 g

D E R IVA D O S  
D E C A N A -D E -

A Ç Ú C A R

C o o p a m a

R a p a d u r a Ab a í r a 2 5 0 g

C o o p a m a

A ç ú c a r Ab a í r a 5 0 0 g



C o o m a f e s

B i s c o i t o A c e b o l a d o 1 0 0 e 2 0 0 g

C o o m a f e s

B i s c o i t o C a s a d i n h o 1 0 0 e 2 0 0 g

B I S C O I T O S /
B O L A C H A S

C o o m a f e s

R o s q u i n h a d e B a n a n a 1 0 0 e 2 0 0 g



C o o m a f e s

B i s c o i t o d e C o c o 1 0 0 e 2 0 0 g C o o p e r s a b o r

B i s c o i t o d e l icur i 1 5 0 g



D E R IVA D O S  
D O L E I T E   
D E C A B R A

A p a e b

Q u e i j o c o a l h o d e l e i t e   
d e c a b r a  2 0 0 g

C o o p e r c u c

Q u e i j o f r e s c o d e l e i t e   
d e c a b r a

C a p r i b é e e

Q u e i j o m e i a c u r a d e l e i t e   
d e c a b r a  2 7 0 g

C a p r i b é e e

Q u e i j o d e l e i t e d e c a b r a



A p a e b

I o g u r t e – la t ic ín io d a c a b r a 1 8 0 g
Sabores: ameixa;coco; frutas;morango;natural

A p a e b

L e i t e d e c a b r a p a s t e u r i z a d o   
i n t e g r a l  c o n g e l a d o 1 L

A p a e b

Q u e i j o d e l e i t e d e c a b r a t i p o
b o u r s i n c o m e r v a s fi n a s 2 1 5 g



C o o p a g

B e b i d a  l á c t e a 9 0 0 g
Sabores: ameixae morango

C o o p a g

I o g u r t e – g a r r a f a 2 0 0 g
Sabores: ameixa,cocoe morango

C o o p a g

I o g u r t e – s l e e v e 4 5 0 g
Sabores: ameixa,cocoe morango

D E R IVA D O S  
D O L E I T E   
D E V A C A



C o o p a g

I o g u r t e – c h u p e t i n h a 1 2 0 g
Sabores: ameixa,cocoe morango

C o o p a g

I o g u r t e – s l e e v e 9 0 0 g
Sabores: abacaxi,ameixa,café, licuri,morangoe umbu

C o o p a g

P ã o d e q u e i j o 4 0 0 g e 1 k g



D E R IVA D O S  
D O L E I T E   
D E VA C A

C o o p a g

Q u e i j o  c o a l h o M i n i b a r r a

C o o p a g

Q u e i j o m i n a s f r e s c a l 3 0 0 g

C o o p a g

R i c o t a f r e s c a 3 0 0 g

C o o p a g

Q u e i j o m u s s a r e l a 1 k g e 3 , 7 5 k g



C o o p a g

M a n t e i g a P r e m i u m c o m s a l   
2 0 0 e 5 0 0 g

C o o p a g

M a n t e i g a c o m s a l 2 0 0 e 5 0 0 g



Fr igbah ia

C a r r é f r a n c ê s

Fr igbah ia

C o s t e l e t a

Fr igbah ia

C a r r é s h o r t

Fr igbah ia

E s p e c i a l  p a r a e n s o p a d o

D E R I V A D O S   
D E C O R D E IR O S  
E C A B R I T O S



Fr igbah ia

F i l é  d e l o m b o

Fr igbah ia

L o m b o

Fr igbah ia

C o s t e l a d e t i r a

Fr igbah ia

L o m b o i n t e i r o



Fr igbah ia

S t i n c o

Fr igbah ia

P i c a n h a

Fr igbah ia

P a l e t a i n t e i r a

Fr igbah ia

Pe r n i l i n t e i r o c o m o s s o

Fr igbah ia

L i n g u i ç a c o r d e i r o

D E R I VA D O S   
D E C O R D E IR O S  
E C A B R I T O S



Fr igbah ia

S a r a p a t e l

Fr igbah ia

E s p e t inh o

C a p r i n o s  e O vi n o s : O r i g e m   
cer ta ,  sabor  q u e conqu is ta
Criadosde forma extensivapor famílias do semiárido baiano,
os caprinos e ovinos da agricultura familiaroferecemuma carnemacia,  
saudávele com forte identidaderegional. A criaçãorespeitao bioma
da Caatinga,valoriza práticas tradicionaise movimenta a economia local  
com produtos de alta aceitaçãonos mercados varejista e gastronômico.

Cent ra l  d a C a a t i n g a

C o r t e p a r a e n s o p a d o



C o p i r e c ê

F l o c ã o d e m i l h o 5 0 0 g

C o p i r e c ê

M i n g a u d e m i l h o 2 0 0 g

D E R IVA D O S  
D E M I L H O

C o p i r e c ê

C a n j i q u i n h a d e m i l h o 2 0 0 g

C o p i r e c ê

X e r é m d e m i l h o 5 0 0 g



C o o a p a c

F l o c ã o d e m i l h o 5 0 0 gA r c a s

F l o c ã o d e m i l h o c r i o l o 5 0 0 g

C o p i r e c ê

C r e m e d e m i l h o 5 0 0 g

C o p i r e c ê

C a n j i c a p a r a m u n g u n z á 5 0 0 g

C o p i r e c ê

M i n g a u d e c e r e a i s 2 0 0 g



R e d e C o o p e r a c a j u

A m ê n d o a s  d e  c a s t a n h a   
d e c a j u a s s a d a s ( t o r r a d a s )   

e s a l g a d a s  2 5 0 g

R e d e C o o p e r a c a j u

M I X B A H I A
A m ê n d o a s d e c a s t a n h a   
d e c a j u n a t u r a l , a b a c a x i

e b a n a n a d e s i d r a t a d o s 2 5 0 g

R e d e C o o p e r a c a j u

A m ê n d o a s d e c a s t a n h a   
d e c a j u a s s a d a s , n a t u r a l ,   

s e m s a l  2 5 0 g

D E R I V A D O S   
D E C A S TA N H A   
D E C A J U



R e d e C o o p e r a c a j u

P a s t a d e c a s t a n h a d e c a j u   
i n t e g r a l 2 6 0 g

R e d e C o o p e r a c a j u

P a s t a d e c a s t a n h a d e c a j u   
c o m c a c a u 2 6 0 g

R e d e C o o p e r a c a j u

P a s t a d e c a s t a n h a d e c a j u   
c o m l icur i  2 6 0 g



C o o p a i t a

F r u t a s  l i o fi l i z a d a s 2 0 g   
( A b a c a x i ,  b a n a n a , j a c a   

e m a n g a )

C o o p a i t a

J a c a d e s i d r a t a d a 2 5 0 g

C o o p a i t a
M i x d e f r u t a s d e s i d r a t a d a s 2 5 0 g   
( a b a c a x i , b a n a n a , m a n g a e j a c a )

F R U T A S   
D E S ID R ATA D A S /  
L I O F I L I Z A D A S



C o o p a i t a

A b a c a x i   
d e s i d r a t a d o 2 5 0 g

C o o p a i t a

B a n a n a   
d e s i d r a t a d a 2 5 0 g

C o o p a i t a

C i t r u s 2 5 0 g
( l i m ã o e l a r a n j a d e s i d r a t a d o s )

C o o p a i t a

M a n g a   
d e s i d r a t a d a 2 5 0 g



C o o p a t a n

B e i j u  d e C o c o   
I t a b a í n a 3 0 0 g

C o o p a t a n

B e i j u c o m p r i d o   
I t a b a í n a 3 0 0 g

D E R I V A D O S   
D E M A N D IO C A

C o o p a t a
nG o m a  f r e s c a   

R e a l e z a 5 0 0 g e 1 k g .

C o o p a t a n

F a r i n h a  d e m a n d i o c a   
b r a n c a e a m a r e l a 1 k g



C o o p a l

M a c a r r ã o d e a i p i m 5 0 0 g

A b r i n c o

F a r i n h a  d e m a n d i o c a   
a m a r e l a 1 k g

C o o p e r a

F a r i n h a  d e m a n d i o c a   
b r a n c a 1 k g

A s s e n t a m e n t o D a n d a r a

G r a n o l a d e t a p i o c a   
o r g â n i c a 2 0 0 g



D E R I VA D O S   
D E M A N D IO C A

A b r i n c o

Ai p i m  r e s f r i a d o 1 k g A b r i n c o

M a s s a d e Ai p i m 5 0 0 g e 1 k g

A b r i n c o

T a p i o c a g r a n u l a d a 1 k g C o o p e r s a b o r

T a p i o c a g r a n u l a d a 5 0 0 g

M a n d i o c a : Tr a d i ç ã o ,   
qua l idade e sustentab i l idade
A mandioca cultivadapelaagricultura familiaré um alimento tradicional  
e essencial na culinária baiana. Produzida com técnicas sustentáveis  
e respeito ao meio ambiente, essa raiz versátil é base para diversos  
produtos como farinha, tapioca e beiju, reconhecidos pelaqualidade
e saborautêntico.

Além de preservar saberes ancestrais,a mandioca movimenta
a economia local, fortalececomunidades ruraise ofereceao consumidor
produtos de origem confiável.



C E R E A IS

C o o p e r a

F e i j ã o  c a r i o c a 1 k g

C o o p e r b a c

F e i j ã o  c a r i o c a 1 k g



C o a b

P a l m i t o  d e  p u p u n h a   
e m c o n s e r v a i n t e i r o 2 7 0 g

. C o a b

P a l m i t o  d e  p u p u n h a   
e m c o n s e r v a r o d e l a s 2 8 0 g

C o o p a f b a s u l

P a l m i t o f a t i a d o   
N a t u v a l l e 3 0 0 g

C o o p a f b a s u l

P a l m i t o p i c a d o   
N a t u v a l l e 3 0 0 g

D E R I V A D O S   
D O PA L M IT O



C o o p e r s e r t ã o

P o l p a s d e f r u t a s 1 k g
Abacaxi,acerola,cajá-umbu,goiaba,manga e umbu

C o o p e r s e r t ã o

P o l p a s d e f r u t a s 1 0 0 g
Acerolae manga

C o o p e r c u c

P o l p a s d e f r u t a s 1 0 0 g
Goiaba,mangae umbu

C o o p e r a

P o l p a s d e f r u t a s 1 k g
Polpas de acerola, goiaba e manga

P o v o s  d a M a t a

A ç a í m é d i o o r g â n i c o 1 k g

P O L PA S  
D E F R U T A S



C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a O u r o 9 7 0 m l
Armazenada2 anos embarris de carvalhoeuropeu

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a  O u r o   
e s p e c i a l 5 0 0 m l

Armazenada5 anos embarrisde carvalhoeuropeu

B E B I D A S
A L C O Ó L I C A S



C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a O u r o 6 7 0 m l
Armazenada3 anos embarris de carvalhoeuropeu

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a O u r o 2 7 5 m l
Armazenada3 anos embarris de carvalhoeuropeu

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a O u r o 5 0 m l
Armazenada3 anos embarrisde carvalhoeuropeu



C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a  P r e m i u m   
7 0 0 m l

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a P r a t a 9 7 0 m l
Armazenada 1 anoem dornasde aço inox

C o o p a m a

C a c h a ç a  Ab a í r a   
G a r r a f a d e p o r c e l a n a 6 7 0 m l

B E B I D A S
A L C O Ó L I C A S



C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a P r a t a 6 7 0 m l
Armazenada 3 anos em dornasdeaço inox

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a P r a t a 2 7 5 m l
Armazenada 3 anos em dornasem aço inox

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a P r a t a 5 0 0 m l
Armazenada 5 anosem dornasem aço inox

C o o p a m a

C a c h a ç a Ab a í r a P r a t a 5 0 m l
Armazenada 3 anos em dornasdeaço inox



C o o p e r c u c

C e r v e j a  M a r a t i n g a ( m a r a c u j á   
d a C a a t i n g a 5 0 0 m l )

C e r v e j a d e c a s t a n h a d e c a j u   
t i p o F r u i t B e e r 5 0 0 m l

C o o p e r s a b o r

C e r v e j a d e l icur i 5 0 0 m l

C o o p e r l a d

C e r v e j a d e c a j á 5 0 0 m l
R e d e C o o p e r a c a j u

C E R V E J A S
A R T E S A N A I S

C o o p e r c u c

C e r v e j a s d e u m b u 5 0 0 e 6 0 0 m l
Belgian pale ale;Saison farmhouseale



C o o p e s b a

C e r v e j a  C a b r u c a   
m e l d e c a c a u 4 7 3 m l

C o o p e r l a d

C e r v e j a d e c a j á p u r o m a l t e 4 7 3 m l

C o o p e s b a

C e r v e j a C a b r u c a n i b s c o m   
r a p a d u r a 4 7 3 m l

C o o p e r c u c

C e r v e j a d e u m b u 4 7 3 m l

C o o p e r c u c

C e r v e j a d e u m b u 4 7 3 m l



B E B ID A S N Ã O   
A L C O Ó L I C A S

R e d e C o o p e r a c a j u

C a j u í n a 5 0 0 m l

C o o p e s b a

M e l d e c a c a u 5 0 0 m l

C o o p a f b a s u l

G u a r a n á + A ç a í Ag i t o  2 9 0 m l
C o o p e r m a t a

M e l d e c a c a u 3 0 0 , 5 0 0 m l e 1 L



Cooperpa ra í s o

S u c o d e u v a t i n t o 1 , 3 5 L

S U C O S D E   
F R U TA S

Cooperpa ra í s o

S u c o d e u v a t i n t o 1 , 3 5 L



H O R T I F R U T
A B R I N C O  •  A D E B A S U L   
A S S E N T A M E N T O  D A N D A R A   
C O O P F B A S U L  •  C O O P A L   
C O O P E R S A B O R • C O O P E R A C A J U •   
C O O P E S



R e d e C o o p e r a c a j u

M i n i m a m e n t e   
P r o c e s s a d o s 1 k g

Abóbora• Beterraba • Cenoura• Chucu

A b r i n c o

A b ó b o r a 5 0 0 g

C o o p a l

M i n i m a m e n t e   
P r o c e s s a d o s 1 k g
Abóbora• Aipim• BatataInglesa  

Beterraba • Cenoura• Chucu

A b r i n c o

I n h a m e 1 k g

M IN IM A M E N T E  
P R O C E S S A D O S



C o o p a v e s

O v o C a i p i r a 1 0 u n i d a d e s .

C o o p s a n

O v o C a i p i r a 1 2 u n i d a d e s .

C o o f a m a

O v o C a i p i r a 1 2 u n i d a d e s .

O V O S   
C A IP IR A S



CONTATO COMERCIAL
COMMERCIAL CONTACT
CONTACTO COMERCIAL
CONTACT COMMERCIAL

Largo da Madragoa, 92, Edif. Ribeira Shopping, sl. 24, 
Ribeira, Salvador/BA  CEP: 40.420-180

Phone e Whats: +55 71 9 9671 0914

comercial@rilsdistribuicao.com

Instagram: @rilsdistribuicao

Site: www.rilsdistribuicao.com

mailto:comercial@unicafesba.com
http://www.rilsdistribuicao.com/
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