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Usamos metodologias
contemporaneas na busca

de solugdes aos novos desafios.
Atualmente, o Design Thinking é o
método que conduz 0 N0SSO processo
de design e tem como plano utilizar
um conjunto de ferramentas que
estimulam a criatividade em uma
perspectiva diferente:

* Retira o profissional do processo
criativo e da esfera puramente
artistica, levando-o para um cenario
atual, funcional e com diversas
necessidades;

* As atengdes voltam-se as
necessidades dos consumidores -
uma metodologia centrada no ser
humano;

*Mapeiam-se as diferentes culturas e
como vivem;

*|dentifica e interpreta lacunas
(oportunidades) através da
perspectiva do usuario;

*Detecta barreiras e gera alternativas;
*De forma colaborativa, alinha e
associa 0 pensamento da organizagéo
com as reflexdes criativas dos
profissionais;

*Concepcéao das ideias, do intangivel
para o tangivel;

*Testes, prototipagens, ajustes,
andlises e langamento.

Neste processo, os produtos séo
moldados a partir da anélise de todos
os interessados: Bria + Empresa +
Mercado + Usudrio.

0000000

DEFINIR
Entender e observar.

PESQUISA

Exploratodria : em varios &mbitos
consumidor final, varejo,
e-commerce e coleta de outros
dados. E demais pesquisa que
forem necessaria.

GERAR IDEIAS
Criagao, oportunidade, disrupgao.

PROTOTIPAR
Testar, idealizar, produto fisico.

SELECIONAR
Eleger as propostas.

IMPLEMENTAR
Retomar alguma etapa ou aprovar.

AVALIAR
Acertos e melhorias:

07



PRATICAMOS
0 DESIGN COM
DEDICACAD,
AMOR E
CRIATIVIDADE
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DESIGN

BUFFET

bria

R
LSt auetetel

Demonstramos nossa originalidade
nos tragos e formas, exploramos
nossa cultura e valores, diferentes
materiais e acabamentos.

Nossa singularidade resulta em um
produto valorizado pelo especificador
(Arquiteto, Designer de interiores ou
decorador) e pelo cliente, ambos que
procuram mais que um movel, e sim,
uma pega impar.

11



] DESIGN

I MOVEL BUFFET TRELLIS

Peca contemporanea que
agrega a sofisticacao
do metal cobre.

- bria

DESIGN AUTORAL
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DESIGN

15

I Surgiu da leitura dos acrobatas e seus movimentos nos
circos ,onde, com auxilio de elementos como: trapézio,
péndulos e outros tipos de balangos, desafiam seu
equilibrio nas altas altitudes e sua mobilidade corporal,
encaixando-se de forma similar como a nossa estrutura
metaélica no corpo central de madeira.
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DESIGN

DESIGN AUTORAL
BANCO PIQUINIQUE

O produto foi projetado para
adequar-se aos ambientes
com metragem reduzida. A
justificativa se baseia na
necessidade de produzir e
comercializar um mobilidrio que
sirva de banqueta, nicho, mesa
de apoio, descansa pés etc.
que se encaixe nos padroes de
moradia moderna, ambientes
compactos e despojados da
nova vida urbana.

17
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bria
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A composicéo de linhas com formas organicas
séo associadas na nossa mente como
movimento, resultando na criacdo da estrutura
suave e organizadores autoportantes, agregando
a multifuncionalidade na peca.

Uma conversa entre a forma, usabilidade

e conceito: o jeito Bria de fazer Design.




q PREMIO_
SALAO
4 DESIGN

Finalista
2016

DESIGN AUTORAL
BICHO PREGUICA

Conceito: a andlise da natureza e

o movimento do bicho preguica,
resultou no produto de encaixe
criativo, multifuncional, e adaptavel
para varios locais de organizacao.
Nicho preguica é um sistema
modular que facilita a organizacgéo,
com a praticidade de encaixar,
montar e manusear. Utiliza materiais
como a madeira e o metal e pode
ampliar para os polimero.

21
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Finalista
2015

DESIGN AUTORAL
TENGO-LENGO

I Conceito: a inspiragéo surgiu das melodias que
acompanham a equipe Bria Design durante o
processo de criagao, da leitura do tridngulo,
conhecido como ‘tengo-lengo” - instrumento

|
musical que acompanhado do movimento do @
bastdo completa os ritmos de forrd, xote e outros

Diferente dos pés tradicionais dos bancos de érea
externa, nossa proposta foi aplicar leveza na forma

e combinar 0s materiais: metal e madeira. %mmmi
IINOLONOLO)NOLO
QQQQQQ
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DESIGN AUTORAL

DESIGN

q PREMIO Finalista
SALAO 2014
4 DESIGN

bria
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Indumdveis

Finalista
2015

O mix de criatividade e funcionalidade
da Equipe Bria design resultou

no ALOHA: um produto singular,
extravagante e excéntrico!

Agora as tiras de borracha das
sandalias comegaram a desfilar
também no cenario do mobilidrio
agregando um conceito até entdo ndo
usado: puxador e porta revista.
Refletimos a brasilidade, o usuério de
praia, 0 passeio com amigos na orla, o
jeito do brasileiro de aproveitar a vida
para o ambiente interno dos lares,
comeércio e organizagoes.

25



DESIGN

:SIGN AUTORAL b r .l a® B

SRR
RO



DESIGN AUTORAL

ESTOFADOS
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Linear
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DESIGN AUTORAL

DESIGN

POLTRONA SEVERINA

bria

SRR
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A base criativa se deu através do
retrato realista da comunidade

do Nordeste e a maneira com que
carregam objetos e transportam agua.

A Poltrona Severina soma o conforto
do descanso com a funcéo de apoio

e organizacéo, por conta do nicho
agregado no seu encosto. E uma
peca com caracteristicas multiuso
podendo ser usada em salas de estar,
dormitdrios, recepgoes, como divisor
de ambientes, aparador e onde mais a
imaginagao permitir.

Sim!ll Somos muitos Severinos, Iguais
em tudo na vida:

na mesma cabega grande

que a custo é que se equilibra,

no mesmo ventre crescido

sobre as mesmas pernas finas

e iguais também porque o sangue, que
usamos tem pouca tinta...

31
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DESIGN

LINHAS DELICADAS E SUAVES.
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Amantes do Design de Produto,
quebramos paradigmas do mével
tradicional para pecas dindmicas
e adaptaveis para atender a varias
necessidades dos usudrio.
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DESIGN AUTORAL

DESIGN

POLTRONA BERTA

bria
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Exploramos a nobreza da lamina natural
da madeira com o perfeito acabamento
da costura tendo como resultado,

a sensualidade da forma organica e

o efeito leve dos espacos entre as
conchas queatribuem a funcionalidade
de acomodar objetos, revistas e
outros pertences.

35
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I Matérias-primas transmitem a sofisticagdo para as
pecas: aplicagéo de palha portuguesa.

:SIGN AUTORAL b r .l a®
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DESIGN AUTORAL

DESIGN

bria
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A poltrona Paio é uma versao
contemporanea das antigas
namoradeiras, namoradeiras e agrega
uma bolga para acomodar objetos.
Nesta versao, utilizamos o couro como
lago de unido, ele simboliza

protecao e cobertura.

O couro remete a nossa natureza
animal, aos prazeres de estarmos vivos
e também a nossa vulnerabilidade e
nossa aproximagao ao outro.
Mantendo elementos naturais,
utilizamos como estrutura a madeira,
transmitindo aconchego, vitalidade e
unidos tragos atemporais.

39



DESIGN AUTORAL

Buscamos em nosso trabalho

que os produtos sejam Belos,
Rentaveis, que possuam Inovagao
e que mudem a Atitude da
empresa junto ao seu mercado.

DESIGN

bria
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DESIGN AUTORAL

DESIGN
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O sofd assume
por vezes o
papel de figura
principal na
decoragéo da
sala de estar.

43



] DESIGN

i PREMIO
D SALAO
4 DESIGN

Finalista
2014

Lumindrias tradicionais
ganham destaque e
elegancia com o olhar
criativo do Design.

_ bria

DESIGN AUTORAL LUMINARIAS %%@%%1
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DESIGN
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Charme
Aconchego
\Versatil

DESIGN AUTORAL

METAL E TECIDO brla®
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O design alimenta-se daimersao no dia
a dia das pessoas, na sua rotina e nos
diversos espacos que habitam, estando
em casa ou no trabalho. Deste

estudo profundo, surgem os insights
das necessidades da sociedade que

0s moveis e acessorios ainda nao
resolveram. Nestes momentos que

nds surgimos com solugoes

praticas para o setor moveleiro.

bria
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O design alimenta-se da imersao no dia a dia das
pessoas, na sua rotina e nos diversos espagos que
habitam, estando em casa ou no trabalho. Deste
estudo profundo, surgem os insights das
necessidades da sociedade que os mdveis e
acessorios ainda nao resolveram.

Nestes momentos que nds surgimos com solugoes
praticas para o setor moveleiro.



DESIGN AUTORAL

DESIGN

SISTEMA DE FIXACAO

bria
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q PREMIO
SALAO
4 DESIGN

Finalista
2016

Sob influéncia das antigas cunhas de
madeira, somadas as tendéncias de
morar, foi desenvolvido o conjunto
Solla, onde o consumidor pode montar
seu produto de varios tamanhos e
através de encaixes.
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Categoria Acessorios
201b - 12ugar
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DESIGN AUTORAL

DESIGN

SISTEMA DE FIXACAO

Categoria Acessorios
0 <2 2015 - 1%ugar
K.

bria

R
LSt auetetel

O cendrio mundial mudou e com ele
também a forma de produzir, programar
e gerir ainovacao. O conhecimento
baseado na inovagao prova cada vez
mais suas virtudes de verificagao e
de descoberta em relagéo a todos
0s outros modos de conhecimento.
Devido a essas transformacoes, e
sempre conectados com a evolugao
e necessidades das empresas e
usuarios, criamos o TRAIAN.

Este sistema de fixagcdo de moveis é
algo no qual o mercado esta carente

e foca exatamente na necessidade

de reduzir custos com montagem

e tempo, pois & apenas encaixar o
acessorio nas pecas podendo ser feito
pelo préprio comprador. Além disso,
pode-se personalizar os produtos
criando novas variagoes tendo méveis
divertidos e dindmicos.

57



DESIGN AUTORAL

O animal de estimacéao esta
dividindo o espago com o

ser humano e, através desta
observacao, desenvolvemos
moveis adaptados e pensados
em atender as necessidades
dos animais, visando compor o
ambiente dos humanos.

bria
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73

Como profissionais de Design
Industrial, abrangemos o
conhecimento do produto
(ergonomia, antropometria,
estrutura, materiais, processo
produtivo, tecnoldgico e outros);
da empresa com entendimento
da sua capacidade e objetivos;
nos canais de venda (varejo e
e-commerce) e No Usuario.
Unimos todos estes aspectos
do ambiente condicionados pela
producao industrial e intervimos
com nosso alto grau criativo em
busca das solucoes.

SO bria
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I Design é o equacionamento simultaneo de requisitos
ergondmicos, perceptivos, antropoldgicos,
tecnoldgicos, econdmicos e ecoldgicos, no projeto
dos produtos necessarios ao bem-estar das pessoas.
EDWARD J. Redig (2005)

:SIGN INDUSTRIAL b r .l a®
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Movel compacto
Detalhes atraem
o0 publico-alvo

]
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SALADEESTARE
BLURRED CATEGORY

Recebe este conceito os produtos

que oferecem multiplos beneficios.
Category-blurred corresponde a varias
categorias simultadneas ou uma extensao
dos produtos atuais em

novas categorias.

Estes produtos multifuncionais
beneficiam as pessoas pela praticidade
de se adaptarem em diversos ambientes
e atender vérias necessidades.

[] .
DESIGN b r '. a
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DORMITORIO
N

Exploramos acabamentos, acessorios,
apliques, formas e volume para personalizar
cada produto criado e garantir a diferenciagao
para a empresa moveleira.

DESIGN

bria
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DESIGN

DORMITORIO

O Design esta nos pequenos
detalhares estéticos e profundo
conhecimento técnico das
possibilidades.

91
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] DESIGN
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I Ambientes compactos necessitam
de um melhor aproveitamento de
espaco e liberdade.

:RMITORIO b r i a®
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BANHEIRO
n

Nosso objetivo € propor produtos distintos,
que transmitam valor funcional e emocional
ao publico-alvo, gerando lucratividade e
visibilidade para a empresa

DESIGN
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I Organizacao
Funcgao
Geometria
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DESIGN
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Recebe o0 nome de Arquitetura efémera
0 projeto que possui um tempo de
duracao, é passageiro.

Em feiras e eventos, normalmente o
espaco é destinado para promover
negociagcdes entre a empresa e

seus clientes atuais e formar novas
parcerias. Desta forma, a estrutura
deve refletir a identidade da empresa,
comunicar o seu produto, conectar e
emocionar o visitante.

Para contemplacéo desses projetos,
unimos nossas disciplinas e
experiéncias nas areas da Arquitetura,
Design de Interiores, Design de
Produto e Marketing para atingirmos os
objetivos dos nossos clientes.

]
ARGUITETURA b T




DESIGN

"A criatividade ¢ o fator indispensével para o
sucesso do evento, que deve ser marcante,
cheio de sensagodes, gerador de emogoes para
0 publico e bem divulgado’

Advaldo Maciel da Silva (2009, p. 12)
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ARQUITETURA

Na Arquitetura Residencial aplicamos as
habilidades do Design e da Arquitetura de
maneira equilibrada, sofisticada e, em sua
complexidade de tragos, a autenticidade
de cada projeto propiciar projetos Unicos
aos clientes.

Alinhar necessidades, desegjos,
preferéncias e estilos de morar das
pessoas, relacionando com as tendéncias
que estéo em constante mudanca,

a evolugao do design e de novas
tecnologias,

Acompanhar esses fatores ¢ atentar

a0 gue o cliente aspira, sentir a caréncia
do mercado e nos estimula a estar em
constante atualizagéo.

RESIDENCIAL

DESIGN
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DESIGN

v

A Arquitetura Comercial tem como foco fortalecer
e comunicar & marca por con \Hﬂ 0-dafachada
a0 mu ente interno. Explor Sncia da
p%du estrategias comerciais e objetivos,

videnciando do projeto.

(D D
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Banco New

Participante: Gemile Nondillo
Cidade: Bento Gongalves | RS

Criado baseando-se nuem concafto musical, com multes
ideias e rabiscos nD papel, surgiv O nowvo, nUEvo
nuovo, nouvesy, NEW... um nowo produlo para dress
exlpfnas, com um design envalvendo a delicadera da
madeira, e o beilho do aluminio

DIMENSOES: 160 x 40 « 45 58
MATERIAIS: ESTRUTURA EM ALUMINIO, ABSENTO

EM MADEIRA

2017-6-8

MV Decor 20

[Jesign é a solucao

G OO LD, ARDLETE TR § OF SIGAR B S OPOAAVE
FELL BELL [H3GH, [ RINTY GOACALS

- Cleide de Paula

Rede Casabem
renova layout de loja

0 novo conceito de loja esta alinhado ao propdsito da
Rede Casabem que é ser ‘especialista no seu bem-estar”

Casabem, rede
assoCiativista
formada por
empresirios do
varejo moveleiro,
langa em 2017, ano em
que completa 10 anos
de fundacio, um novo
conceito de loja orientado
a0 consumidor ¢ pautado
pelas palavras-chave:
simplicidade, aconchego
¢ organizagio. A primeira
unidade a adotar a nova
proposta de layout interno
¢ a localizada em Sapucaia
do Sul (RS). A loja foi toda
reformada pelo proprietirio
¢ associado Marcos Ramos ¢
reinaugurada em 11 de maio

A arquiteta Gemile
Nondillo, sdcia da BRIA
Arquitetura e responsavel
pelo projeto, comenta

que o desenmvolvimento
do conceito foi norteado
pelo comportamento do
consumidor atual que estd
~ A1 O

a proporcionar bem-estar
¢ melhor visualizagio dos
produtos”, assinala.

O gestor da rede Casabem,
Sergio Silva, reforga o intuito
da marca em propiciar bem-
estar ¢ conta que a atualizagio
foi plancjada com todo o
carinho ¢ atengdo que uma
mudanga do porte merece,

"A Casabem é especialista no

completada ¢ present
todas lojas.

om

“A capilaridade do novo
conceito seri explicita em
toda a rede, trazendo uma

esle a viva, dinimica ¢

confor
estar proporciona’, destaca
Sérgio Silva

tavel. Tudo que 0 bem

A cliente da Casabem,

Estavamos precisando de uma
loja assim em Sapucaia do Sul,
para chegar ¢ encher os olhos
E a mais linda de Sapucaia
N3o tem outra igual Superou a
expectativa dos clientes”, opina

O novo padrio de exposigio
de produtos visa aprimorar o
atendimento aos clientes da red
que estd presente em 14 cidades|

da rewido metronolitana de Portl

0 papel do prodisssonal de design dentro
la indisdris mudow. Os cendrios que v
spreseniLanm b i 50 mals os mies-

i, , ke g loadas as nterlerss no

dmlile podilicn @ e orsdom

i st v o 1

A g de

e e vk
dlan Fepcisaiilades. s cliemlis, Para a
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Divuigagao Rede Casabem

0 desenvolvimento do novo conceito de
Ioja da rede Casabem foi norteado pelo

comportamento do consumidor

Extraindo o maximo
da ambientac¢do

Planejar o processo de compra aumenta a conexdo com o consumidor,

melhora o posicionamento da marca e amplia as vendas

ével é uma categoria de produto na qual a loja fisica
ainda exerce papel derante na izagi

Para aproveitar a
op idade do contato e

venda. Os consumidores ainda necessitam ver, tocar
e experimentar os produtos. Para a arquiteta Gemile
Nondillo, responsivel pela Bria Design, a experiéncia

de compra dentro da loja isica continua sendo um atrativo
especial pela possibilidade de se exercitar os cinco sentidos.

Na opinio dela, nada substitui a visualizagio presencial
do produto. “Um dos fatores mais frustrantes do consumo
s

virtual é a falta de nogo de p

e d

estimular os consumidores a
tomar a decisdo de compra,
além do bom atendimento, é
preciso planejar o layout de
loja. A estética do ponto de
venda trabalha com atributos
como percepgio, sensagio e
sensibilidade. A padronizagio

layout de loja aumenta

as vendas, melhora o
posicionamento dos
produtos e permite que o
processo de compra seja
mais confortavel, objetivo e
envolvente. Segundo ela, no
ponto fisico, os produtos sio
caracterizados pelos aspectos
tangiveis como qualidade,

e de qualidade do produto a ser adquirido. [No escritério]
acompanhamos muitos consumidores que, ao receber produtos
na residéncia deles, manifestam sentimentos de frustragoes por
imaginarem algo bem diferente, principalmente, em relagio ao
material e a0 tamanho’, compartilha a profissional.

Mobile Lojista | 343
outubro/2017 « Ano XXXV
R

permite a

experiéncia de compra e fazer
o reforgo de marca.

De acordo com Genile,
aaplicagio de técnicas de

etc. “Explorar recursos

como mensagens, sinais e
conceitos de semidtica ajuda
©o consumidor a sentir-se mais
acolhido’, considera.

Divulgacéio Rede Casabem

AMBIENTAGAO DE |

Por: Gemile Nondillo

‘Quando um cliente passa por u
decide e alguns segundos se ¢
cliente, pode-se recorrer a varic
dos visuais. Todos os elemento
ser pensados de forma a permi
espago, de forma simples.

* SOM - Sio bons recursos,
musica ambiente e aromas,
pois o olfato ¢ o sentido

que tem mais influéncia nas
emogdes humanas

‘mais eficiente de agregar
valor a um ambiente e
estabelecer um cendrio sem
aumentar muito os custos
de instalagdo. A cor possui
efeitos fisicos e psicoldgicos
e éum dos primeiros
elementos vistos num
cendrio.

Dica: A mudanga de um
esquema cromdtico pode
alterar atitudes e percep¢des,
aumentar ou diminuir as
vendas.
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