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;. Quienes somos?

a2

i1Somos Expertos!

Somos una empresa de Publicidad especializada en Marketing
experiencial, elaboracién de estrategias creativas, Eventos
Digitales, BTL, Trade Marketing. Contamos con un equipo de
trabajo con mds de 12 anos de Experiencia en diferentes dreas lo
cual nos hace unicos en el momento de encontrar la mejor forma
de comercializar o posicionar una marca.




Grupo Effecto

Generation Y
(1981 hasta 1995)

Generation X
(1961 hasta 1980)

Baby Boomers
(1945 hasta 1960)

Opciones abiertas

Mantener pocos compromisos
Ser protagonistas
Emprendedores digitales
Redes sociales

Contenidos cortos y concisos

Comprension de impacto digital
Uso de computador como base
Leales y lideres de opinidn

Uso de las redes sociales parcial
Internet para buscar informacion

Uso de los teléfonos para informacidn
Texting o WhatsApp

Creen todo lo que se publica
Prefieren lo impreso a lo digital

Poco uso de las computadoras

Les cuesta ver alcances globales

Characteristics

Formative experiences

Baby Boomers

(1945-1960)

Cold War
Post-War boom
“Swinging Sixties”
Apollo Moon landings
Youth culiure
Woodstock
Family-orientated
Rise of the teenager

Generation X

(1961-1

Erad of Cold War
Fall of Beelin Wall
Reagan / Gorbachev
Thatcherism
Live Aid
Intraduction of first PC
Earty mobile technology
Latch-key kids:
rising levels of divorce

Targeting

Generation Y
(1981-1995)

9711 terrorist altacks
PlayStalion
Social media
Invasion of Irag
Reality TV
Google Earth
Clasionbury

Ceneration Z
(Born after 1995)

Economic downlurn
Clebal warming
Clabal focus
Mobile devices
Energy crisis
Arab Spring
Produce own media
Cloud compisting
Wiki-feaks

Aspiration

Job security

Work-life balance

Freedom
and flexibility

Security
and stability

Attitude toward
technology

Early information
technology (IT) adaptors

Digital Immigrants

Digital Natives

“Technohohcs”™ — entirely depersdent

on IT; limited grasp of alternatves

Attitude toward
Caregr

Organisational — careers
are defined by employers

Early “portfolio” careers
— loyal to profession, not

Digital entrepreneurs —

wark “with” organisations

Carger multitaskers — will move
seamiessly between organisations
and “pop-up” businesses

recessarily to employer not “for
Signature product . '
D Google glass, graphene,
e rang-computing,
Television Personal Computer Tablet/Smart Phone 3-D printing, driverless cars
Communication media \ .'vi @ . w
b rid-held (o | afrated s
Telephone E-mail and text message Text or social media Hand-heid (or integrated into

dathing) communication devices

Communication
preference

e
Face-to-face ideally, but
telephone or e-mail if required

R N4

Text messaging or e-mail

&

Online and moblle

(text messaging)

pa®]

Facetime

Preference when making
financial decisions

] ay o
Face-to-face ideally, but
increasingly will go online

@ ®
YR TY)

Online — would prefer

face-to-face if time permitling

[ ®
£ pa

Face-to-face

Solutions will be digitally
crowd-sourced



Grupo Effecto

We really help you to reach your goals

Knowledge and Marketing
in a different format




Eventos

Digitales
virtualgs
3
BIL, rRrapg 2D Yy
MARKETING, °
ACTIVACIONES
CONCIERTOS

prdocuccidn

gréflca

s Bl SERVICIOS

Marketin
Digitaj

Impresién en
gran formato
Experiencias

y
Escenografia
InteraCtiVas

LOgistica
Transporte



¢COMO LO HACEMOS?

2 - Investigacion 4 - Produccion

5 - Entrega

Q......>

3 - ldeacion
Presupuesto
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CONCEPTUALIZACION Y
DESARROLLO DE PIEZAS

GRAFICAS
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‘Uncaminodiferente
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. Mejorarla
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'HUMIRA

adalimumab

wadlon You

Confia, | Seguridaden APs amﬁpai'a-la HUMIRE® | Informacién sucinta | Referencias

PERSONAL MSD | DATOS

MATERIALES
PROMOCIONALES

ol ) § By ey ey i ] gy

mﬂ CINITYYAL 'SP ), L

WP - TS TS 00 T TR S LA, SGTEIN
LA ST M R B UL R

HUMIRA

deslinalion Lo

Calendario. Simpaosio de Abbvie

ART INFLAMMATION AND ME




_hidratacion
'y proteccioén

SUSTITUTOS DEL JABON,

’- | EMULSION HIDRATANTE
| (, Y PROTECTOR SOLAR
e

@iiE
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Escanea este cadigo
para comprar

tu producto

con un descuento
super especial

®
LABORATORIOS

PRODUCTOS
EXCLUSIVOS PARA EL
CUIDADO DE TU PIEL

® kids

AOUALEN

iSU PIEL ESTA EXPUESTA!

Contaminacion » Resequedad« Quemaduras solares
AHORA ES EL MOMENTO DE CUIDARLA

ACLIAL EN s

g
2
.
st @

LABORATORIOS

CARNOT




EVENTOS Y
CONVENCIONES




EVENTOS Y
CONVENCIONES




EVENTOS Y
CONVENCIONES
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EXHIBICIONES
COMERCIALES




ACTIVACIONES
SKINCO
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EVENTOS DIGITALES



LLEGA AL MAYOR NUMERO DE
ASISTENTES

CcCARNOT®

LABCRATORIOS ggte] Sustitutos del jobon Emulsion Hidratante Protectores solores

4 3:00 @ 9

-h' . . 0 @ arnotprotegetupiel.com
SXpuestal -

Chat de miembros

CONTAMINACION RESEQUEDAD QUEMADURAS SOLARES ( 'I \ C_AENDT@'

1 LIAE | ) ivamos achotear
E CUIDA 1 i 0O

LABORATORIDS

|
|

L
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iBienvenido al Chat de
Miembros!

Chatea con otros miembros del
sitio cqui,

‘-"'

CUALEN

ACUALEN® kids

777, 4
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ESENCIALES
Sustitutos del jabon

Hidrata, suaviZa y
mantiene el Ph natural
de la piel
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Simposio
Inmuno
Oncolégico

Manejo
multidisciplinario
de tumores
solidos

ODOD v ===

&% Bristol-Myers Squibb

MATERIALES DIGITALES
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CHROMA KEY




ESCENARIOS VIRTUALES
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SANOFI
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KICKOFF 2021

Loswm ipsim

IMPARABLES KICKOFF 2021

IMAPRABLES KICKOFF 2021

or més:

SANOFI vg

Plataformas 2D

Ventana en la que vivird cada uno de los
momentos claves del evento. En ella podrdn
encontrar:

->Botones de salas para transmision.
->Chat interactivo.

- Participacion en juegos y actividades.



Plataformas 3D
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Hacemos de sus COnta Cten 0OS

proyectos la mejor
experiencia

Andrés Torres

Q& +57 3007918269

W4 andres.torres@grupoeffecto.com

Germadn Silva

Q& +573118301512

W4 german.silva@grupoeffecto.com

Grupo Effecto




