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Categorias y marcas se benefician de la omnicanalidad.
“Kantar Worldpanel”
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Desarrollo de negocios

Conectando ideas
Brillantes.

Apoyo a companias.
Marcas / Portafolios.
Estructura comercial.
Canales de distribucion.
Presencia / Cobertura.

Mercado Colombiano.



o Cadenas Regionales.
o Supermercados.

Food Se rvic’é'..
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. ""{5"‘\"‘" '.\o Hoteles, Restaurantes,
' " LIy Catering. Horeca.
- . W T .
Consumidor utiliza los canales para equilibrar los consumos. P D IStri b Ul d ores.
- Compra menos volumen o Institucional.
c Mantiene e Incrementa las categorias
Compra productos de bajo precio .

“Kantar Worldpanel”
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ompromiso

~ Servicio. .

Los distribuidores se enfrentan a un panorama completamente

disruptivo.
- Nuevos formatos de tienda y modelos de distribucion.
- Se necesitan nuevas habilidades y maneras de pensar.

“Kantar Worldpanel”
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Saber lo que realmente hacen las personas al comprar es crucial:
- Que compra y consume, Donde, Cuando, Por que y con cuanta frecuencia ?
“Kantar Worldpanel”



Demostrar valor en el Tiempo.
- Ganar Penetracion .
- Presente en Crecimiento de Categorias .
- Presente en Crecimiento de Canales.
- Asequibilidad - Innovacidn — Inversion en marcas .
“Kantar Worldpanel”
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Regiones de Colombia

o Segun investigaciones, 9 de
cada 10 hogares colombianos
incluyen marcas privadas en
sus hogares.

o Los consumidores ya no
compran lo mismo que hace 2
anos y la clave para el
crecimiento hoy es el canal y
formato adecuado.

o Canales que vienen ganando
relevancia: Discounter,
Conveniencia y Mayoristas.
Representan economiay
satisfacen necesidades

especificas.
"Kantar Worldpanel”
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Jorge Luis Cossio Jiménez EXPERENCIA.

Cosesco Soluciones 5 Afos
¢ < b\
: hjj e Gerente
Colgate Palmolive 30 Afos

« Gerente de Cuentas.
« Canal Moderno - Bogoté - Cali.

Colgate | , Retail Marketin - Cali
Lider comercial nacional. Desarrollo de ~~— nJ : o
N i0s. Retail keting. Multi : * Trade Marketing Manager - Antioquia
€goclos. hetall marketing. iiditicanar. * Ejecutivo Senior - Santander
Diseino e Implementacién de estrategias
comerciales. .. e .
Colservicios Inmobiliaria > Ahos

Universidad Autonoma de Bucaramanga

 Administrador de Empresas. - . _
- Especialista en Gerencia Estratégica mﬁ * Director Comercial - Bucaramga.

de Mercadeo.




Jorge Luis-Cossio Jiménez

Gerente

COSESCO.SOLUCIONES

® ) | jorge.cossio@cosesco.com

C(.)SES(;O Q +57 3153347512

Soluciones 9)_,_573165787818

n , m n O Carrera77 #239-45.Bogotd DC.Colombia.


https://www.instagram.com/cosescosolucionestrategica/?hl=es-la
https://www.youtube.com/@cosescosoluciones3806
https://www.instagram.com/cosescosolucionestrategica/?hl=es-la
https://www.instagram.com/cosescosolucionestrategica/?hl=es-la
https://www.instagram.com/cosescosolucionestrategica/?hl=es-la
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