
Análisis Predictivo con 
Algoritmos Visuales para medir 
el impacto de las piezas 
publicitarias.



ANALISIS 
VISUAL 

Evaluación de las piezas 
publicitarias con un algoritmo de 
inteligencia artificial que analiza 
de forma predictiva como verán 

la publicidad las personas.  

Es equivalente a que 40 personas 
observaran la publicidad por 5 

segundos. 



¿ESTÁS CAPTANDO ATENCIÓN?



LA CIENCIA DE LOS ALGORITMOS VISUALES

La ciencia cognitiva analiza cómo funciona el cerebro. Permite comprender cómo las
personas perciben y procesan estímulos externos. Comprender los principios cognitivos
básicos es esencial en analizar cómo los usuarios perciben, procesan y responden a los
diseños. Cada uno de estos principios pueden aplicarse a los diseños para asegurar una
mejor comunicación.

Esta tecnología se ha basado en 3 principios:
• Eye tracking activo: Análisis de patrones de seguimiento ocular a través de sitios web.
• Investigación Neurocientífica: Cómo el cerebro analiza datos.
• Ciencia Cognitiva: Cómo el comportamiento humano afecta la percepción visual del

diseño.



INTERPRETACIÓN

§MAPA DE CALOR (Heatmap): el mapa de calor de atención indica 
como se distribuye la visión alrededor de un estimulo. Utiliza un color 
intenso (rojo) intermedio (amarillo) y leve (verde). Muestra en la forma 
de puntos calientes y fríos. Áreas sin color asume que esta área será 
pasada por alto.

§MAPA DE OPACIDAD (Opacity): el mapa de opacidad muestra en 
negro las áreas que no son atractivas al desplegar la información de 
las personas durante los primeros segundos de la inspección visual. 
La opacidad muestra las partes de la pieza con los conteos más altos, 
o bien las fijaciones más largas y sombreado el resto de la pieza. 
Utilice este reporte para identificar las áreas que son percibidas  y las 
que son ignoradas. 

§SEGUIMIENTO DE MIRADA (Gazeplot): visualiza el posible trazo y 
orden que seguirá la mirada entre los elementos de la imagen. Se 
compone de una serie de mini-paradas (llamadas fijaciones) y 
movimientos oculares (llamados sacádicos). 

§DESIGN SCORE:  Permite examinar los aspectos emocionales en la 
parte visual.   Basados en estudios a gran escala con millones de 
“ratings de atractivo visual” recolectados por más de 10,000 
participantes, el modelo desarrollado mide los grados de complejidad 
y atracción en el diseño.

§AOIs:  Areas Of Interest (Áreas de Interés)
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Es un SaaS que te brinda beneficios:



PLANES DISPONIBLES

Podemos ofrecerte Asesoría con reportes y recomendaciones de expertos en las 
tecnologías y planes empresariales.



DISEÑOS VISUALES MÁS EFICIENTES
https://brainpro.la
hola@brainpro.la

BrainPro es un servicio propiedad  de Dimensus, S.A.

https://brainpro.la/

