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CONSULTORES DE INNOVACION



@ Somos Cerebros Como Servicio
que resuelven retos con
tecnologia para el beneficio del
negocio.

Trabajamos en la democratizacion
de la Informacidén para que la
transformacion digital sea
posible.

Desde @2019
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Brains

As A
Service
Consultoria en Tl  Journey y Adopcidn - EDR/XDR
Planificacion « Transformacion Digital  EH
Modelos de Negocio <« Analiticay Power Bl - CODE/APP SW

Integracion Finanzas Sostenibles

Financiera
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- Casos De EXIto

y 4

Construccion de procesos de RFI' Y RFP para seleccién de proveedores de Tecnologia y de
sistemas de core financieros y de medios de pago.

Consultoria Financiera para la estrategia de Banca Empresas.

Procesos de renegociacion de proveedores incumbente con reduccién importante en el
gasto de Tl con eficiencias logradas superiores al 16% y casos excepciones de mas del 50%.

Construccion de planes estratégicos de negocio y de TI (PETI).

Construccion de Estrategia de Alianzas, medios de pago y productos Digitales.

Consultoria para la integracion de CORE Financiero, Core de Medios de pago y Estrategias
de productos digitales como corresponsalia, banca movil y nuevas tecnologias como pagos

iInmediatos.

Construccion de tableros de Bl con indicadores del negocio.

Integracion de plataformas colaborativas de Google y de Microsoft
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Analytic & Data

Bussiness Intelligence



CASO DE EJEMPLO DE Bl 360 EN LA BANCA

Bl 360 - Perfil 20 Bancario

COMPOSICION DEL SISTEMA BANC/

ANALISIS DE CAPTACIONES DEL PUBLICO Y

RTERA DE CREDITOS / ESTRATOS

BANCOS CAPTACIONES CARTERA DE A

’ ESTRATO ICA A @ESTRA ANDE @ ESTRATO MEDIANO @ N

.ﬂr’l PUBLICO CREDITOS
VENEZUELA 848,133,310 3598% 57,754,278392 17.42% Q
MERCANTIL 267,841,732 11.36% 24,760,121299 T47%
PROVINCIAL 222,677,521 945% 69,258,046 840 20.88%
NACIONALDE 221,521,214  940% 23760088378  7.16%
CREDITO
BANESCO 181,357,731 7.69% 49614572028
BANCAMIGA 136727259 580% 6392765577
OCCIDENTAL 73,882,776 3.13% 7.662435.705
DE DESCUENTO
BICENTENARIO 73,092,517 3.10% 4319,184.038 1.30% ).000 M 57 1 M
BANCO DEL 67,756,324 287% 11,014,106.275 3.32%
TESORO
BANPLUS 66,902,470 284% 5,712,901.016 1.72%
BANCARIBE 55,886,618 237% 4482603403 1.35% Year
BANFANB 30,642,700 1.30% 339,109.147 0.10%
AT R T T
VENEZOLANO 17561476  074% 5,747,048 387 1.73% ESTRATO JCA PUB @ESTRA NDE ® M O OF
DE CREDITO
FONDO 16,823,455 071% 3,490,600972 1.05%
COMUN
EXTERIOR 12878784  055% 10034045736  303%
BANCRECER 9281385  039% 3286100751  0.99%
BANCO ACTIVO 7,034,051 0.30% 415713654 0.13%
100% BANCO 6,197,649 0.26% 802438356 0.24%
CARONI 5,569,743 024% 65331418 0.02%
SOFITASA 5,023,798 021% 511419355 0.15% O nil
DEL SUR 4742838 0.20% 557,660.186 0.17%
MCP 1,456,627 0.06% 2737649 0.01% gl
MI BANCO 873610  004% 638134114 019% - b i
sanco 401400 _aniw 116460106 noas v
Total 2,357,456,056 100.00% 331,620,752.691 100.00%

Year

El Perfil 20 Bancario usa data publica para habilitar un analisis completo contra el mercado.




Bl 360 - Estados Financieros

En esta seccidn el usuario podra analizar en detalle los
Estados Financieros tanto de publicaciéon como
internos de la institucidn contando para ello cuenta
con:

e Estado de Resultado y Balance General del periodo

e Estado de Resultado y Balance General acumulado

e Detallado (llegar hasta el ultimo nivel de cada
cuenta)

e Analisis Vertical

e |Indicadores tales como: variacién absoluta,

variacion porcentual.

Para mayor comodidad se presentan también analisis
de forma gréafica para Estado de Resultado y Balance
General.

Demo 360 Bancario

IGRESOS FINANCIEROS™

-INGRESOS POR DISPONIBILIDADES---
-ING.POR INVERS.EN TITULOS VALORES--~
-INGRESOS POR CARTERA DE CREDITOS---

~INGRESOS POR OTRAS CTAS POR COBRAR--~

-ING.P/INV.EMP.FILIALES AFIL Y SUC---
~INGRESOS POR OFIC.PPAL.Y SUCURSALES-~
~OTROS INGRESOS FINANCIEROS---

STOS FINANCIEROS"
RGEN FINANCIERO BRUTO

IGRESOS P/RECUPERAC.DE ACTIVOS FINANC"
STOS P/INCOBRAB.Y DESV.ACT.FINANC."

RGEN FINANCIERO NETO

ROS INGRESOS OPERATIVOS™

ROS GASTOS OPERATIVOS"™

RGEN INTERMEDIACION FINANCIERA

RGEN OPERATIVO NETO
IGRESOS Y GASTOS EXTRAORDINARIOS™

SULTADO BRUTO ANTES DE IMPUESTO

PUESTO SOBRE LA RENTA"

SULTADO NETO

ms @0 Explore thisdata Q Ge
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283.891 223.613  492.841

271.351 212,233 230.738
12.541 11.380 262.104

(158.939)  (109.485) (117.153)
124953  114.128  375.688

(1.007) (2.910)  (3.210)
123.946  111.219  372.479
246712 1.170.236  170.933
(53.446) (1.009.424) (69.340)
317.212  272.031  474.072
(266.241)  (216.325) (414.135)

50.971 55705  59.937

(637) (4.949)  (4.985)
50.334 50.756  54.952

- (3.379)
50.334 50.756 51.573
50.334 50.756  51.573

report

O Setalert -
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247.928 213.508 1.771.281

229.846 225.322 199.710 1.369.201
18.082 84.176 13.798 402.080

(124.525) (182.665) (137.978) (830.745)
123.403 126.833 75530  940.536

(3.265)  (4.190) (6.269)  (20.851)
120,138  122.643  69.261  919.685
213.362 299.343  286.620  2.387.207

(54.744)  (67.305) (57.083) (1.311.343) (1.311.343)

278.756  354.682 298.797  1.995.550

(266.850) (343.338) (287.380) (1.794.269) (1.794.269)

11.906 11.343 11.418 201.281
(2.022) (1.655) (1.270) (15.519)
9.884 9.689 10.147 185.762

(110) (647) (4.136)
9.884 9.579 9.500 181.626
9.884 9.579 9.500 181.626

Estado de Resultados Publicacion
Periodo

31-Dec-22

1.771.281 1.771.281
1.369.201 1.369.201
402.080 402.080
(830.745) (830.745)
940.536 940.536
(20.851) (20.851)
919.685 919.685
2.387.207 2.387.207
(1.311.343)

1.995.550 1.995.550
(1.794.269)

201.281 201.281
(15.519) (15.519)
185.762 185.762
(4.136) (4.136)
181.626 181.626
181.626 181.626




Bl 360 - Gestion de Tesoreria

(1) Entradas y Salidas: se trata de una hoja resumen donde
se puede observar a simple vista el monto total de entradas y
salidas. Adicionalmente el usuario podra saber los bancos de
los que entran y salen los fondos, el comportamiento por
regiones y por agencias.

Vista General - Flujo de Fondos

linea de Tiempo Entrantes por Agencias

B2 rEuRo I
T
112,998,304
|

-60,357,751

Demo 360 Bancario

(2) Entradas x Oficina: en esta hoja se va al detalle por
oficina. Pudiendo seleccionar rango de tiempo vy llegar al
detalle de clientes.

Fort-de-France

ENT
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NADWES Bridget:

Santa Marta ©
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Maturin
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(3) Entradas x Cliente: en esta hoja se va al detalle por
cliente. Pudiendo seleccionar rango de tiempo y llegar al

detalle de cada dia y el banco del que procede el dinero. I AP rEOLOMBA e

Operaciones Salientes

Bolivar

‘. GUYANA

12/28/2021  7/6/2023 Bogota, D.C

er

on @FRe ORe 15 @Reg| »

(4) Salidas x Oficina: en esta hoja se va al detalle por oficina.
Pudiendo seleccionar rango de tiempo y llegar al detalle de
clientes.

(5) Salidas x Cliente: en esta hoja se va al detalle por cliente.
Pudiendo seleccionar rango de tiempo y llegar al detalle de
cada dia y el banco al que migré el dinero.

(6) Estacionalidad x Cliente: esta hoja permite un anélisis
detallado por cliente.




Bl Retail - Ventas

En el diario de ventas encontramos la informacién clave de
las ventas recientes: Hoy - Ayer - Esta semana - Semana
anterior - Este mes - Mes anterior.

Se le brinda a la semana especial importancia como unidad
de medida de tiempo para el control del desempefioy la
consecucion de las metas.

La interactividad de las graficas lleva el analisis de datos a
otro nivel !

Bl Retail - Ventas Histdrico

Muestra la evolucién de las ventas permitieno hacer filtro
por:

e Rangos de fechas

e Unidades de venta

» Vendedores

* Rubros

» Centro de costo

123 Pago::RETAIL DATA INTELLIGENCE SOLUTION::DIARIO DE VENTAS
CLI004 - Modelo Retail

Demo Fecha de Actualizacién
31/01/2024
1 Retail 0.00.49
0

#f | VENTAS DIARIAS / SEMANAS

Ventas por Dia / No. Facturas / Esta Semana Ventas por Dia / Costos / No. Facturas /

Semana Anterior
Hoy Ayer Facturas Factura Promedio — oK L = .
usD usD S0 172024 “ 9% -~
440
21.147 45315 370 57 ““
Semana Actual Mes Actual Afio Actual 172024 — b s “_,
uso JSO usD G ‘ —H\ K
1425

108,764 933,031 933,031 - , —

Semana Anterior Mes Anterior Ao Anterior b 7 -
uso uso uso w ¢
212,531 551.464 9.666.805 oK 20K a0k oK
Ventas - Hoy Ventas Semana Ventas Mes. Ventas por U de N / U de V / Este mes
uso 5D USe
Oficina Pri. 4
201,792 Tiend
Vendedores Internos Pr
36,082 \ N 38K (
Ry 908K 4 f
20,115 101,074 | — 108,764 891K 1,037K | “Sssanc casmo
106,446 321,805

@ ChatinTeams 05 Explorethvsdata Q Getinsights (@ Subseribe to report  © Set alert

123 Pago::RETAIL DATA INTELLIGENCE SOLUTION:VENTAS Y COMPRAS MULTIPERIODOS = =
P .

Ventas : : Compras

H : : ‘
'g’.
=

Fecha Fecha

Montos / Cantidades

HISTORICOS DE VENTAS Y COMPRAS ACUMULADAS

Ventas y Ventas Acumuladas por Afio, Trimestre, Mes, Dia Compras y Compras Acumuladas por Afio, Trimestre, Mes. Dia

®Ventas @Ventas Acum Compras @ Compras Acur
@ o
$ - s
3 = -]
4 = = 6
2 L 2
€ €
s P s
S S
@ s s s z 3 e
2 ~ il - -]
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Bl Retail - Compras

En el diario de compras se muestra
informacién muy similar al diario de ventas,
pero esta vez para las compras:

Hoy

Ayer

Esta semana
Semana anterior
Este mes

Mes anterior

Se le brinda a la semana especial importancia
como unidad de medida de tiempo para el
control del desempeno y la consecucién de
las metas.

Todas las visualizaciones muestran en todo
momento los filtros aplicados sobre ellas

B 123 Pago::RETAIL DATA INTELLIGENCE SOLUTION::DIARIO DE COMPRAS E

31/01/2024

Modelo Retail 0.00.49
E INDICADORES CLAVE
Ven

Compras por Dia / Esta Semana Compras vs Ventas por Dia / Semana Anterior

usb usb

Hoy Ayer Compras Afio Anterior B 9K
22/ 024
5 s D h 29K
29/01/2024 9,880 -~ o5k 2K
34,326 9.880 6,965,885 et d s 44K
~ 470172024 39K
Semana Actual Mes Actual Aiio Actual a bl 63K
30/01/2024 2,584

uso uso usp 25/01/2024 - 23K

46,790 391,803 391,803 45K
26/01/2024
: ; - - 31/01/2024 2K
Semana Anterior Mes Anterior Afio Anterior HOY e -

usp usp usp & 7 - 16K

127915 565,169 1.297.453 oK 20K 40K oK 50K
TACOMETROS DE DESEMPENO m DISTRIBUCION POR PROVEEDOR\Ud N
Compras Semana Compras Mes Compras Afio Compras por Categorias / 30 Dias Atras
usD usD usD usD
NO APLICA... 0.07K (0.02%)
154088 667,713 6,678,074

FERRETERIA
138.08K (35.24%)

46.790 391.803 391.80K

49,988 373,633
511,845 897,667 | 6,390K 6,966K

HIERRO 253.65K (64.74%)




Bl Resultado Operativo

En este modelo se puede observar de forma
grafica y con indicadores la utilidad bruta en
la medidas de tiempo:

Hoy
e Semana
e Mes
e Afo

Adicionalmente se observa por separado:

e Evolucién de los ingresos / costos
» Evolucién de ingresos / costos / utilidad
 Utilidad acumulada total

Lo que permite a la empresa medir su
capacidad para generar beneficios a partir de
sus operaciones principales.

CLI004 - Modelo Retail
Demo

% Evoluciéon del Margen de Beneficios

Ventas Hoy U.Bruta Hoy
211 5K 530K 2508% 25.54% 21.84% 23.86% 21.71% 2251% 24.47% 24.64% 23.17%  2581% g 24.80% 25.089
20 S ~ ——t
Ventas Semana | U.Bruta Semana % b 9W
108.76K 25.21K 23.18%
0
Ventas Mes U.Bruta Mes % 14
RN | 267K | 2223%
Ventas Aio U.Bruta Ao % @ \Vantas Acin e Ao
0.93M 0.22M 23.23% S

1.0M

Evolucién del Markup

,,,,,

1 il HJ

0.00M Q1
2024

+216.7K 933.0K

716.3K -

Evolucién de Ingresos, Costos y Utilidad idad Acumulada Total

+303% | @Ve Ventas @ Marger e @Total

1.0M 0.93M

0.1M

0.0M 0.0M
20




Bl Gestion de Ventas

Los modelos para medir la gestidon de ventas
pueden incluir multiples analisis e
indicadores (tantos como requiera el cliente),
para este ejemplo observamos:

e Promedio diario

e Promedio semanal

e Dias por factura

¢ Clientes activos

e Articulos vendidos

e Cantidad de Facturas
e Ticket promedio

= if""l'ﬂ.mnjr\

= & 123 Pago:RETAIL DATA INTELLIGENCE SOLUTION:: UNIDADES DE VENTAS 9 T

Ventas por Dia de la Semana Ventas por Unidades de Ventas Ventas, Ventas TopN Vendedores and % Ventas TopN Vendedores by
o 5 Mo Year

.----
[RRT—

67.14K1

Tt i
e [a———

e 2004

e Top de Clientes mm mwe me me wn ne E
» Top de Articulos -

* Ventas por unidad
* Ventas por vendedor

vvvvvvvv 595.89K ogga e G e
MO8 e i 1033

e 04 284K 44900 86500 002
437K s | (ompiiions; | (siappo) | TGN
e 19843 2300 10900 040 [ P

Lo que permite a la empresa medir la gestion
de distribucién de su fuerza de ventas y el
cumplimiento de objetivos.




Portafolio Ampliado

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Finanzas



‘ Banca Sostenible

Desafios del futuro

BANCO ESG

Una gran mayoria de los bancos en el
futuro tendran la doble materialidad y
evidenciar que impulsan mas

atividamente el ambiente, Sociedad y
finanzas para los objetivos de

Desarrollo sostenible

543+

Hasta los momentos existen
solo 543 miembros de UN PRI

1.5B

Existen 1.5 Billones para lograr los
productos verdes basados en

PRODUCTO ESG

Los PRODUCTOS VERDES seran mas amplios
que solamente la eficiencia energética, se
requieren productos de adaptacion mitigacion
y sobre todo de remocion de CO2 y CH4

scoring ESG

150+

150 BANCOS comenzaron
el proceso con éxito

LA GRAN TRANSICION

Los bancos podran optar a fondos mundiales para
lograr la gran transicion de la economia lineal a la
ECONOMIA CIRCULAR y mejor impacto climatico
en las regiones donde operan y en los

Contribuciones Determinadas Nacional

NCD

La cumbre climatica apoyara la
gran transicion con entes bancarios
que aporten directamente a los




;. Qué podemos hacer
juntos?

g

Certificar Diseno de productos Apoyo internacional Transicidén a la nueva cartera
de créditos ESG




“Se requiere entre US$470 mil
millones y 1,300 mil millones de
gasto en infraestructura y de '
gasto social en 2030 con
objetivos de desarrollo sostenible,
resiliente y descarbonizado. La
mayoria del esfuerzo consiste en
redirigir flujos existentes a traves
de la ayuda de fondos,
prestamos y la banca
internacional”

el
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v Analisis de Vulnerabilidades
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v Penetration Testing

v Ethical Hacking

v Analisis y revision de cédigo

v Proteccion de marca e inteligencia en la Deep y Dark Web

v Servicios iniciales de SOC (Security Operation Center).
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Training and Skills



Portafolio de Trainings 2024

Equipos de negocio y tecnologia Mindset

PRODUCT

Liderazgo

DIGITAL DIGITAL & Al
LEADERSHIP MINDSET

Digital Product Data-Driven Decision Modern . Digital Strategy for Customer Centricity:
Management Growth Strategy Making Management GenAl for Business C-Level Working Backwards
Customer Centricity: . . . Stakeholder Digital Strategy for Data-Driven Decision

. : Experiment Design Data Storytelling Directors & )
Working Backwards Management M Making

anagers

Product Monetization Marketplace Productivity in the
Management Strat Management Digital Era
Execution rategy & &
Continuous Product . E-Commerce
Discovery Retention Strategy Management Growth 101
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Como funciona

Cohort Based y Digital Blended

Integramos entrenamiento Asincrénico y en Vivo, lo cual entrega una experiencia
de aprendizaje Unica.

Open Cohort — In Company
P z . — n|:|n o
AR Sasnabietocon miltples empresas il +25 paricipantes por curs, grupoy

fecha exclusiva para la empresa

Asincrono
[Grabado]

Sesiones
Live

Dirigido por Profesionales Expertos

Que provienen de las empresas digitales mas innovadoras del mundo como:

amazon (QMeta Uber %3Dropbox stripe @~  Ruswi
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