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LEADS

La meta de toda campana digital

El proceso de aprendizaje para cada marca es vital para
seleccionar el mejor método

Adolive



IMPORTANCIA DIGITAL

« |as campanas de Performance son
estrategias que definimos para
obtener una interaccion mas
cercana a nuestro fin como marca.

® » Los leads que podamos obtener en
CHICKS una campana dependera de los
recursos gue invirtamos, tanto en
estrategia de mercado como

LEAD FORMS  REGISTRATIONS formatos digitales
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IN.STORE « Recolectar informacion de clientes

VISITS potenciales a la marca es o que
determina el performance.
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PROCESOS DIGITALES

integral vy alcances mas certeros.

Iniciar con una estrategia paso a paso incluyendo tiempos y diferentes formatos es lo que logra un performance

LANZAMIENTO

=l

MOBILE & EMAIL RICH MEDIA MANTENIMIENTO
PERFORMANCE RETARGETING MARKETING ENGAGEMENT AWARENESS
AWARENESS PROMOCION
DISPLAYS, FACEBOOK, CONTINUAR CON COMUNICAR POR AVANZANDO CON FORMATOS
FLOTANTES, SEM E LOS FORMATOS Y MAILING LAS LA MARCA, YA SE GEOLOCALIZADOS
INICIO DE UTILIZAR LAS PROMOCIONES SEGUN PUEDE AGREGAR Y ALCANCE A
RETARGETING. PARA PROMOCIONES LAS BOLSAS DE RICH MEDIA PARA PUNTOS DE
RESULTADOS ADECUADAS PARA USUARIOS OBTENIDAS. GENERAR VENTAS, CON
TANGIBLES DE OBTENER LEADS ENGAGEMENT CON CAMPANAS DE
PRESENCIA DIGITAL LA MARCA MANTENIMIENTO
2 MESES 1 MESES CADA 15 DiAS 1 MES
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2 MESES



ESTRATEGIA

GCenerar una landing page con una
primer impresion amarrada a una
promocion basica, ya que

posteriormente se lanzara la o
promocion gque Nos permitird obtener .-

los leads correctos. ..
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TRAFICO \WEB
LANDING PAGE

Social Analisis Email e De {RAlr un presupuesto No
1aeo

Media Web Marketing . in : IEfIBIEa $2,500.00 y un Mix

,O @ ° lEF . ; y de F‘roductos Nno menor a 4
" ierad | AR formatos por mes. Ya que

- esto nos permitira tener una
s g presencia integral y lograr
o K alcanzar los objetivos

digitales.

Blog
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Activar el retargeting y lanzar la
promocion que atraera los
usuarios para que dejen sus
datos y podamos generar una
bolsa de clientes potenciales a
futuro.
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Lanzar Rich Media pas@

clientes interactuen cgi
marca y se genere el
engagement para la pos
campaia de mantef
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FORMATOS QUE FUNCIONAN

O

EMAIL

LANZAMIENTO MOBILE & MARKETING RICH MEDIA MANTENIMIENTO
PERFORMANCE RETARGETING PROMOCION ENGAGEMENT AWARENESS
AWARENESS

GOOGLE SEM CPC GOOGLE SEM CPC GOOGLE SEM CPC SOCIAL RICH MEDIA

PROGRAMMATICCPC  PROGRAMMATIC CPC MAILING GOOGLE SEM CPC

RETARGETING RETARGETING RETARGETING RETARGETING

FACEBOOK INTERSTICIAL TRADICIONAL  INTERSTICIAL TRADICIONAL  FACEBOOK

- NEWSFEED FACEBOOK FACEBOOK - NEWSFEED

- PUBLICACION - NEWSFEED - NEWSFEED - PUBLICACION PATRO }

PATRO + PUBLICACION PATRO - PUBLICACION PATRO
Todos los formatos deben llevar al sitio web de la marca y al formulario con -

promocion..
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CASO DE EXITO

« Consistio en montar un formato Rich Media en
FB, con interaccion de selfie. Adaptado para
una activacion a nivel nacional. Se estaban
regalando productos de entretenimiento como

televisiones, plays station 4, etc.

St .

E INGRESA TU PRONOSTICO
@ Participa y gana muchos premios di}_rios.

2,500 Inversién $4,000.00 LS

Accesos
REGLAS .
m : CONTINUAR

@ s Banco Promerica ¥4

www bancopromerica.com gt
3,600 leads
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Por qué
AdsLive?

DESCUBRENOS
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