eivOScom

elvos

invent happiness

B CYBeR @ ADVeRTISING @ ReSEARCH ® MeDIA

eivoseUSA ||||-



- w4
«Inventar félic aé/
' esnu ro c jetlvo

mporta te. ,

ad @ aspe 0 us ogrpf

- "i‘i’ﬂ_Lé S

GOO
% 060“ ‘H f
A,lu.--d
‘ L




eivos @

» ";“, e
= il om

UNICA AGENCIA DE
SERVICIOS INTEGRADOS
EN BUCARAMANGA
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CONECTAMOS LAS MARCAS
CON LOS CONSUMIDORES
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NUESTRA EXPERIENCIA
INSTITUCIONAL
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REALIZAMOS EL ESTUDIO DEL
CONSUMIDOR DIGITAL EN
SANTANDER

elvos

Lideramos el estudio del Consumidor Digital en Santander; iniciativa
propia en la que, a través de acciones estratégicas efectivas de
CyberMarketing, recopilamos informacion valiosa sobre el
ecosistema digital en la region. Datos estadisticos clave para la
toma de decisiones y el desarrollo digital de Santander.



Haga parte

del Primer Estudio

del Consumidor Digital
en Santander
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COMPRAR

63,3

de los encuestados en Santander
afirmo haber comprado online por:
0 menos una vez en el ultimo ano

+32%

9 69%-

de los consumidores tiene
preferencia por los tiquetes

e transperte 2 la hora de comprar
en linea, sienda estos 1os productos
que ocupan 1a primera posicion.

%

V\ }r
Las mujeres son mas
afines que los hombres
alacompraderops,
calzadoy articulos
debelleza

7o\
+90% @
de los encuestados prefieren
los dispositivos moviles para
conectarse a internet, incluso
en el hogar,

Las personas que tienenuna
relacion sentimental estable

® O .
sonmas afines, enun 25,9%, i@'ﬁ
% /\ alacomprade tiquetes B

H de transporte yenun 579%
alareservade hoteles.

O®M 200 T 15%

muJeres | Masafinesala maSafinesals

Y SOLTEROS | publicidad en redes CASADOS publicidad en

sociales. motores de
basqueda.

Usted puede acceder-a todos los
resultados del estudio registrandose en:

www.consumidor.com.co

datos clave para conocer al consumidor digital santandereano

+42%
& Los hombres
santandereanos son
mas afines ala compra
de electrodomeéstices
y tecnclogia que
las mujeres

o o @ o o

LOS personas casadas son mas
afines a facompra online
aunque son los solteros y las
Mujeres quienes compran con
mayor:frecuencia

©
+50%

delos hombres que realizaron
compras onling indico gastar

un monto superior al millén

de pesos en los Bltimos seis meses,

UN MILLON

eivos



CONTENIDOS - CRM

4to. Cyber Forum - Bucaramanga
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CREADORES DEL EVENTO DE
MARKETING DIGITAL MAS
IMPORTANTE DE LA REGION

@ CYBeRForum

Ano a ano ofrecemos a los empresarios de la region nuestro Cyber
Forum, un evento enfocado en la actualizacion en temas de Social
Media y Cybermarketing en donde, ademas de invitar a los maximos
exponentes de Latinoamérica, disenamos un plan estratégico digital
para la convocatoria en el cual se incluyen las mejores herramientas
de Marketing Online con resultados altamente efectivos.
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Resolvemos
lo,que se ve,
ontendiendo

0 que no se ve.



NUESTRA VISION DEL
MARKETING

.



LIBERE

el potencial
@ ADVeRTISING de su marca

Haga crecer su empresa de la mano

de quienes creemos que siempre
hay una forma mas inteligente

Yy mejor de hacer las cosas.

DESCUBRA CUANTO PODRIA GANAR >

@ ReSEARCH



Presentamos

MARKETING
LIQUIDO

Creamos Marketing Liquido para disefar estrategias
e implementar acciones que se adapten con fluidez

al mercado vy a la conducta del consumidor.

Descubra el poder de este nuevo enfoque de marketing
que se adapta a la ubicacion de su cliente en

el Customer Journey de su marca.

Concebimos Marketing Liquido para enfrentar la
imprevisibilidad del comportamiento digital y asi
movernos facilmente e intervenir-invertir donde

pueda obtener mejores resultados.

Al fin de cuentas los clientes y el planeta son 70% liquido.

Logre sus resultados Fortalezca sus ventas

ES HORA DE TRABAJAR JUNTOS )

Publicidad
y disefio

CRO
Optimizacién
de Conversion

E-mail
marketing

Marketing
Liquido

SEO
Optimizacion
de Motores
de Basqueda

Marketing de
contenidos

Social
media

Nuestro
Mayor
Valor




Bienvenidos

A LA NUEVA ERA
DEL MARKETING

iAgil, adaptativo y a la medida,
asi es el nuevo marketing!

~
J

Mentalidad
Lo que sé > e identidad < Lo que hago

de marca

© - ESTRATEGIA / . . - .
§ - Domine a la competencia con nuestro servicio de Marketing
qg Vs & TACTICA ~ Liquido, |a alternativa que integra los diversos canales de
% h g marketing y ventas para producir resultados excepcionales.
=
| v
Adquisicion — Relacionamiento Conversién SOLICITE UNA ESTRATEGIA A SU MEDIDA >
1 |

Conocimiento —— Retencién




@ CYBeR

@ ADVeRTISING

@ ReSEARCH

@ MeDIA

Inventamos experiencias de
marca generando interacciones
digitales.

> Soluciones y sitios web.

> Campanas digitales.

> Social media management.

> Optimizacion digital: Google,
Facebook, Twitter, Waze,

LinkedIn, YouTube, etc.

> Apps para moéviles y
Facebook.

> Inbound Marketing.

> Email marketing,
automatizacién de mailing

Métricas e investigacién
digital.

Creamos mensajes con
equilibrio entre innovaciony
desempeno.

> Creacion de estrategias y
campanas publicitarias.

> Branding y packaging.

> Desarrollo de insights.

> ADN de empresa/marca.

> Identidad e imagen de marca.

> Ilustracién digital y modelado
3D.

> Coolhunting.

> Trendwatching.

Generamos informacion para la

toma de decisiones de
mercadeo.

> Business Intelligence
Investigacién de
consumidores, medios 'y
mensajes.

Investigaciones de servicio,
satisfaccion y desempeno.

> Investigaciones tipo tracking.

Investigaciones de
tendencias.

> Test y prestest publicitario.

Estudio: Consumidor Digital
de Santander.

Investigaciones a la medida,
personalizadas.

Desarrollamos ventajas
competitivas en el uso medios.

> Desarrollo de ventajas

competitivas a través de la
compra de medios.

> Investigacién para la

optimizacion de medios: EGM,
ECAR, TGI, Nuestra Gente,
etc.

Planificacién de medios
publicitarios ATL, BTLy
Digitales.

Optimizacion de la inversién
publicitaria.
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Existen herramientas
poderosas, las usamos
cada dia para transformar
preocupadoén en alegria,
crisis en oportunidad,
expectativas en logros,
pero hoy, contamos con

una nueva herramienta, la
herramienta mas
poderosa de todas:

Trabajar
Juntos

OfFicina Regional

Calle 36 26-48Int 110 OF 302
Bucaramanga, Colombia
T. +57 (7) 670 7083
F. +57(7) 680 3150
M. +57 (301) 207 2690

\

Linea Gratuita Nacional
018000 945 946

www.eivos.com




