










NUESTRA EXPERIENCIA 
INSTITUCIONAL



REALIZAMOS EL ESTUDIO DEL 
CONSUMIDOR DIGITAL EN 
SANTANDER

Lideramos el estudio del Consumidor Digital en Santander; iniciativa 
propia en la que, a través de acciones estratégicas efectivas de 
CyberMarketing, recopilamos información valiosa sobre el 
ecosistema digital en la región. Datos estadísticos clave para la 
toma de decisiones y el desarrollo digital de Santander.







CREADORES DEL EVENTO DE 
MARKETING DIGITAL MÁS 
IMPORTANTE DE LA REGION

Año a año ofrecemos a los empresarios de la región nuestro Cyber
Forum, un evento enfocado en la actualización en temas de Social 
Media y Cybermarketing en donde, además de invitar a los máximos 
exponentes de Latinoamérica, diseñamos un plan estratégico digital 
para la convocatoria en el cual se incluyen las mejores herramientas 
de Marketing Online con resultados altamente efectivos.





NUESTRA VISIÓN DEL
MARKETING
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Inventamos experiencias de 
marca generando interacciones 
digitales.

 Soluciones y sitios web.

 Campañas digitales.

 Social media management.

 Optimización digital: Google, 
Facebook, Twitter, Waze, 
LinkedIn, YouTube, etc.

 Apps para móviles y 
facebook.

 Inbound Marketing.

 Email marketing, 
automatización de mailing

 Métricas e investigación 
digital.

Creamos mensajes con 
equilibrio entre innovación y 
desempeño.

 Creación de estrategias y 
campañas publicitarias.

 Branding y packaging.

 Desarrollo de insights.

 ADN de empresa/marca.

 Identidad e imagen de marca.

 Ilustración digital y modelado 
3D.

 Coolhunting.

 Trendwatching.

Generamos información para la 
toma de decisiones de 
mercadeo.

 Business Intelligence

 Investigación de 
consumidores, medios y 
mensajes.

 Investigaciones de servicio, 
satisfacción y desempeño.

 Investigaciones tipo tracking.

 Investigaciones de 
tendencias.

 Test y prestest publicitario.

 Estudio: Consumidor Digital 
de Santander.

 Investigaciones a la medida, 
personalizadas.

Desarrollamos ventajas 
competitivas en el uso medios.

 Desarrollo de ventajas 
competitivas a través de la 
compra de medios.

 Investigación para la 
optimización de medios: EGM, 

ECAR, TGI, Nuestra Gente, 
etc.

 Planificación de medios 
publicitarios ATL, BTL y 
Digitales.

 Optimización de la inversión 
publicitaria.






