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A REVOLUCAO DIGITAL CHEGOU...
O que muda?

IndUstrias inteiras estao sendo

devoradas por novas formas de

trabalho, formas mais eficientes; Obsoletismo
Esta cada vez mais dificil se manter

competitivo por muito tempo.

= Década de 60: ~ 60 anos;

= Hoje: ~ de 20 anos;

=  Turnover de 2 semana;

=  40% desaparecerao em 10 anos;

= 1996 28bi; 140.000 funcionarios;
= 2012 <100mi; 17.000 funcionarios;
= |nstagram 2012 1bi; 13 funcionarios;

Grande parte das ocupacdes de hoje
nao existiam 10 anos atras;

FEM: 65% das criangas que estao no
ensino fundamental hoje trabalharao
em empregos que ainda nao existem.

B Se tudo “enferruja” mais rapido.
B Setudo fica obsoleto mais rapido.

B Como se manter competitivo?

EEEEEEEEE



A REVOLUCAO DIGITAL CHEGOU...
O que muda?

Local: tudo que nos afetava estava a
alguns dias de caminhada.

Linear: Praticamente nada mudava de
um século para o outro;

A nova
Economia é
DIGITAL

amazon Walmart - <
oy ""
= 2013:1.000 robos; = $245bi;
= 2017: 45.000 robos; = 2.300.000 funcionarios.
= $475bi;
= 340.000 funcionarios.

$52bi:

Global: o que ocorre do outro lado do
mundo nos afeta imediatamente;
Exponencial: A evolucao dos ultimos 60
anos é maior do que toda a histdria;

B A mesma tecnologia que pode
nos ajudar a crescer, também
pode nos fazer desaparecer.
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A PROPOSITO, O SEU PROCESSO
DE GERACAO DE INFORMACAO
ESTA ALINHADO

DO SEU NEGOCIO?
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COMO AS EMPRESAS ESTAO COMECANDO?

Necessidade de Informacao para melhor tempo de resposta.

Sair do Reativo para o Proativo

Andlise de base histdrica com a intencao de identificar padrdes para
atuar de forma preventiva.

B Uso de Tecnologias Tradicionais

Processamento de grandes volumes se torna um problema e
sobrecarrega os bancos de dados.

Resultado

Predicdo, quando alcancada, mostra a tendéncia horas apds a
ocorréncia do evento que se buscava identificar.

B Solucao

Mergulhar fundo na Nova Revolugao Digital.
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TECNOLOGIAS QUE ESTAO CRIANDO A NOVA

REVOLUCAO DIGITAL
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TECNOLOGIAS
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ESPECIALISTAS

Capital intelectual

Lideres de Analytics . Lideres de Negocios
Arquitetos IM & MDM
Chief Analytic Officer *  Arquitetos da Informacgao «  Analistas de Dados «  Chief Data Officers
Data Scientists ¢ Arquitetos de Analytics & BI . Gerentes de Projetos MDM
Estatisticos Informagbes/dados steward
Matemadticos
Fisicos.

Montagem de equipe e investimento em treinamento.
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DO DADO A TRNSFORMACAO DO NEGOCIO
Uma jornada possivel

RESULTADOC
PARA O
NEGOCIO\ Y

)

TECHNOLOGIES
Poder de
decisao
Qualificada
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“Processar grandes volumes de
dados transformando-os em

para geracao de
e tomada de

124

Nossa
Oferta

Cost
reduction

Infraestrutura
Consultoria

Faster,
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Brand Metrics
Advertising Metrics

Advertising Awareness Srend Avaranas

Market Share

Identificacdo das \ o .
VN s
UsA
Canada —_—
Latin America Brand Attributes

pPadra O sucesso de suas e L Makes Me Energetic

iource of Ad Awareness
Europe

operacoes? rrequency profile[RUSSIS

Africa Best Value
China
Pacific

. : Frends Use Healthy/Safe for
' ' Environment
peemant BTV Coseneseal 0i Repeal Purchase

- Is Cool

 Product Groups
Bresey BHodwale Dighe

Message Association

The current average positson of
all brands scross the globe is
strong considering recent
upward pressure on cost from
the rise in oil prices and political
instability. General brand
strength and advertising
awareness continues to track
laworably versus major W Repeatl Paichase
competing brands world wide.
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SERVICOS:

Informacoes a sua

disposicao, a um

cligue de distancia,
,eem

Global Brand Monitor

Januar

“ Brand Metrics Advert g Metrics Purchase Metrics

USA

Canada

Latin America
UK

Europe
Russia

Africa

China

Pacific

Product Groups

Status:

The current average position of
all brands across the globe is
strong considering recent
upward pressure on cost from
the rise in oil prices and political
instability. General brand
strength and advertising
awareness continues to track
favorably versus major
competing brands worldwide.
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PORTFOLIO COMPLETO

O seu dado tem a resposta

e \
%% On Premise to On Premise @ Data Lake '_;f Big Data Analytics . . o Analytics & ML Monitoring
. B B . . B .
. On Premise to Cloud L%Q Data Warehouse ‘ [} ’ Business Analytics wl [ Analytics & ML Support
- -
- &  (loudtoCloud " % = [Data Governance [ (c) Web Analystics @ Mediation Solution
™ u L~ =
»s‘z Monetization of Data *‘*“: Orchestration Solution

Business Inteligence

N
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PARCERIA

E seus novos papéis

Nos Focamos na Tecnologia do
Conhecimento

PARA QUE VOCE

Foque na Tecnologia do seu
Negocio



ALGUMAS FERRAMENTAS

PODEM AUXILIAR O SEU PODER DE DECISAO

Invisto ou Aplico?

Contrato ou Demito?

Abro uma Nova Operacao ou Fecho uma Existente?

Para onde o meu mercado de atuacao esta caminhando?

Quanto venderei no proxima semana? Més? Quarter? Semestre? Ano?
Por que vendi x% mais ou menos nesta semana? Més? Semestre? Ano?

O que o meu cliente realmente quer comprar?

PODEMOS SER A SUA.




PROJETOS DE CURTO PRAZO
para entendimento do Big Data e
do Analytics:

Integracao de Sistemas;
* Unificacao de Dados;

* Eliminagao de Planilhas Eletrdnicas;
* Consolidacao de Vendas;

* Real Time Business Intelligence;
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Design Thinking

Construct a Build a
point of view representation
that is based on Ideate of one or more
user needs & of your ideas to
insights show to others

)| A ) A

Learm about the Brainstorm and Return to your
audience for come up with original user
whom you are creative group and testing
designing solutions your ideas for
feedback

Como
Fazemos

DATA MANAGEMENT

(Tecnologia + Capital Intelectual)

EM CICLOS ININTERRUPTOS PARA TOMADA
DE DECISOES EFICAZES

PROTOTIPACAO
OPERACAO MONITORADA
COLETA DE RESULTADOS
AJUSTES
REPROTOTIPACAO
OPERACAO MONITORADA
AJUSTES...
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Integration Big Data Analytics loT

Muito

M . M
TECHNOLOGIES

Explorando a nova
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Obrigado!




