




La tecnología financiera (fintech),
el comercio electrónico, la salud
digital, la educación en línea y la
agricultura de precisión son áreas
que han despertado un gran 
interés entre los emprendedores y
los inversores.

Se ha observado un incremento
en el número de incubadoras,
aceleradoras y espacios de
coworking que brindan apoyo y
recursos a los emprendedores.

Tanto inversores locales como
internacionales están mostrando
un mayor interés en respaldar
empresas emergentes de la región.
Además, se están estableciendo
fondos de inversión específicos
para apoyar el crecimiento de las
startups en Latam.*
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Crear una conexión con tus
posibles clientes.

Herramienta que utiliza
una marca para contar
una historia que transmita
un mensaje a su audiencia.

Ayudar a los consumidores a
comprender por qué deberían
interesarse por un producto o
servicio.

¿PARA QUÉ SIRVE? 2
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Para que el público
comprenda mejor tu
producto o servicio

Para humanizar tu
marca y volverla más
cercana

Para definirte y
diferenciarte de
la competencia

















https://www.instagram.com/reel/CpVwNrvOKVT/
https://www.instagram.com/reel/Cs66AT4OQpL/


https://www.thinx.com/thinx/about-us


https://www.youtube.com/watch?v=hqTd25meDEc


https://www.youtube.com/watch?v=0k4iEQWKw-Q


https://www.youtube.com/watch?v=bpN7c0jqePY
https://thebeehive.bumble.com/the-romance-gap


https://www.youtube.com/watch?v=KBA3Blgzsl8


Siendo una empresa emergente
tenían clara la idea y el modelo de
negocio, pero en su crecimiento
entendieron que necesitaban
contarlo diferente.
Creamos un nuevo storytelling,
ajustamos su identidad visual y
definimos un plan de comunicación
estratégico para acudir a rondas de
inversión. 

La creación de GIFT nos propuso el
desafío de crear toda su identidad
visual y discursiva desde cero. 
Analizamos y entendimos su mercado
y sus audiencias. Generamos un
storytelling fundacional y todos los
activos de marca donde se reflejaría.  
Definimos una estrategia de
comunicación que actualmente
acompañamos en su desarrollo.

Rosbaco es una empresa
constructora, y vendía “ladrillos”. Era
necesario un storytelling que conecte
con las personas y sus necesidades.  
Estudiamos sus audiencias y
definimos sus buyer persona.
Redefinimos su identidad discursiva y
creamos una historia que permitiera
crear soluciones para las necesidades
de sus clientes .

GLOBAL TOONS GIFT ROSBACO




